
第25卷 第11期
2025年  6月          

科 技 和 产 业
ScienceTechnologyandIndustry         Vol.25

,No.11
Jun., 2025

中国对RCEP国家文化产品出口贸易潜力研究
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摘要:RCEP(区域全面经济伙伴关系协定)的签署为中外文明交流互鉴提供了重要平台,也为中国文化产品出口提

供了宝贵机遇。基于2009—2022年中国对RCEP伙伴国的数据,运用引力模型法,深入研究中国对RCEP国家文化

产品出口贸易的影响因素及潜力。结果表明,RCEP伙伴国的经济规模、人口规模、双方是否具有共同语言对中国文

化产品出口的提升有显著的正向作用。为了进一步促进中国向其伙伴国出口文化产品,中国应完善相关法律制度,
优化文化产品结构,强化与RCEP国家的多边合作机制。
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  中国作为货物贸易大国被各国熟知,“中国制

造”无处不在,而现在中国文化出口贸易的发展也

愈加成熟。文化是一个国家、一个民族的灵魂,在
推动国家发展和社会进步方面也起着重要的作用。
《区域全面经济伙伴关系协定》(RCEP)是亚太经济

地区重要的自由贸易协定,由15个国家组成。随着

RCEP的不断壮大,各国之间的关系不断加深,贸易

往来愈加密切,这也为中国文化出口提供了一条捷

径,让中国优秀文化“走出去”,提高中国各文化类

企业在国际上的竞争力。
与本文密切相关的文献主要包括以下两个方

面:一方面是中国对RCEP国家出口贸易潜力方面

的研究。杜晓燕[1]运用贸易引力模型,实证结果表

明中国对14个伙伴国开展农产品出口贸易的潜力

较大,未来有广阔的合作空间。闫舒捷[2]利用扩展

的贸易引力模型和回归方程对中国出口各成员国

的纺织品贸易潜力进行测算,结果表明,在14个国

家中,潜力巨大、潜力开拓、潜力再造3种类型分布

相对均衡。梅雁和韩军生[3]构建了扩展的贸易引力

模型,实证分析结果表明中国对RCEP成员国体育

用品出口贸易潜力尚未得到充分发挥,需要进一步

强化正向贸易因素,消除贸易壁垒。李薇和张宝

英[4]运用贸易引力模型的方法,结果显示,中国对

RCEP伙伴国中的文莱和新西兰的机电产品出口潜

力巨大,中国机电出口企业应采取多元化的出口战

略。蔡椰萍和魏雪莲[5]构建了引力模型并进行贸易

潜力分析,研究证明了国际贸易自由度、人口、文化

距离、RCEP伙伴国人均GDP和中国人均GDP等

因素对中国文化产品出口RCEP伙伴国有显著影

响。刘文和杨宜晨[6]研究发现,中国与RCEP其他

成员国水产品贸易规模和种类均呈上升趋势。竞

合关系测度显示,中国水产品竞争优势中等,与
RCEP其他成员国贸易互补性较强,但也存在有限

竞争关系。程美秀和陈秧分[7]指出RCEP其他成

员国日益成为中国农产品进口的重要来源地,贸易

投资一体化进程显著,但仍存在农业企业开拓

RCEP市场意愿较弱、贸易配套设施有待完善、技术

性贸易壁垒对出口阻碍较大等现实挑战,水果等部

分优势农产品出口受到明显冲击。另一方面是文

化产品出口的影响因素方面的研究。傅晓东和杜

琼[8]研究表明,数字经济对中国核心文化产品出口

额有明显的促进作用,但是随着经济、制度、文化距

离的增大,这种正向的影响作用会有所减弱;李月

和王飞[9]研究表明,中国向“一带一路”国家出口文

化产品有巨大潜力,中国在出口文化产品方面有良

好的前景;刘斌等[10]运用多期双重差分模型检验了

“一带一路”倡议对中国核心文化产品出口的影响,
结果表明,“一带一路”倡议促进了中国核心文化产
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品出口;陈凤娣和吕名扬[11]从总体规模、市场结构、
商品结构及主体分布4个方面分析中国对RCEP其

他成员国文化产品出口成就和不足,并从政府和企业

两大层面着手,切实推进中国对RCEP其他成员国文

化产品出口;王世鹏和刘艺卓[12]指出中国高科技和

高附加值文化产品的国际竞争力偏弱,与RCEP伙伴

文化产品贸易结构不均衡,数字贸易仍需提质升级;
王海文和王振翰[13]研究发现,RCEP成员国文化产品

贸易网络空间格局逐渐演化为以中国和日本为双中

心,网络空间分布呈现不平衡特征,中、日、韩3国构

成高流量三角贸易区,扩散效应显著。
综上,目前国内很少有以RCEP伙伴国作为中

国文化产品的进口国为角度,进而分析中国文化产

品的出口贸易潜力。近年来,中国文化产品出口不

断下降,进口逐渐增加,要迫切解决上述贸易现状,
在区域内不断促进文化产品的出口。因此,本文依

据中国对RCEP国家文化产品出口的现状和特点,
挖掘出与中国出口贸易相关的影响因素,探析中国

对RCEP伙伴国文化产品出口的贸易潜力,对推动

中国文化发展、促进文化产品出口不仅具有重要的

理论价值也有不可忽视的现实意义。

1 中国对 RCEP国家文化产品出口贸易
现状

随着中国经济的不断发展,中国与RCEP国家

的文化产品贸易往来日益密切。表1数据显示,中
国对RCEP国家文化产品的出口额不断增长,增速

高达29%,从2009年的5710万美元增长到2023
年的1.396亿美元。

按国家角度分析,虽然在2009年日本对中国的

文化产品的进口额最多,占比为25.51%。但在

2022年,日本对中国文化产品进口额虽然在增加,
但是占RCEP国家对中国文化产品总进口额的比

重在下降;而2022年韩国是RCEP区域内进口中

国文化产品最多的国家,占比为19.1%。柬埔寨在

中国文化产品的进口额增加了4.42倍,是RCEP
所有国家对中国文化产品进口额增幅最大的国家。
其次是缅甸,该国在中国文化产品的进口额增加了

3.57倍。针对RCEP国家整体分析,东盟10国对

中国文化产品进口总额不断增加,并且占RCEP国

家对中国文化产品进口额的比重不断增长,由2009
年的40.9%增长到2022年的52.29%,并且在

2022年,中国对东盟10国文化产品的出口额已经

超越了中国对韩国文化产品的出口额,东盟10国是

中国文化产品的第一出口伙伴。

表1 2009年和2022年中国对RCEP国家文化产品的出口额

国家

2009年 2022年

中国对

RCEP国家

文化产品

的出口额/
万美元

占中国对

RCEP国家

总出口额

的比重/%

中国对

RCEP国家

文化产品

的出口额/
万美元

占中国对

RCEP国家

总出口额

的比重/%

印度尼西亚 323.95 5.67 711.10 5.10
马来西亚 405.63 7.10 1112.20 7.97
菲律宾 256.68 4.49 547.87 3.92
新加坡 583.79 10.21 1550.30 11.11
柬埔寨 24.58 0.43 265.51 1.90
泰国 392.26 6.86 879.76 6.30
越南 315.53 5.52 2016.11 14.45
文莱 2.60 0.05 4.25 0.03
老挝 8.41 0.15 1.04 0.01
缅甸 23.87 0.42 209.02 1.50

澳大利亚 839.97 14.70 2027.87 14.53
新西兰 63.68 1.11 139.67 1.00
日本 1457.78 25.51 1826.48 13.08
韩国 1016.02 17.78 2665.31 19.10

东盟10国 2337.30 40.90 7297.16 52.29
RCEP14国 5714.75 100 13956.49 100

 资料来源:联合国商品贸易统计数据库(UNComtradeDatabase)。

2 中国与RCEP国家文化产品双边贸易的

竞争性和互补性分析
采用格鲁贝尔-劳埃德(GL)指数对中国与RCEP

国家文化产品进出口贸易情况进行分析。选取的文

化产品有第37、49、97类在内的全部商品(表2)。
  根据GL指数分析文化产品贸易情况。据表3
可知,中国与菲律宾、新加坡、柬埔寨、越南、文莱、老
挝、澳大利亚3类文化产品GL值均低于0.5,说明中

国与上述7国的产品互补性明显。中国与印度尼西

亚、泰国、缅甸的GL值除第3类文化产品外均低,呈
现互补性贸易。中国与马来西亚、新西兰、日本、韩国

文化产品的竞争性高于互补性。中国与RCEP其他

伙伴国的文化产品贸易既存在产业间贸易也存在产

业内贸易,既存在互补性又存在竞争性的趋势。

表2 文化产品分类

产品分类 包括产品

第37类 摄影或电影制品

第49类 印刷业的印刷书籍、报纸、图片和其他产品

第97类 艺术品;收藏夹的作品和古董

3 研究设计

3.1 模型构建与变量选取

为测算中国对RCEP其他国家文化产品出口

贸易潜力,构建如下拓展引力模型:
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表3 2022年中国与RCEP国家3类文化产品贸易的

GL指数

国家 第37类 第49类 第97类
印度尼西亚 0 0.01 0.70
马来西亚 0.93 0.46 0.59
菲律宾 0 0.04 0.24
新加坡 0.21 0.44 0.03
柬埔寨 0 0.01 0
泰国 0.02 0.15 0.72
越南 0.17 0.03 0.39
文莱 0 0.10 0.08
老挝 0 0.03 0.31
缅甸 0 0 0.85

澳大利亚 0 0.14 0.41
新西兰 0 0.56 0.59
日本 0.7 0.99 0.34
韩国 0.36 0.86 0.54

lnExpijt =β0+β1lnCGDPit+β2lnGDPjt+
β3lnDisijt+β4lnPOPjt+β5Clangij+β6Contigij+εit

(1)
式中:i、j、t分别为中国、RCEP其他国家和年份;
Expijt 为中国对RCEP国家文化产品出口额;CGDPit
和GDPjt 为t年中国和RCEP伙伴国的国内生产总

值,一般来说,两国间经济规模越大,双边贸易规模越

大;Disijt 为t年中国与RCEP国家的双边距离,是对

中国与RCEP贸易伙伴国的首都之间的距离进行调

整分析,距离越远,运输成本就越高,越不利于中国与

RCEP贸易伙伴国之间的贸易往来;POPjt 为t年

RCEP国家的人口规模,人口规模越大通常意味着市

场需求越大,对国外产品的需求越大;Clangij 为中国

与RCEP国家是否拥有共同语言,若拥有共同语言取

值为1,否则为0,通常来说语言相通的国家文化背景

相似,意味着文化距离更近,更有利于促进文化类产

品的双边贸易;Contigij 为中国与RCEP国家是否拥

有共同边界,若拥有共同边界取值为1,否则为0,两
国间拥有共同边界有助于降低贸易的运输成本和时

间成本,进而促进双边贸易。εit 为随机扰动项;β0 为

常数项;β1~β6为回归系数。
3.2 数据来源与说明

针对14个RCEP国家与中国文化产品贸易往

来数据分析,并计算中国对该14个国家的文化产品

出口贸易潜力。根据协调制度(HS)代码中的商品

分类,选取HS编码为37、48和97这3类商品出口

额总和作为中国对RCEP国家文化产品出口额。
中国对RCEP国家文化产品出口贸易额数据来源

于联合国商品贸易数据库(UNComtrade);国内生

产总值、人口规模数据来源于世界银行发展指标数

据库(WDI);国家间地理数据来源于CEPII数据

库,国际油价数据来源于UNCTAD数据库;是否签

订自由贸易协定数据来源于中国自由贸易区服务

网。基于数据可得性,最终选取数据样本期间为

2009—2022年,共196个样本观测值。各变量描述

性统计结果见表4。

表4 变量描述性统计

变量 样本数 均值 标准差 最小值 中位数 最大值

lnExp 196 17.147 1.856 11.128 17.773 20.369
lnCGDP 196 30.009 0.365 29.261 30.042 30.519
lnGDP 196 26.161 1.774 22.487 26.457 29.467
lnDis 196 8.177 0.582 6.862 8.110 9.309
lnPop 196 17.055 1.646 12.875 17.524 19.434
Clang 196 0.143 0.351 0.000 0.000 1.000
Contig 196 0.214 0.411 0.000 0.000 1.000

4 中国对RCEP国家文化产品出口贸易影

响因素与潜力分析

4.1 影响因素分析

表5描述了中国对RCEP国家文化产品出口

的引力模型回归结果。
(1)首先,中国经济规模的回归结果均不显著,

但回归系数均为正。由此可知,中国的经济规模大

小并不会影响中国文化产品出口。其次,RCEP其

他国家经济规模的回归结果均显著,其中显著性水

平为1%,回归系数均为正。表明RCEP其他国家

经济规模大小是影响中国文化产品出口的主要因

素。因此,RCEP其他国家的经济规模不断扩大会

促进RCEP伙伴国对中国文化产品进口的增加。
(2)中国与RCEP国家距离成本的回归系数均为

负,但是,距离成本不是影响贸易规模的关键因素。
主要原因有:①距离成本是计算中国与RCEP国家首

都的距离,反映的是RCEP国家首都对中国文化产品

的进口情况;②在RCEP伙伴国中日本、澳大利亚、新
西兰等与中国的距离相对较远,但是中国对他们的文

化产品出口额却较高,而老挝、文莱、缅甸等距离中国

较近的国家,中国对他们的文化产品出口额却较低;
③中国与RCEP国家的文化产品贸易结构存在差异

性,中国与RCEP其他成员国之间的文化产品存在互

补性,部分文化产品的可替代性较低,说明中国对与

中国有很强贸易互补关系的国家之间,距离成本已经

不能成为制约其出口的一个重要原因。
(3)中国与RCEP国家人口规模呈现1%的显

著水平,并且回归系数为正。表明RCEP国家人口

规模的增加会增加市场需求,从而促进其对中国文

化产品进口贸易规模的增加,与前文预期保持一致。
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表5 中国对RCEP国家文化产品出口的引力模型回归结果

变量 (1) (2) (3) (4) (5) (6)

lnCGDP
0.599 0.126 0.129 0.164 0.188 0.178
(0.376) (0.184) (0.182) (0.173) (0.153) (0.155)

lnGDP
0.935*** 0.928*** 0.816*** 0.754*** 0.775***
(0.042) (0.043) (0.043) (0.040) (0.051)

lnDis
-0.233*** -0.091 -0.139** -0.127*
(0.056) (0.068) (0.070) (0.068)

lnPop
0.197*** 0.272*** 0.256***
(0.057) (0.051) (0.054)

Clang
1.062*** 1.070***
(0.098) (0.098)

Contig
0.125
(0.185)

常数项
-0.841 -11.098** -9.112* -11.742** -11.845** -11.997***
(11.277) (5.405) (5.304) (5.268) (4.619) (4.585)

R2 0.014 0.805 0.811 0.827 0.863 0.864
样本数 196 196 196 196 196 196

 注:*、**、***分别表示10%、5%、1%的显著性水平;括号内为稳健性标准误。

  (4)中国与RCEP国家是否拥有共同语言呈现

1%的显著水平,回归系数为正。模型(5)和模型(6)
中拥有共同语言的取值均为1以上。由此表明,中国

与RCEP国家文化背景相似,文化距离较近,从而对

中国文化产品出口贸易起到积极的促进作用。
(5)中国与RCEP国家是否拥有共同边界的回

归系数没有通过显著性检验,表明中国与RCEP国

家是否拥有共同边界对文化产品出口状况没有直

接影响。其可能原因是文化产品不同于其他货物

产品,部分文化产品是不受时间、空间、距离等因素

限制的,因此,中国与RCEP国家是否拥有共同边

界并不会对中国文化产品出口产生显著影响。
4.2 潜力分析

出口贸易潜力是指贸易伙伴国之间贸易额的实

际值与模拟值之比,本文据此测算出中国对RCEP国

家文化产品出口实际值与模拟值的比值,即贸易潜力

值。表6汇报了2022年中国对RCEP国家文化产品

出口贸易潜力测算结果。将出口潜力分为3种不同

的类型。贸易潜力值大于1.2的称为“潜力再造型”,
贸易潜力值介于0.8~1.2的称为“潜力开拓性”,贸
易潜力值小于0.8的属于“潜力巨大型”。

中国对RCEP伙伴国贸易潜力值相差较大,其
中,对柬埔寨的贸易潜力值(5.556)最高,对文莱的

贸易潜力值(0.361)最低。在14个伙伴国中属于潜

力在造型的国家有澳大利亚(1.902)、柬埔寨

(5.556)、韩 国(1.584)、缅 甸 (1.675)、新 加 坡

(1.819)、泰国(1.439)、越南(2.983);属于潜力开

拓型的国家有马来西亚(0.914)、新西兰(0.898)、
菲律 宾(0.911);属于潜力巨大型的国家有文莱

表6 中国对RCEP国家文化产品出口贸易潜力测算结果

国家
实际值/
万美元

模拟值/
万美元

贸易潜

力值

贸易潜

力类型

澳大利亚 20278.70 10662.80 1.902 潜力再造型
文莱 42.47 117.70 0.361 潜力巨大型

印度尼西亚 7111.09 17398.28 0.409 潜力巨大型
日本 18264.83 39368.09 0.464 潜力巨大型

柬埔寨 2655.12 477.88 5.556 潜力再造型
韩国 26653.13 16829.16 1.584 潜力再造型
老挝 101.10 273.94 0.369 潜力巨大型
缅甸 2090.17 1247.97 1.675 潜力再造型

马来西亚 11122.05 12175.03 0.914 潜力开拓型
新西兰 1396.70 1555.63 0.898 潜力开拓型
菲律宾 5478.74 6013.03 0.911 潜力开拓型
新加坡 15502.99 8523.74 1.819 潜力再造型
泰国 8797.60 6111.65 1.439 潜力再造型
越南 20161.12 6759.29 2.983 潜力再造型

(0.361)、印度尼西亚(0.409)、日本(0.464)、老挝

(0.369)。在14个国家中有一半的国家贸易潜力值

小于1.2,这说明中国对这些国家的文化产品出口

还存在很大的贸易潜力。

5 结论与政策建议
基于2009—2022年中国对14个RCEP伙伴国

出口文化产品的相关数据,在分析中国对14个

RCEP伙伴国出口文化产品现状的基础上,运用贸

易引力模型,研究了中国对RCEP国家文化产品出

口的相关影响因素和文化产品贸易出口潜力,结果

表明,近10年来,中国对RCEP国家文化产品的出

口总额呈不断增长之势。出口额最多的是第49类

书籍、报纸、图画以及其他印刷业产品,出口额最少

的是第97类手工艺品、收藏品和古董。中国与大多

数RCEP伙伴国的文化产品贸易既存在竞争性又

存在互补性。其次,贸易引力模型的实证结果表
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明,伙伴国经济规模的大小、人口数量的多少、双方

共同语言是否密切,都有利于促进中国和伙伴国的

文化产品贸易,除此之外距离成本也会影响中国的

文化产品出口贸易但影响力较小。最后,根据贸易

潜力的预测得出,中国对14个伙伴国的文化产品出

口贸易在未来仍然具有巨大的潜力,并且还存在着

广阔的增长空间。
根据以上研究结论,提出以下政策建议。
(1)在实践中不断完善相关的法律规章制度。

为了能让中国文化产品走向更广阔的世界舞台,政
府及其相关部门应该在贸易实践过程中持续改进

与RCEP实施相关的法律法规和规章制度,废弃不

合时宜的法律法规,学习其他国家优秀的规章制

度,以确保创造一个良好的文化产品贸易法制环

境,为文化产品贸易提供安全保障。
(2)优化文化产品的贸易结构,提升中华文化

影响力。中国应立足本国文化的基础上创造出更

多具有价值性高、原创性强、应用性广泛的文化,
针对不同国家的经济实力、文化背景的差异性,对
文化内容进行创新、研发新技术、文化市场推广等

活动,提升中国文化在世界的影响力,让更多国家

接受并认可中国文化,在不断创新的同时也推动

了文化类企业的竞争发展,进一步提升国际竞

争力。
(3)加强与RCEP国家的多边合作机制,增强

文化产品的产业间贸易联系,不断扩大文化产品的

出口规模。要抓住“一带一路”倡议机遇和签订《区
域全面经济伙伴关系协定》(RCEP)的历史契机,不
断深化与RCEP伙伴国的文化产品贸易往来,以推

动中华文化走向世界,促进RCEP国家文化产品贸

易繁荣发展。
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AStudyonthePotentialforCulturalProductsExportTradebetweenChinaand
RCEPCountries

LIBo,ZHANGXinyang
(EconomicsCollege,HebeiUniversityofEconomicsandBusiness,Shijiazhuang050061,China)

Abstract:ThesigningofRCEP(RegionalComprehensiveEconomicPartnershipAgreement)providesanimportantplatformforexchangesand
mutuallearningbetweenChineseandforeigncivilizations,andalsoprovidesavaluableopportunityfortheexportofChineseculturalproducts.
BasedonthedataofChinatoRCEPpartnercountriesfrom2009to2022intheUnitedNationsTradeStatisticsDatabase,themethodofgravity
modelwasusedtostudytheinfluencingfactorsandpotentialofChina’sculturalproductexporttradetoRCEPcountries.Theresultsshowthat
theeconomicscale,populationsize,andwhetherthetwosideshaveacommonlanguagehaveasignificantpositiveeffectonthegrowthof
China’sculturalproductexports.ChinahasgreatpotentialforRCEPtocarryoutexporttradeofculturalproducts,andthereisstillabroad
spaceforcooperationinthefuture.InordertofurtherleaseChina'sexportsofculturalproductstoitspartnercountries,Chinashouldimprove
therelevantlegalsystem,optimizethestructureofculturalproducts,andstrengthenmultilateralcooperationmechanismswithRCEP
countries.
Keywords:RCEP(RegionalComprehensiveEconomicPartnershipAgreement);tradepotential;tradeinculturalgoods;gravitationalmodel
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