
第25卷 第11期
2025年  6月          

科 技 和 产 业
ScienceTechnologyandIndustry         Vol.25

,No.11
Jun., 2025

基于电商数据的蓝莓加工品在线销售商品特征分析
张 慧1,田 东1,冯建英1,穆维松1,2

(1.中国农业大学信息与电气工程学院,北京100083;2.农业农村部葡萄酒加工重点实验室,北京100083)

摘要:中国蓝莓产业在过去20多年中得到了快速发展,蓝莓加工业则成为延长蓝莓产业链、增加产业附加值的重要

方式。随着农产品电子商务的发展,电商平台已经成为重要的蓝莓加工品销售渠道。获取京东平台上蓝莓酱、蓝莓

酒以及蓝莓冷冻果3种主要的蓝莓加工品的商品详情和销售信息,通过数据预处理和数据分析,提取3种蓝莓加工

品的典型商品属性特征,比较分析不同产品的销售情况,并挖掘蓝莓加工品的市场偏好。结果显示:中国蓝莓加工

品的进口覆盖率不高,国产蓝莓加工品在数量和销售量上占据主导地位;蓝莓酱市场稳固,国产品牌的质量和市场

份额具有一定优势,产品单价较为集中,包装形式多样,符合市场需求;蓝莓酒属于小众品类,但具有市场潜力,其品

牌价格差异较大,包装形式和单瓶容量基本统一,消费者更倾向于购买中低价位区间的产品;蓝莓冷冻果的知名品

牌较少,消费者更倾向于中低价位产品,进口产品的品质和品牌优势更明显。最后,根据研究结论提出了蓝莓产业

发展的相关建议,以期未来蓝莓产业能得到持续健康的发展。
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  根据国际蓝莓协会(BlueberryInternational
Organization,IBO)2023年发布的全球蓝莓产业数

据,全球蓝莓栽培面积仍在不断扩大,2022年总面

积已达到24.855万hm2。全球蓝莓鲜果产量继续

保持增长态势,中国仍然是亚洲地区的主要贡献

者。蓝莓不仅是一种深受消费者喜爱的鲜食水果,
同时蓝莓的深度开发也具有巨大的市场潜力[1]。蓝

莓加工成为延长蓝莓产业链、提高产业附加值、丰
富蓝莓市场供给的重要方式,有效连接着上游生产

环节和下游销售环节,可使整个蓝莓产业得到迅速

发展[2-3]。

IBO 数 据 显 示,2022 年 中 国 蓝 莓 产 量 为

52.5万t,其中26.7万t用于加工,蓝莓加工率达

50.9%,而在美国的27.8万t蓝莓中,11.8t吨用于

加工,中国已超越美国成为全球最大蓝莓主产国和

蓝莓加工国。但与发达国家相比,由于中国蓝莓果

树种植较晚,蓝莓加工产品的开发研究仍处于初级

发展阶段[4]。蓝莓加工品可分为初加工品和深加工

品,初加工即加工程度浅且层次少,主要包括蓝莓

冷冻果和蓝莓原浆等,这些初加工产品可直接食

用,也可作为蓝莓深加工品的原料,蓝莓深加工品

则主要包括蓝莓酒、蓝莓酱、蓝莓汁等,相比之下,
目前市场上流通的蓝莓深加工产品种类繁多,更具

有市场效益[5]。
目前,学术界对蓝莓加工业及加工品的关注点

主要集中于产业发展和加工工艺等方面[6-7]。关于

产业发展的文献主要包括全球或全国蓝莓产业概

况以及发展趋势、某一地区的蓝莓产业发展现状及

优势、各蓝莓加工品的市场价值及产业前景、蓝莓

市场的消费者偏好等[8-12]。加工工艺相关文献主要

涉及各产品加工过程中的关键技术改良、蓝莓农副

产品废弃物的开发利用等[13-16]然而现有研究中仍

缺乏基于大量翔实市场数据的产品销售特征分析。
因此,本文以电商平台商品详情数据为基础,选取

销售量大的蓝莓酱、电商平台商品数据较为规范的

蓝莓酒以及初加工产品中的蓝莓冷冻果为代表,深
入挖掘蓝莓加工品在线销售的商品特征,并对进口

商品和国产商品分类统计[17]。从不同品牌的商品

特征差异、不同价格区间的商品分布及销售情况、
不同包装形式的商品分布及销售情况等进行详细
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分析,并基于研究结果提出针对蓝莓产业发展的

相关建议,旨在为蓝莓加工业提供丰富的市场数

据信息,辅助其生产经营决策,促进产业持续健康

发展。

1 材料与方法
1.1 数据来源

利用Python爬虫模块,获取京东商城平台截

至2023年9月的蓝莓加工品销售数据,分别以“蓝
莓酱”“蓝莓酒”“蓝莓冷冻果”为关键词对京东平台

上所售的相关商品进行搜索,按照销售量从高到低

对搜索结果进行筛选和排序。
对于商品总数量不超过100页的,使用Python

程序直接爬取总页数的商品,其中蓝莓冷冻果商品

有9页,共550项商品数据;蓝莓酒商品有21页,共
1260项商品数据。对于商品总数量超过100页的,
先使用京东的价格区间筛选功能进行划分,再使用

Python程序分批进行爬取,因此对蓝莓酱商品价格

区间划分6次,进行了6次爬取共获得28370项商

品数据。将获取到的数据均保存到Excel中,除了

商品的详情数据、价格数据以及销量数据外,还保

存了每个商品的统一资源定位符(uniformresource
locator,URL)用于后期核验。
1.2 数据处理

为保证数据质量,防止无意义数据对研究结果

产生影响,对数据进行了筛选清洗以及核验填

充[18]。筛选清洗主要针对可能存在的歧义数据,利
用商品数据标题中存在的歧义词对数据进行剔除,
如对于蓝莓酱商品,发现搜索出了一些商品名称中

包含相关关键词但实际为服装的商品。因此将“服
装”作为歧义词进行筛选,并不断对相关情况进行

人工检查,实现歧义数据的清洗;核验填充主要针

对数据异常以及空缺等问题,电商平台存在商家随

意填写或填错商品信息的情况,需要根据商品详情

信息进行核验和修改;数据空缺情况则更为常见,对
于空缺值较多的属性进行删除,而对空缺值较少或

者存在异常数据的属性,利用上文保存的商品URL
进行人工核验或补充。

经处理后,一共获取京东商城蓝莓加工品数据

30180条,包含蓝莓酱、蓝莓酒和冷冻果3种商品。
以上各蓝莓加工品数据处理前后情况见表1。

表1 京东商城在售蓝莓加工品数据

加工品种类 处理前商品数据总数 处理后商品数据总数

蓝莓酱 28370 19273
蓝莓酒 1260 1017

蓝莓冷冻果 550 424

  在数据汇总筛选之后,利用Excel实现对数据

的进一步处理。对于单件商品的总重量或总净含

量等数据,实现单位的统一;对于包装形式,确保其

表达方式一致;基于单件商品的总重量和价格,计
算其折合单价,以提高数据的可比性;同样,在已知

单件商品总净含量、单瓶容量和价格的基础上,计
算其折合单价。针对上述数据进行数据挖掘,对京

东商城在售蓝莓加工品的销售特征进行深入分析,
以揭示其销售特征和市场行情。

2 结果与分析

2.1 蓝莓加工品数据对比分析

按产品属于国产或进口进行来源分类,上述

3类蓝莓加工品的在售商品总数和总销量统计占比

如图1和图2所示。
对图1和图2进行分析比较可得知:3种蓝莓

加工品中,无论是在售商品总数还是总销量,国产

产品都明显高于进口,其中蓝莓冷冻果的国产和进

口销量差异较小。总体而言,中国蓝莓加工品的进

口覆盖率不高,国产蓝莓加工品在市场占有率和市

场销售中占据主导地位。

图1 国产、进口蓝莓各加工品的在售商品总数比较
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图2 国产、进口蓝莓各加工品的总销量比较

2.2 蓝莓酱销售特征分析

2.2.1 品牌

对京东在售蓝莓酱,由销量排名并按品牌分类

对部分商品数据进行整理,见表2。
根据表2的数据分析可知,高销量商品中,无论

是进口还是国产品牌,大多数蓝莓酱的售价都介于

10~35元/瓶,且包装形式大部分为玻璃瓶装。价

格较高的如进口品牌 R.J.T的蓝莓酱,售价为

99元/瓶,单瓶含量为375g,折合单价超过其余品

牌一倍以上。R.J.T品牌产品的高价位与品质有

着必然联系,其所在公司是一家从产品研发、种植

到销售为一体的专业公司,R.J.T果酱不仅富含高

含量A级蓝莓果肉,还采用了加拿大特产槭树糖浆

替代了蔗糖,品牌产品主打高含量花青素和纯天然

无添加,是加拿大的知名蓝莓果酱品牌。在其官网

上,还有更高品质更高价位的蓝莓酱产品可供选择。

表2 蓝莓酱部分商品

品牌名
进口/
国产

包装形式

单件商品

总净含量

/g

单件商

品价格/
元

折合单

价/元
销量

曼莎 进口 玻璃瓶装 340 26.90 79.12 200000+
嘉丽 进口 玻璃瓶装 320 29.30 91.56 100000+
德宝 进口 玻璃瓶装 250 31.80 127.20 50000+

美茵塔尔 进口 玻璃瓶装 340 34.90 102.65 20000+
味好美 进口 玻璃瓶装 170 13.80 81.18 20000+
英雄 进口 小份盒装 426 49.80 116.90 10000+
R.J.T 进口 玻璃瓶装 375 99 264.00 5000+
缇树 进口 玻璃瓶装 340 38 111.76 2000+
喜璐 进口 玻璃瓶装 250 33.90 135.60 200+
丘比** 国产 玻璃瓶装 340 26.90 79.12 500000+
云山半 国产 玻璃瓶装 150 9.80 65.33 100000+
百利 国产 玻璃瓶装 150 12.46 83.07 50000+
仲景 国产 玻璃瓶装 180 14.90 82.78 5000+

 注:**丘比(KEWPIE)为日本品牌,其总公司丘比株式会社1919
年成立于日本,于1993年进入中国市场,并成立了北京丘比食品有

限公司。现有在京东商城出售的丘比蓝莓酱为国内厂商生产,因此

此处作为国产考虑。

  同时,在商品销量为万件以上的蓝莓酱品牌

中,进口品牌有7个而国产品牌有4个,进口品牌数

量多于国产的。进口品牌中,以曼莎、嘉丽和德宝

等为代表的知名品牌在长期发展过程所具备的稳

定品质和优良品牌形象,使它们成为消费者在购买

进口蓝莓酱时的首要选择,这些品牌在进口蓝莓酱

市场中占据了一定地位。近年来,国内陆续涌现出

了众多轻食品牌,如2021年创建的云山半品牌,其
有着低脂低糖健康新选择的年轻化品牌基调,能很

好地迎合如今消费者的健康饮食需求。这一类新

兴品牌的出现与发展证明国产蓝莓酱不再局限于

丘比和百利等老品牌,反映了中国蓝莓产业的持续

发展和对消费者需求的更深入理解。
2.2.2 价格区间

由于包装形式及包装容量多种多样,且大部分

商品详情页所标识的净含量数据与实际商品不相

符,无法直接折合成相同净含量下对应的价格,因
此将蓝莓酱产品数据按价格区间进行分类,并对在

售商品总数以及总销量进行统计描述,如图3~图5
所示。

图3 国产、进口蓝莓酱不同价格区间内的在

售商品总数比较
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图4 国产蓝莓酱不同价格区间内的总销量比较

图5 进口蓝莓酱不同价格区间内的总销量比较

综合图3中各价格区间的在售国产和进口蓝莓

酱商品数量,以及图4和图5中国产和进口各价格

区间的产品销量数据,可以得到以下市场分析结

论:蓝莓酱由于包装形式和单瓶容量不同等原因,
定价范围较广。对于国产蓝莓酱,在售商品数量主

要集中在25~75元/件这一价格区间内,然而从

图4可以看出,消费者更倾向于购买20元/件以下

和45~50元/件这两个价位的商品,二者销量之和

共占国产商品总销量的83.75%。对于进口蓝莓

酱,同样也是25~75元/件这一价格区间内的在售

商品数量更多。但从图5可以看出,消费者更倾向

于购买35~45元/件和55~60元/件这两个价位的

商品,二 者 销 量 之 和 共 占 进 口 商 品 总 销 量 的

64.21%。其中,在价格低于60元/件的范围内,大
部分蓝莓酱的销售单位为1~5瓶或罐,因此,大多

数单瓶或单罐的蓝莓酱价格在10~30元,而其单价

通常与单瓶含量相关。所以总体而言,蓝莓酱在单

位价格上的差异并不明显。
2.2.3 包装形式

针对产品的外包装,对进口和国产蓝莓酱进行

分类统计,如图6、图7所示。
通过综合分析图6和图7中各包装形式的在售

商品总数及销量数据,并结合实际市场情况,得出

以下市场分析结论:蓝莓酱作为一种多功能食品,
其包装形式往往与使用场景密切相关。玻璃瓶装

图6 国产、进口蓝莓酱不同包装形式的在售商品总数比较

图7 国产、进口蓝莓酱不同包装形式的总销量比较

产品通常具有精致包装和较小容量,广泛应用于家

庭消费市场,如作为早餐面包或吐司的涂抹酱料,
因此,不论是国产还是进口产品,玻璃瓶装蓝莓酱

在售商品数量均最多。罐装蓝莓酱一部分常用作

烘焙原料或辅助果酱,如添加到沙冰、冰淇淋和奶

茶中,同时有部分商家将玻璃瓶装产品归类到罐装

中,导致这两者在部分数据中难以明确区分。从

图7可以观察到,国产商品中,罐装和玻璃瓶装的销

量之和占国产总销量的91.98%,而进口商品中,这
两种 包 装 形 式 的 销 量 之 和 占 进 口 总 销 量 的

82.25%。桶装、袋装以及塑料瓶装通常具有更大

的容量,价格相对较低且品质一般,主要面向夜市

小摊、甜品店和面包店等商业场所,作为商用食品

原料销售。盒装产品多为进口商品,分为单独小盒

装和大盒装两种形式,相比较而言,单独小盒装容

量适当且更为便携,因此更受消费者青睐。
2.3 蓝莓酒销售特征分析

2.3.1 品牌

对京东在售蓝莓酒,由销量排名并按品牌分类

对部分商品数据进行整理,见表3。
  根据表3的数据可知,大部分蓝莓酒的价格区

间集中在40~200元/瓶。其中,茅台悠蜜的遇见·
灿烂等高品质酒款售价达899元/瓶,而通明山品牌

的蓝莓酒则仅售价13元/瓶,尽管价格较低,但在京

东平台上销量和消费者反馈均亮眼。就国产蓝莓

酒而言,值得关注的有北极冰蓝莓庄园有限公司,该
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表3 蓝莓酒部分商品详情

品牌名 进口/国产 包装形式
单件商品总净

含量/mL
单件商品

价格/元
单价/元 销量/件

乌拉纳茨 进口 玻璃瓶装 750 79 79 2000+
BENCH1775 进口 玻璃瓶装 375 188 188 100+

洛黛谷ESSENCE 进口 玻璃瓶装 750 59.90 59.90 15
通明山 国产 玻璃瓶装 3000 78 13 50000+
圣雪山 国产 玻璃瓶装 750 129 129 50000+

伊村山野 国产 玻璃瓶装 500 208 208 5000+
茅台遇见·蓝雪 国产 玻璃瓶装 450 179 179 5000+
茅台遇见·丹红 国产 玻璃瓶装 550 189 189 2000+
茅台遇见·灿烂 国产 玻璃瓶装 750 899 899 2000+

誉宾 国产 塑料桶装 2500 59 59 2000+
万通天露 国产 玻璃瓶装 1460 98 49 1000+
林海雪原 国产 玻璃瓶装 1500 188 47 1000+

忠芝 国产 玻璃瓶装 3000 238 59.5 100+

公司在大兴安岭拥有独立的野生蓝莓基地,并于

2008年创建了北极冰蓝莓酒庄,集产品研发、果酒酿

造、观光旅游和休闲度假为一体,成为首个以蓝莓为

主题的酒庄。尽管北极冰以大兴安岭自然条件下生

长的野生蓝莓为原料,并采用引进的加拿大果酒酿造

工艺,充分发挥了其原料和技术优势,但在京东平台

上却缺乏相应的销售渠道和推广策略,以致消费者难

以获取有关该品牌及其产品的详细信息。
综合分析可见,蓝莓酒在价格分布上存在较大

差异,单瓶含量大小多样,但大多采用常见的瓶装

规格,如750、375、500mL。就包装形式而言,主要

以玻璃瓶装为主,呈现出较高的统一性。
2.3.2 价格区间

将蓝莓酒产品按单价区间进行分类,并对在售商

品总数以及总销量进行统计描述,如图8~图10
所示。

图8 国产、进口蓝莓酒不同价格区间内的

在售商品总数比较

分析图8中各价格区间的在售国产和进口蓝莓

酒数量可以得出:蓝莓酒的定价因品牌和单瓶含量

等因素而广泛分布。进口蓝莓酒在售商品总数相

对较少,其中高于100元/瓶的中高价位商品占比较

高;相比较而言,国产蓝莓酒的价格大多集中在

图9 国产蓝莓酒不同价格区间内的总销量比较

图10 进口蓝莓酒不同价格区间内的总销量比较

50元/瓶左右,25~75元/瓶这一较低价位的在售

商品总数占据了国产商品总数的41.15%。细分国

产和进口产品价格后发现,进口产品的价格主要集

中在中高价位区间,而国产产品各个价位均有分

布,其中较低价区和中等价位区的商品数较多。
分析图9和图10中国产和进口蓝莓酒各价格

区间的产品销量数据可以发现:对于国产蓝莓酒,
75元/瓶以下和75~150元/瓶这两个价位的商品

总销量占比相近。在75元/瓶以下的低价位和较低

价位中,15~25元/瓶这一低价位区间的蓝莓酒销

量最高;而在75~150元/瓶的中等和中高价位中,
75~85、85~100、100~125、125~150元/瓶这4个
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价格区间的蓝莓酒销量相近,分别约占全部国产商

品总销量的12%。对于进口蓝莓酒,则在75~
80元/瓶这一中等价位区间的销量最高,占进口商

品总销量的54.35%。这些数据表明,目前蓝莓酒

市场中,国产蓝莓酒的各价格区间内的销量分布较

为分散,而进口蓝莓酒中,消费者更倾向于购买

75~80元/瓶这一价格区间内的产品,这一价位在

总体价格分布中属于中低范围的价格区间。
2.3.3 包装形式

针对产品的外包装,对进口和国产蓝莓酒进行

分类统计,如图11、图12所示。

图11 国产、进口蓝莓酒不同包装形式的

在售商品总数比较

图12 国产、进口蓝莓酒不同包装形式的总销量比较

  蓝莓酒有多种种类,包括果酒、起泡酒和发酵

酒等,其包装形式常与蓝莓酒的类型和容量等因素

相关。例如,坛装的蓝莓酒通常是低度的女士果

酒,其卖点在于精美的包装;而桶装的蓝莓酒则一

般是大容量2.5L的蓝莓发酵酒。此外,礼盒装和

箱装多为多瓶装蓝莓酒的组合销售。通过对图11
和图12中各包装形式的在售商品总数以及商品销

量数据的分析可以得知:进口蓝莓酒主要采用瓶装

形式,而国产蓝莓酒则有少量采用坛装或桶装。不

过意料之中,无论是国产还是进口蓝莓酒,瓶装的

商品总销量都是最高的。这一趋势反映了消费者

对于方便使用和保质期控制较好的瓶装产品的

偏好。
2.3.4 单瓶容量

针对蓝莓酒的单瓶容量,对进口和国产蓝莓酒

进行分类统计,如图13、图14所示。
分析图13和图14中各单瓶容量的在售商品总

数以及商品销量数据可知:蓝莓酒的单瓶容量呈现

出多样性,范围从最小的180mL/瓶到最大的5L/
瓶不等。但总的来说,在京东平台上,还是以750、
500、375mL/瓶为代表的常见容量占据主导地位。
以国产蓝莓酒为例,750mL/瓶的在售商品总数占

总商品数的51.07%,销量占总销量的47.09%。而

至于其他商品数量较少的瓶装容量规格,是某些特

定品牌所独有的瓶装容量,如万通品牌的蓝莓酒大

多是730mL/瓶。由于具有品牌效应,因此每种不

同容量的蓝莓酒都具备一定的销售量。至于进口

蓝莓酒,750mL/瓶的在售商品数量和销量均居首

位,销量占进口蓝莓酒总销量的90.11%。这表明

消费者对于这一标准化酒瓶容量的蓝莓酒有着较

高的偏好和需求。

图13 国产、进口单瓶蓝莓酒不同容量的在售商品总数比较
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图14 国产、进口单瓶蓝莓酒不同容量的总销量比较

2.4 蓝莓冷冻果销售特征分析

2.4.1 品牌

对京东在售的蓝莓冷冻果,由销量排名并按品

牌分类对部分商品数据进行整理,见表4。
  从表4可以看出,蓝莓冷冻果国内外知名品牌

较少,销量最高的品牌是进口品牌Sam’sSOUTH-
ERNSUN,该品牌的销量遥遥领先于其他品牌,其
次是国产品牌东味鲜和水果兄弟。进口品牌和国

产品牌没有明显的价格水平差异,虽然总体来看国

产品牌总销量更高,但是相近价位的进口蓝莓冷冻

果的单件商品销量明显高于国产产品。
销量第一的Sam’sSOUTHERNSUN冷冻果

源自智利进口,具备强大的市场竞争力。作为沃尔

玛旗下的高端会员商店,Sam’s(山姆会员商店)依
托其庞大的资源网络,精选出全球范围内品质优

良、性价比高的产品,并采用大包装低利润的策略,
实现了“优质优价”的理念,同时也利用电商平台扩

大业务覆盖范围[19]。在京东平台上,SOUTHERN

表4 蓝莓冷冻果部分商品详情

品牌名
进口/
国产

单件商品

总重量/
kg

单件商

品价格/
元

折合单

价/元
销量/
件

Sam’sSOUTHERN
SUN

进口 1.36 71.88 52.85 20000+

Oxford 进口 2 339 169.50 200+
东味仙 国产 0.57 35.90 62.98 2000+

水果兄弟 国产 1 35 35 2000+
素坊(Sofine) 国产 1 71 71 100+
采缇(CAITI) 国产 2.5 428 171.20 79

卫赞 国产 1 33.80 33.80 60

SUN智利冷冻果作为山姆旗舰店的主打商品之一,
不仅价格合理,非会员也可购买,同时京东提供的

物流和售后保障进一步确保了产品质量和购物体

验,因此在蓝莓冷冻果销量中稳居榜首[20]。中国零

售商也在加速布局会员制市场,如阿里巴巴旗下的

盒马鲜生和华润旗下的ole精品超市,这对山姆会

员店构成了一定的挑战[21]。以盒马为例,盒马相

比于山姆,提供了更多种类的商品且分量更小,更
符合国内消费者的口味偏好和购物习惯。然而,
盒马更侧重于新鲜时蔬水果,对于冷冻果的市场

定位仍有待提升,也缺乏对高品质国产蓝莓冷冻

果的宣传和推广。因此,Sam’sSOUTHERNSUN
智利进口蓝莓冷冻果凭借其品质保障、品牌效应

以及价格合理性,在市场竞争中吸引了众多消费

者的青睐。
另一值得关注的进口品牌Oxford是加拿大野

生蓝莓冷冻果品牌,隶属于牛津冷冻食品集团(Ox-
fordFrozenFoodsLimited),该集团是全球最大的

冷冻蓝莓生产商之一。Oxford品牌蓝莓原产地为

加拿大牛津镇,该地素有“加拿大野生蓝莓之都”的
美誉,其野生蓝莓产量占全球总产量的55%,并以

专业的产品线长期向全球多家大型食品公司供应

冷冻野生蓝莓。野生蓝莓相较于普通蓝莓,果粒更

小但营养价值更高,由于种植条件苛刻无法实现大

规模种植,因而价格较为昂贵。在中国,大兴安岭

等地区也有丰富的野生蓝莓资源,当地采取人工繁

育和野生保护相结合的策略以实现可持续发展。
同时为推动蓝莓产业的系统化发展,建立了多家蓝

莓生产加工企业,推出了冷冻果和蓝莓酒等系列产
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品。将Oxford品牌产品对标国内采缇(CAITI)品
牌的大兴安岭野生蓝莓冷冻果,发现二者价格相近

但进口产品销量明显高于国产产品。
进口蓝莓产品的优势主要在于品质保障和品

牌效应。中国蓝莓产业应该通过提供高质量、高标

准的产品来与国外蓝莓冷冻果竞争,并在此基础上

发挥价格和物流优势,打造中国蓝莓冷冻果品牌,
以拉动整个产业的发展。
2.4.2 价格区间

将蓝莓冷冻果产品数据按单价区间进行分类,
并对在售商品总数以及总销量进行统计描述,如
图15、图16所示。

分析图15中各价格区间的在售国产和进口蓝

莓冷冻果数量数据可以得出:大部分蓝莓冷冻果的

价格定位都在200元/kg以下,共占在售商品总数

的80.66%。在国产产品中,50~100元/kg和

100~150元/kg的价格区间分别占据了41.85%和

21.48%;而进口产品中,这两个价格区间的占比分

别是29.22%和41.56%。细分国产和进口产品价

格发现,进口产品价格主要集中在中等和中高价位

区间,而国产产品在低价区、较低价区和最高价区

的分布均高于进口,因而国产冷冻蓝莓果的价格分

布更分散。
从图16中各价格区间的产品销量数据可以看

出:无论是国产还是进口冷冻果,消费者都更倾向于

图15 国产、进口蓝莓冷冻果不同价格区间内的

在售商品总数比较

图16 国产、进口蓝莓冷冻果不同价格区间内的总销量比较

购买50元/kg左右的中等价位产品。其中,40~75
元/kg的国产商品销量占国产总销量的60.11%,
而75~100元/kg的中高价位产品销量也相对较

多。进口冷冻品蓝莓果的销量几乎全部集中在

50~75元/kg的价格区间,主要原因是Sam’s
SOUTHERNSUN品牌的产品定价中等且品质有

保障,因此销量最高。结合蓝莓鲜果市场实际情况来

看,大部分普通品质的鲜食蓝莓价格约为120元/kg,
相比之下蓝莓冷冻果的价格并不算高,因而消费者

对价格并不十分敏感,对中等价位和中高价位产品

的接受度较高。因此,从业者应积极通过创新提升

产品品质、丰富产品内涵,以吸引更多消费者。

3 结论与建议
3.1 结论

通过获取京东在线商城上的蓝莓加工品商品

详情以及销售数据,针对蓝莓冷冻果、蓝莓酒以及

蓝莓酱3种加工品进行了具体分析,以揭示其销售

特征和受到的市场影响。
(1)蓝莓酱作为备受欢迎的果酱,市场份额稳

固,在国内外拥有多个知名品牌。其单品销售价格

通常与包装规格和容量相关,因此单瓶价格差异较

小。产品的包装形式通常与其用途密切相关,市场

上提供了多样化的包装形式,以满足广泛的消费者

需求。随着市场对低脂、无添加的产品需求日益增

加,0脂肪蓝莓酱以“健康”“无添加”“富含花青素”
等关键词进行推广,在上市后获得了市场的广泛

认可。
(2)蓝莓酒尽管在目前市场中具备一定的销售

渠道和知名度,但相对而言,其仍属于小众酒类品

种,通常作为养生酒进行促销,或与葡萄酒等捆绑

销售。蓝莓酒的国内外知名品牌相对较少,不同品

牌的价格差异较大,产品的单瓶容量规格多样,但
包装形式则相对统一,多采用玻璃瓶装。销售数据

显示,无论是进口还是国产蓝莓酒,消费者都更倾

向于购买中低价格区间的产品。考虑到蓝莓酒独

特的口味和养生功效,其市场潜力巨大,但仍需进

一步发展。
(3)蓝莓冷冻果是蓝莓的初加工产品,国内外

知名品牌较少。尽管国产种植蓝莓(如云南蓝莓)
和国产野生蓝莓(如大兴安岭蓝莓)在品质上并不

逊色于进口蓝莓,但进口蓝莓冷冻果的单件商品销

量却明显高于国产。中国企业应聚焦品质保障和

品牌效应的提升,通过提供高质量、高标准的产品

来与国外竞争。
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(4)无论是在售商品数量还是总销售量方面,
这3种国产蓝莓加工品远远超过进口产品,呈现出

明显的市场优势。除以上蓝莓加工品外,还有蓝莓

原浆、蓝莓干、蓝莓汁、蓝莓乳制品和蓝莓保健食品

等多种有发展潜力的蓝莓加工品[22]。中国蓝莓产

业发展起步晚,深加工产品种类少且技术有待改

进,果渣等加工副产物的综合利用程度也不高[23-24]。
3.2 对策建议

(1)针对蓝莓酱市场的未来发展,提出以下几

点建议:①整合产业链。国产蓝莓酱品牌应整合蓝

莓种植、加工和销售环节,提升产业链效率和减少

成本,如自建蓝莓种植基地,通过育种丰富品种结

构,培养加工专用品种[25]。②多样化产品创新。有

效进行消费者偏好市场调研,依据需求研发低糖或

无糖版本、混合口味,以及蓝莓果肉酱等多样化产

品。③拓展国际市场。通过与国外经销商及电商

平台合作、参加国际食品展览等形式,提高品牌在

全球市场的认知度。
(2)针对蓝莓酒市场的未来发展,提出以下几

点建议:①地区品牌建设。借鉴葡萄酒产业的成功

经验,结合地理优势推动特色产区的品牌和酒庄建

设,联合当地政府定期开展蓝莓酒文化节,利用媒

体进行宣传。②多层次产品研发。提升中低价位

蓝莓酒的性价比,通过优化发酵工艺,减少酸涩感

并增强果香,使其满足大众口感。同时打造具有差

异化的高端系列产品,选用优质蓝莓原料,融合传

统酿造技艺与现代科技,提升酒体层次感,并注重

精致包装设计,突出高端定位。③加强品牌与消费

者的互动。通过线上社交平台(如微博、抖音等)收
集消费者反馈意见并进行产品优化。定期推出新

品试饮活动、线上品鉴会等,借助社交媒体与消费

者建立情感联结,提高品牌忠诚度。
(3)针对蓝莓冷冻果市场的未来发展,提出以

下几点建议:①技术提升和产品创新。加大投资研

发先进冷冻技术和工艺,提升冷冻果的品质与保鲜

期,同时积极开发蓝莓树莓混合冷冻果等新品,满
足多样化的消费需求。②利用地域优势打造品牌

竞争力。充分利用蓝莓种植地区如云南、大兴安岭

等资源优势,合理规划冷冻储藏库站点,并优化国

内物流配送,提升国产蓝莓冷冻果的市场竞争力。
③拓展多元销售模式。建设电商平台和直播直销

业务,并推出线下产地采摘速冻服务,减少中间环

节,提高蓝莓企业和农户的经济效益。
蓝莓加工业的发展可以带动以加工原料为生产

目标的加工品种的种植,缓解鲜果集中销售压力,并
丰富蓝莓市场供应,提高产业附加值。由于本研究只

获取了截至2023年度的部分蓝莓加工品数据,且网

络数据规范性不足,导致研究结论具有一定局限性,
未来可以继续扩充基础数据,从纵向时间序列、横向

空间差异等角度开展深入分析。
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AnalysisonCommodityandSalesCharacteristicsofOnlineBlueberry
ProcessedProductsBasedonE-commerceData

ZHANGHui1,TIANDong1,FENGJianying1,MUWeisong1,2
(1.CollegeofInformationandElectricalEngineering,ChinaAgriculturalUniversity,Beijing100083,China;

2.KeyLaboratoryofViticultureandEnology,MinistryofAgricultureandRuralAffairs,Beijing100083,China)

Abstract:TheblueberryindustryinChinahasexperiencedrapiddevelopmentoverthepast20years,andtheblueberryprocessingindustryhas
becomeanimportantmeanstoextendtheblueberryindustrychainandincreaseindustrialaddedvalue.Withthedevelopmentofagricultural
E-commerce,onlineplatformshavebecomecrucialforsellingblueberryprocessedproducts.Productdetailsandsalesinformationforthreemain
typesofblueberryprocessedproductsontheJDplatformwereobtained,includingblueberryjam,blueberrywine,andfrozenblueberry.
Throughdatapreprocessingandanalysis,thetypicalcommodityfeaturesofthesethreeprocessedproductswereextracted,thesalessituations
werecomparedandanalyzedandthemarketpreferencesforblueberryprocessedproductswereexplored.Theresultsshowedthatcoverageof
Chinaonimportedblueberryprocessedproductsislow,anddomesticallyproductsdominateinbothquantityandsalesvolume.Theblueberry
jammarketisstable,andthequalityandmarketshareofdomesticbrandshavecertainadvantages.Theunitpriceofproductsisrelatively
concentrated,andthepackagingformsarediverse,whichmeetsthemarketdemand.Blueberrywineisanichecategorybutholdsmarket
potential.Thepricedifferencesbetweendifferentbrandsaresignificant,andtheirpackagingformsandbottlecapacitiesaremostlythesame.
Consumersaremoreinclinedtopurchaseproductswithmediumorlowprice.Asforfrozenblueberry,therearefewerwell-knownbrands.
Consumerspreferlow-andmid-pricedproducts,andthequalityandbrandofimportedproductsaremoreadvantageous.Finally,accordingto
theresearchconclusions,somesuggestionsareputforwardonthedevelopmentofblueberryindustry,inordertoachievesustainableand
healthydevelopmentofblueberryindustryinthefuture.
Keywords:blueberry;blueberryprocessedproducts;E-commerceplatform;commoditycharacteristics;salescharacteristics
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