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摘要:作为红色文化和旅游大省,辽宁以推动红色文化资源“活”起来、“亮”起来、“热”起来为目标,深入挖掘并开发

一系列红色文化数字资源。随着数“智”时代新媒体技术不断升级,红色文化资源传播的相关理论、策略及发展方向

亟待更新,辽宁红色文化数字资源的传播面临着前所未有的机遇与挑战。以媒介可供性理论为依据,探讨在数“智”
时代下“新”媒介可供性理论的新定义。从生产可供性、社交可供性、移动可供性3个维度,分析辽宁红色文化数字资

源内容、用户数字交往与资源应用传播3个环节的传播现状,并根据痛点问题提出数字资源内容“智”能生产、用户

数字交往“智”能社交、资源应用传播“智”能移动的实践框架与发展路径,从而探索当代“智”化传播环境下文化数字

资源的传播“新”策略。
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  媒介可供性(mediaaffordances)是指行动者在

特定背景下感知到的利用媒介展开行动的潜能,以
及这种潜能与媒介潜在特性、能力和约束范围之间

的关系。“可供性”概念由美国心理学家Gibson[1]

于1979年提出,原指“环境属性使得个体的某种行

为得以实施的可能性”。后由 Wellman[2]将其引入

传播学领域。2017年潘忠党和刘于思[3]将“可供

性”概念引入中国传播学界,并提出一套用于理解

和分析媒介技术如何影响人类传播行为的理论框

架,即媒介可供性包括生产可供性、社交可供性和

移动可供性3个要素,每个要素都可以被划分为若

干个可供力(图1)。随后,喻国明和赵睿[4]认为对

国内“四全媒体”(全程媒体、全息媒体、全员媒体、
全效媒体)的打造过程正是一个媒体可供性不断提

升的过程,因此在可供性框架基础上依据各自的特

点重新分配组合可供力的位置,以媒介可供性作为

研究视角,探究中国的传播形态与架构(图2)。总

的来说,媒介可供性理论可以帮助研究者和实践者

从用户角度理解技术的社会文化意义、指导设计和

技术发展,以及深化对技术与人类行为互动关系的

理解,其可供力的具体定义随着时代发展也在不断

升级和改变。
“智”化媒介可供性理论是在智能技术和媒介

技术融合发展的背景下,基于原有的可供性观念进

一步深化和发展的理论框架。它不仅关注媒介的

功能、特性和技术限制,而且更加强调智能技术在

媒介可供性构建中的作用和影响。“智”化媒介可

供性理论特性主要体现在动态性与进化性、交互性

图1 媒介可供性理论框架

图2 “四全媒体”媒介可供性的构成
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与关联性、智能性与个性化、场景化与适应性以及

综合性与开放性等方面(表1)。

表1 “智”化媒介可供性理论特征

维度 可供力 智化特征 具体特征内容

生产

可供性

可编辑 智能编辑
应用AI(人工智能)技术,实现内

容的自动化编辑,提升效率与质量

可审阅 即时审阅

用自动化工具辅助人工审核,提高

审核效率,确保内容的准确性和权

威性

可复制 精准复制

利用区块链等先进的版权技术,保
障内容安全,实现快速、无损的跨

平台分发

可伸缩 动态伸缩
模块化设计实现内容的灵活调整

和扩展,优化资源配置

可关联 智能关联
可视化系统整合资源,大数据分析

揭示资源间联系

可预构 智策引导
数据分析支持内容规划,提升内容

前瞻性,正面引导舆论

社交

可供性

可致意 智富互动
多模态情感分析和用户画像增强

内容意图传递,丰富信息层次

可传情 情感智控
XR(扩展现实)技术提升沉浸式体

验,多感官体验增强内容感染力

可协调 智效协同
借助智能技术优化人际关系管理,
确保社交流畅性和用户隐私安全

可连接 智拓社交
数据驱动的用户匹配和连接,拓展

社交圈层,增强黏性

可互通 智融跨界
统一信息格式,简化流程,确保信

息传播的一致性和合规性

移动

可供性

可携带 随身智能
云计算和移动技术实现内容的随

时随地访问

可获取 即触即得
高速网络和智能推送技术确保用

户即时获取信息

可定位 精准体验
GIS(地理信息系统)和位置服务技

术提供基于位置的个性化内容推荐

可兼容 智统多效
智能化设计保证内容在不同设备

和平台上的统一性

可适用 智化普及
智能化适配和优化使内容适应广

泛用户和场景

1 辽宁红色文化数字资源传播现状分析
辽宁省拥有丰富的红色资源,包括以中共满洲

省委旧址等为代表的重要机构、重要会议旧址有

100余处,重要事件和重大战斗遗址、遗迹260余

处。截至2024年,辽宁拥有国家级爱国主义教育示

范基地22个,省级爱国主义教育示范基地109个。
2023年辽宁省红色档案信息资源体系建设完成,同
时出版了《辽宁红色遗址档案资料精粹》[5]。2024
年辽宁省图书馆开放的红色“六地”文献馆进一步

丰富了资源的展示形式[6]。然而,辽宁红色文化数

字资源的传播与影响力扩展是一个多维度、跨领域

的复杂过程。这一过程不仅需要政府部门、文化机

构、企业以及媒体等多方力量共同推动,而且要求

这些参与者在内容生产可供性、社交互动可供性、
移动技术可供性3方面实现有效协调与合作。随着

科技迅猛发展和用户需求日益多样化,现有内容生

产体系、社交互动模式、移动技术应用逐渐显露出

局限性,这些局限性难以适应用户需求的快速变

化,无法充分满足用户对于多元化、个性化内容的

期待。这种现状不仅限制了辽宁红色文化数字资

源内容传播的广度和深度,也制约了其在社会文化

领域中的影响力和价值的提升。
1.1 数字资源内容生产与传播

从生产可供性角度来看,目前辽宁红色文化数

字资源在内容生产方面呈现出资源丰富,但挖掘深

度与创新性不足,且宣传推广力度较弱的特点。首

先,内容的可编辑性受限于目前简单的内容扫描或

拍照等相对传统而简单的数字化表现手法,缺乏必

要的编辑和整理,导致内容呈现形式单一,缺乏吸

引力。其次,在可审阅性方面,在审核机制尚未完

全成熟的情况下,数量庞大的数字资源审核工作量

巨大,直接影响内容发布的准确性和权威性。此

外,虽然内容在复制性上表现较好,但在版权风险

等方面仍有提升的空间。再次,目前的资源在可伸

缩性上已经呈现出部分老旧、固化的特征趋势,在
灵活调整或扩展层面存在一定局限。同时,在可关

联性的视角下,辽宁省在资源整合方面已取得显著

成果,但仍有部分资源之间缺乏有效的关联和整

合,难以形成完整的知识体系和故事脉络。最后,
在可预构性的视角下,辽宁红色文化数字资源的预

见性和规划性还有待提升,数据获取与分析方式上

存在显著的优化空间。研究表明,用户的在线行为

以及信息的传播规律对于精准把握用户偏好、提升

信息推荐的准确性具有至关重要的作用[6]。目前,
辽宁红色文化数字资源生产的调研数据来源主要

依赖于传统的调研方法和用户反馈,这无疑限制了

数据来源的多样性和丰富度。数据收集过程中对

用户行为的追踪和分析缺乏深度,缺乏系统且全面

的数据收集和分析机制,导致无法深入挖掘用户行

为背后的潜在价值。从海量数据中提取有价值信

息和知识的能力有限,影响了数据的有效利用,更
加限制了内容生产的可预构性。
1.2 用户数字交往互动与社交

从社交可供性角度来看,随着数字技术的推

动,公众对信息传播的期待已从简单的传递转变为

追求深层次的情感共鸣与交流,可致意性与可传情

性成为更加被重视的需求焦点。辽宁地区的红色
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数字资源在这一背景下,呈现出新的传播态势。例

如,2022年中国移动辽宁公司与抚顺市雷锋纪念馆

共同推出的“咪咕云博物馆”产品,整合了辽宁红色

资源线上渠道,打造统一线上观展平台,为红色资

源的线上展示提供了创新视角,也标志着辽宁红色

资源的开发与红色文化传播跨入全新的数智化赋

能高速发展阶段。然而,在视觉呈现、听觉体验以

及触觉和语音交互等方面,传达意图和吸引用户注

意能力略显不足,增强现实(AR)和虚拟现实(VR)
等先进技术尚未能充分发挥其潜能,导致辽宁红色

数字资源的吸引力和感染力受限,难以满足公众对

深层次情感交流与共鸣的期望。此外,在可协调性

和可连接性层面,尽管数字平台提供了基本的连接

功能,但用户之间的协调合作与相互沟通方面存在

不足。游客之间难以通过平台进行有效的沟通和

协作,限制了信息的共享和知识的共建,也导致了

信息的孤立和传播的局限性。在可互通性层面,辽
宁红色数字文化资源用户难以在不同平台或不同

内容之间实现无缝的信息交流和共享,问题在于操

作流程烦琐、时间成本高昂,信息展示格式与类型

差异显著,以及信息传播合规性与一致性不足等。
1.3 资源应用传播技术与应用

从移动可供性角度,即“可携带性、可获取性、
可定位性、可兼容性、可适用性”这5个方面来看,目
前辽宁红色文化数字资源平台多样化但整合度不

高,移动体验和随时随地访问的需求达成度有待提

升。从可携带的角度看,虽然部分景区和平台已经

开发了移动应用或小程序,但这些应用的普及程度

和用户体验仍有待加强。在可获取性方面,数字资

源的传播渠道主要以传统的官方网站和社交媒体

平台为主,新兴的移动应用、短视频平台等渠道的

开发和利用还不够充分。在可定位性层面,目前基

于位置推送信息与服务的技术应用不够广泛和深

入。可兼容性方面,相同资源在不同设备和平台上

的兼容性问题仍需关注。在可适用性方面,辽宁红

色文化数字资源需要更加注重用户体验和实际应

用场景,在个性化服务方面存在明显短板,未能充

分满足广大用户的多元化需求。具体而言,主要存

在以下3个方面的问题:首先,无障碍设计方面的缺

陷使得视力障碍和听力障碍用户在获取信息时面

临困难,信息获取的平等性尚未得到有效保障。尽

管部分资源提供了文字描述或字幕服务,但服务的

覆盖面和质量仍有待提升,以确保所有用户都能无

障碍地访问和理解内容。其次,儿童作为红色文化

传承的重要力量,在现有数字资源中并未得到充分

关注。考虑到儿童的认知发展和学习方式与成人

存在显著差异,现有资源中往往缺乏针对性的教育

内容和互动设计,难以有效激发儿童的兴趣和参与

度。最后,面向国际游客的多语种服务不足也制约

了辽宁红色文化数字资源的全球吸引力。

2 辽宁红色文化数字资源“智”化传播策略
2.1 数字资源内容“智”能生产

2.1.1 智能编辑、即时审阅

编辑工作涉及对信息的创意性整合及价值提

升,这一职业特性使得编辑既是知识的传播者也是

技术的运用者,因此编辑职业具有明显的知识性和

技术性特征[7],随着ChatGPT、Sora等生成式人工

智能深度嵌入出版生态,传统固有的编辑流程、工
作场景与组织结构逐渐被打破,以编辑人为代表的

传统职业不仅脱离了重复性的工作,而且面临着思

维转变、技能跃升和实践重塑等挑战。特别是在生

成式人工智能的驱动下,出版产品、编辑工作与服

务营销纷纷朝着智能化、数字化与精准化路径发

展,传统编辑人向“智能编辑人”转变[8]。
策略的核心应聚焦于智能化生产的深度应用,

特别是在智能编辑与审阅环节。在智能编辑阶段,
需构建与辽宁省图书馆、档案馆及历史研究机构的

紧密合作机制,利用先进的网络爬虫技术,从各大

在线数据库与新闻门户网站中高效捕获与辽宁红

色文化相关的全面、多样且实时的信息。通过人工

智能技术的自动抓取,结合自然语言处理和机器学

习算法的质量评估,精准过滤低质或无关信息,确
保编辑团队能专注于高价值红色文化资源的深度

挖掘与处理。
进入审阅环节,构建多层次的审核机制是维护

红色文化数字资源权威性与准确性的关键。这一

机制应先依赖人工智能技术进行初步自动化内容

筛查,包括关键词过滤、机器学习模型审核及图像

识别等,以迅速识别并筛选可能违规的内容。同

时,审查过程需涵盖内容合规性判断、关键词审核、
用户发布频率调控、重复内容剔除及黑白名单用户

管理等多个维度,确保审查的精确与全面。在此基

础上,由专业审核团队进行深度复审,聚焦于内容

的深度挖掘与准确性验证,以精准展现辽宁红色文

化的核心价值,并有效避免误导性信息的传播。为

应对审核规则的变化和网络文化的动态发展,应建

立违法违规信息样本库的动态更新机制,并配套审

核结果反馈体系,及时向用户通报审核结果。基于
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审核数据的深度分析,不断优化与改进审核流程,
积极引入新技术与工具,提升审核效率与准确性。
同时,定期对审核人员进行专业培训,增强其专业

素养与审核能力。通过这些措施,辽宁红色文化数

字资源的“智”化传播与审阅将得以更加高效、精准

地进行,为红色文化的传承与弘扬提供有力保障。
2.1.2 精准复制、动态伸缩

可复制性和可伸缩性是衡量数字资源传播效

果的两个关键指标。为确保辽宁红色数字文化产

品的广泛传播和有效利用,必须采取强有力的版权

保护和管理措施。首先,在当前的文博数字藏品业

中,许多馆藏文物仅仅是被简单制作并存储在云

端,然后在中心化的平台App中进行售卖。这种模

式缺乏对数字藏品真实性和独特性的保障,限制了

其在数字时代的发展潜力。为了突破这一局限,需
要转向基于加密存储和智能合约的区块链技术,使
国内的数字藏品更接近于 NFT(non-fungibleto-
ken,非同质化代币)艺术品的标准[9]。例如,上海博

物馆推出的“海上博物”平台和湖南广电的“山海

App[10]”都是利用区块链技术,为数字藏品提供了

一个安全、可靠的存储和交易环境。此外,NFT.
Storage作为一个基于IPFS和Filecoin的去中心化

存储解决方案,为NFT数据提供了安全、持久且高

效的存储服务。这种服务对于确保文博数字藏品

的长期保存和可访问性至关重要,同时也为版权保

护提供了强有力的支持[11]。
区块链技术、数字指纹技术以及动态伸缩性技

术的融合应用构成了核心策略,旨在强化版权保

护、提升传播效率与实现个性化内容展示。首先,
区块链技术为辽宁红色文化数字资源的版权保护

提供了坚实的基础。通过将版权信息,包括作者、
创作时间及作品内容等,上传至区块链网络,这些

信息被打包成区块并通过网络中的多个节点验证

与记录。每个区块的独特哈希值确保了数据的不

可篡改性,任何对信息的更改都将导致哈希值的变

化,从而被网络中的其他节点检测到并拒绝。这一

机制不仅保障了数据的安全性与真实性,还通过实

时监控数字资源的利用情况,有效打击了未经授权

的使用或侵权行为。此外,区块链技术还能实现智

能合约的自动化执行,简化版权交易与授权流程,
确保交易的透明性与安全性。在此基础上数字指

纹技术在辽宁红色文化数字资源的身份验证与版

权保护中发挥着至关重要的作用。通过高精度的

数据采集方法,如三维扫描技术与高清录制,获取

文物的几何、纹理信息及音频资料,随后利用图像

识别与音频分析技术提取关键特征,生成每件红色

文化产品的独特数字指纹。这些数字指纹不仅构

成了版权保护的基础,还通过存储在数据库中,为
产品的真伪验证提供了可靠依据。智能识别系统

的开发进一步提升了验证效率与准确性,确保了红

色文化数字资源在传播过程中的版权得到有效保

护。同时动态伸缩性技术采用模块化设计思路,是
实现辽宁红色文化数字资源个性化展示与传播的

关键。内容创作者将复杂的文化资源内容分解为

独立且具有特定功能的模块,如图像、文本、音频、
视频等媒体内容以及互动元素、信息图表等。通过

模块标准化与建立模块库,内容创作者可以快速访

问和选择所需模块,并根据用户的特定需求进行灵

活组合与调整。内容集成后,这些模块被统一展示

在网站、移动应用或数字展览等平台上,确保模块

之间的交互与过渡平滑,提供良好的用户体验。持

续更新模块库与根据用户反馈调整模块组合,则保

持了内容的活力与吸引力。
2.1.3 智能关联、智策引导

从智能化技术提升可关联性的视角出发,聚焦

于构建知识图谱、大数据分析应用、可视化展示以

及与社交媒体平台的有效连接,拓宽传播渠道并增

强互动性。其中,构建红色资源知识图谱被视为策

略的核心。为实现这一目标,辽宁红色文化数字资

源需要开发一套完整的数据处理与知识抽取流程,
广泛搜集革命历史文献、回忆录、档案资料等多元

化资源,以确保数据的全面性和准确性。同时,应
利用先进的网络爬虫技术,从在线数据库和新闻门

户网站中捕获相关信息,以拓宽数据来源,增强数

据的多样性和时效性。这些数据将被转化为景点

地区关系三元组,形成本体结构,并导入图数据库

中存储,最终构建出辽宁地区红色资源的知识图

谱。基于这一知识图谱,应运用数据挖掘和机器学

习算法,深入挖掘红色文化资源间的内在联系,并
分析用户行为模式,以提供个性化的内容推荐。通

过精准识别用户兴趣和偏好,构建用户画像,以精

确描述用户的兴趣和行为特征,从而提升用户体

验,促进红色文化资源的精准传播。此外,应借助

先进的数据可视化工具,将复杂的数据信息转化为

直观、易读的图表和图形,以增强信息的吸引力和

易理解性。这种直观的展示方式将有助于用户快

速把握红色文化资源的价值和意义,激发用户的探

索兴趣,进一步推动红色文化的广泛传播。最后,
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应开发专业的应用程序编程接口(applicationpro-
gramminginterface,API)接口和构建开放的共享平

台,实现红色文化资源在不同社交媒体平台上的即

时共享和更新。这种跨平台的互动机制将极大地

扩展红色文化资源的受众范围,促进用户之间的深

入交流和讨论,从而增强红色文化的传播力和影响

力。综上所述,通过智能化技术的深度应用,辽宁

红色文化数字资源需要开发并实施这些策略,以提

升其可关联性,为红色文化的传承与弘扬提供有力

支持。
2.2 用户数字交往“智”能社交

2.2.1 智富互动、情感智控

随着数字技术的迅猛进步,辽宁省红色文化数

字资源的传播与互动正面临深刻的转型期。在此

背景下,多模态情感分析、扩展现实(XR)技术及语

音识别技术的融合应用,对于推动辽宁红色文化数

字资源的“智”化传播,提升用户体验,增强沉浸感,
以及深入挖掘红色文化价值,具有至关重要的作

用。武汉大学图书馆的成功案例为此提供了有力

的借鉴。
武汉大学图书馆通过引入多模态情感分析模

型,并综合运用独热编码、Bert模型、语谱图生成、
卷积神经网络、面部关键点检测及长短期记忆(long
shorttermmemory,LSTM)与VGG16组合神经网

络等先进技术,实现了对读者情感状态的精准捕

捉,进而提供了更加个性化的服务。这一创新模式

不仅显著提升了图书馆的服务质量,也为辽宁红色

文化数字资源的“智”化传播开辟了新的路径[12]。
在扩展现实(XR)技术的应用上,武汉大学图书馆通

过3D漫游+VR虚拟体验,为读者打造了沉浸式的

阅读和学习环境,使读者能够在虚拟空间中自由探

索,深刻感受真实的阅读氛围。辽宁红色文化数字

资源同样可以借鉴这一模式,利用虚拟现实(VR)、
增强现实(AR)及混合现实(MR)等前沿技术,为用

户提供身临其境的红色文化体验,使用户能够“穿
越”回历史现场,亲身感受革命斗争的艰辛与胜利,
从而更深入地理解红色文化的内涵。

此外,武汉大学图书馆引入的语音识别技术也

极大地简化了读者与图书馆系统的交互流程。通

过简单的语音指令,读者便能轻松完成操作,无须

烦琐的键盘输入。辽宁红色数字文化资源同样可

以借鉴这一技术,通过语音识别技术简化用户与资

源的交互流程,提高服务的便捷性和可用性,使红

色文化数字资源更加易于接受和普及。

2.2.2 智效协同、智拓社交

在探讨辽宁红色文化数字资源的“智”化传播

策略时,必须正视用户需求的多元化趋势,以及社

交网络作为新兴传播平台的巨大潜力。随着信息

技术的飞速发展,社交网络的互动圈层传播模式日

益凸显其重要性。这一模式以用户关系节点为基

础,通过交往分享的机制,不仅增强了传播节点间

的联系紧密度,还促进了社会共识的有效凝聚。用

户间的辩论、质疑等多元化话语方式,进一步激活

了传播节点之间的互动张力,为公共议题的构建和

舆论的生成提供了更为广阔的时空舞台。
话语主体的多元化客观上推进了人际传播的

发展,“以人际传播为基础设施、以个人为节点的个

人门户模式成为重要的传播模式”[13]。在此背景

下,辽宁红色文化数字资源的“智”化传播策略应深

入挖掘社交网络的互动圈层传播模式的优势。具

体而言,可以充分利用用户关系网络,通过精准定

位目标受众,实现红色文化内容的定向传播。同

时,结合个性化的用户体验设计,如定制化内容推

荐、互动式展览导览等,以满足用户多样化的需求,
提升用户的参与度和满意度。更为重要的是,策略

中应强调引导用户间的正向互动。通过设计鼓励

用户参与辩论、分享红色文化内容的机制,不仅可

以激活用户间的互动张力,还能在交流中促进共识

的凝聚。这种互动不仅限于内容层面的分享与讨

论,还应包括情感层面的共鸣与认同,从而有效扩

大红色文化的传播范围与影响力。
2.2.3 智融跨界

为进一步提升辽宁红色文化数字资源的跨平

台互通性,提高社交效率与用户体验,开发API接

口和构建开放平台是基础步骤。这不仅可以促进

信息流动,降低用户在不同平台间切换的障碍,还
可以通过API集成,使辽宁红色文化资源轻松嵌入

到社交媒体平台,实现内容的即时共享和更新。同

时,实施统一身份认证机制,如利用 OAuth[14]或
OpenID[15]等标准协议,允许用户使用单一账户在

多个社交平台上进行操作,这将显著提高用户便利

性和参与度。通过这些“智”策实施,辽宁红色数字

文化资源的传播将更加精准、高效,从而在现代社

会中增强其传播力和影响力。
2.3 资源应用传播“智”能移动

2.3.1 随身智能、即触即得

辽宁红色文化数字资源移动平台的优化与提

升需关注多个关键层面,首要任务是提升平台的可
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携带性。为此,需要开发支持多种操作系统的移动

应用,确保用户无论使用何种设备,均能获得一致

且个性化的访问体验。首先,采用跨平台开发框

架[16]成为实现这一目标的关键。这些框架不仅降

低了多操作系统应用开发与维护的成本,还通过一

套代码基础确保了应用在不同设备上的统一表现。
同时,其热重载功能加速了开发迭代过程,而响应

式设计与CSS媒体查询的融入,则进一步确保了页

面元素能灵活适应各种屏幕尺寸与分辨率,为用户

提供无缝的视觉体验[17]。
为实现用户在不同设备间切换时的连贯性,云

服务的应用至关重要。通过云端同步用户数据与

偏好设置,用户能够在任何设备上继续其浏览与学

习旅程,无须重复配置,从而增强了平台的用户黏

性。在资源可获取性的增强方面,辽宁红色文化数

字资源平台应积极寻求与政府、高校及企业的深度

合作,共同推动资源的数字化整合与高效利用。建

立统一的红色文化资源管理平台,不仅能够整合分

散资源,提供统一访问接口,还应利用数字化技术

(如3D扫描与虚拟现实重建),将红色文化遗址转

化为线上可体验的内容,如福州大学的实践就展示

了如何使用户能够跨越地域限制,在线参观并深入

体验这些珍贵的文化遗产。此外,平台需要开发高

级搜索功能,支持用户根据时间、地点、主题等多维

度进行精准检索,以满足不同用户群体的多样化需

求。同时,提供多语言支持,不仅能够拓宽用户基

础,还能显著提升红色文化资源的全球影响力,促
进文化的国际交流与传播。
2.3.2 精准体验

为强化辽宁红色文化数字资源的可定位性并

优化用户体验,建议研发一款红色文化遗址地图应

用,该应用需深度融合地理信息系统(geographic
informationsystem,GIS)技术,确保资源主题与地

理位置信息的精准匹配与展示。这一举措旨在为

用户提供更为直观、互动式的地图导航服务,使用

户能够便捷地查看遗址位置,同时获取详细的到达

方式及历史背景信息。例如,通过轻触地图上的特

定图标,用户将能够获取遗址的全方位信息,包括

历史沿革、文化意蕴、保护现状及相关的教育活动

等,这样的设计将显著增强用户对遗址重要性的认

知,并通过故事化的展示方式,深化用户与红色文

化之间的情感纽带。进一步地,GIS技术在路线规

划服务中的应用潜力巨大,它不仅能够为用户提供

公共交通或自驾的精准导航,还有望通过智能定

位、多传感器信息融合、地图导航与AR实时3D渲

染等先进技术,呈现3D实景动态指引,从而极大地

丰富用户的访问体验,提升访问效率,并深化对红

色文化遗址的整体认知。为确保应用的广泛适用

性和用户满意度,开发团队还应高度重视用户界面

的友好性与可访问性设计,通过提供多语言支持、
语音导航及无障碍设计,确保不同年龄层次和背景

的用户均能轻松使用。这种包容性设计理念不仅

体现了对用户的深切关怀,也将有效扩大红色文化

的传播范围和影响力,为辽宁红色文化数字资源的

“智”化传播注入新的活力。
2.3.3 智统多效、智化普及

为了有效达成提升可兼容性与可适用性这一

目标,策略的制定需紧密围绕智能化、标准化与一

体化3大核心原则,旨在构建一个跨设备、跨操作系

统的统一平台,确保用户能够享受到一致且高质量

的使用体验。首要任务是确立一个全面的数字化

标准框架。该框架需涵盖数据采集、存储、传输及

展示等各个环节,以实现数据的集中管理与高效流

通。同时,遵循跨平台技术规范对于保障数字资源

的广泛兼容性具有至关重要的作用,这不仅能够显

著提升用户使用的便捷性,还能够有效增强资源的

可获取性和传播效率。
为了进一步提升平台的可适用性,需深入分析

不同用户群体的特定需求与使用偏好。基于此,平
台应提供定制化的界面布局与功能模块,以满足多

元化用户群体的需求。例如,针对儿童用户,可以

设计寓教于乐的互动学习模式,通过趣味性的学习

游戏激发他们对红色文化的兴趣;而对于学术研究

者,则应提供深度研究所需的数据资源与高级分析

工具,如时间线梳理、历史事件关联分析等,以支持

其进行深入的学术探究。贵州长征国家文化公园

的数字化展示项目为此提供了有益的借鉴。该项

目通过集成多种前沿技术,成功实现了红色资源的

数字化转化,并建立了完善的红色资源数据库,为
红色资源的管理、保护与研究提供了坚实的技术

支撑。

3 结论
本文以媒介可供性理论为依据,探讨数“智”时

代下“智”化媒介可供性理论的新特性,并以此为路

径对辽宁红色文化数字资源的传播进行了现状分

析与策略探究。研究发现,目前辽宁红色文化数字

资源的发展在生产可供性、社交可供性、移动可供

性3个维度上体现出内容生产深度不足、社交互动
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模式单一、移动技术应用局限的现状,使得其传播

效率和影响力提升缓慢。为此,可结合“智”化媒介

可供性理论特征,从数字资源内容“智”能生产、用
户数字交往“智”能社交、资源应用传播“智”能移动

3个维度进行可供性的优化与升级,以智能编辑、即
时审阅、精准复制、动态伸缩、智能关联、智策引导、
智富互动、情感智控、智效协同、智拓社交、智融跨

界、随身智能、即触即得、精准体验、智统多效、智化

普及强化辽宁红色文化数字资源的媒介可供力。
此策略能有效提升辽宁红色文化数字资源的作用,
满足用户多样化需求,对推动辽宁红色文化数字资

源的创新发展和广泛应用提供理论依据与实践

方向。
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RedCultureDigitalResourcesDisseminationStrategyinLiaoningProvincefrom
thePerspectiveofDigitalIntelligenceMediaAvailability

XIEHongyang,LIShu
(CollegeofArtandDesign,ShenyangLigongUniversity,Shenyang110159,China)

Abstract:Asamajorprovincerichinredcultureandtourism,LiaoningProvincehassetthegoalofrevitalizing,highlighting,andpopularizing
itsredculturalresources,andhasconductedin-depthexplorationanddevelopmentofaseriesofdigitalredculturalresources.Withthe
continuousupgradingofnewmediatechnologiesintheeraofdigitalintelligence,therelatedtheories,strategies,anddevelopmentdirectionsfor
thedisseminationofredculturalresourcesareinurgentneedofrenewal.ThedisseminationofLiaoning’sredculturaldigitalresourcesis
confrontedwithunprecedentedopportunitiesandchallenges.Basedonthetheoryofmediaaffordances,thenewdefinitionofthe“new”media
affordancetheorywasexploredintheeraofdigitalintelligence.Fromthethreedimensionsofproductionaffordances,socialaffordances,and
mobileaffordances,thecurrentdisseminationstatusofthecontentofLiaoning’sredculturaldigitalresources,digitalinteractionamongusers,
andthedisseminationofresourceapplicationswasanalyzed.Basedonthepainpoints,itproposesthepracticalframeworkanddevelopmentpath
of“intelligent”productionofdigitalresourcecontent,“intelligent”socialinteractionamongusers,and“intelligent”mobiledisseminationof
resourceapplications,therebyexploringthe“new”strategiesforthedisseminationofculturaldigitalresourcesinthecontemporary“intelligent”
communicationenvironment.
Keywords:mediaavailability;redcultureofLiaoningProvince;digitalresourcesdissemination;eraofdigitalintelligence
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