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文旅产业融合发展方法与策略
———以阳泉城区为例
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(山西文旅产业规划设计研究院有限公司,太原030000)

摘要:以阳泉城区文旅产业融合发展为研究对象,对其文化旅游资源、城乡融合基础条件、周边消费基础及政府扶持

措施进行评估。然后对总体定位、空间布局及市场群体定位展开分析。基于发展潜力及定位分析,以百团大战遗址

公园等为重点依托,开展规划布局。最后进行营销方式及保障措施研究。结果表明:阳泉城区旅游资源雄厚,发展

潜力巨大;规划布局具有可操作性;营销方式实现性强,可充分保障可持续发展。
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  文化产业与旅游产业的融合,将发挥“1+1>
2”的效果,呈现几何级数增长的态势。文化为旅游

赋予了更加丰富的内容,为旅游的产品化升级赋予

了内涵。旅游为文化的传播提供了载体,为文化的

产业化提供了手段和渠道。《关于开展国家文化产

业和旅游产业融合发展示范区建设工作的通知》中
提到“十四五”期间,建设30个左右文化禀赋和旅游

资源丰富、产业链深度融合和协同互补、发展机制

健全的国家文化产业和旅游产业融合发展示范区。
以示范区创建推动文化和旅游深度融合发展。在

《关于支持山西省进一步深化改革促进资源型经济

转型发展的意见》中,提出山西省全域旅游示范区

建设。山西省也陆续出台多项政策全方位推动文

化旅游产业高质量融合发展。其中,《山西省“十四

五”文化和旅游产业融合发展规划》指出,着眼于文

化旅游资源利用融合,实现文化赋能作用,文化旅

游产品融合,发挥旅游带动作用,文化旅游项目建

设融合,增强发展新动力。《关于促进消费扩容提

质加快形成强大国内市场的实施方案》中提出要重

点推进文旅休闲消费提质升级,改善入境旅游与购

物环境,创新文化旅游宣传推广模式,丰富特色文

化旅游产品,构建文旅多产业多领域融合互通的休

闲消费体系,建设文化产业和旅游产业融合发展示

范区。
在“文旅融合”等发展理念指导下,文化旅游逐

渐成为山西支柱产业,山西省产业结构的优化和转

型升级的新动能[1]。国内学者对如何将“文旅融合”
应用到经济发展中展开了大量的研究。赵卫军[2]分

析了山西文旅融合的现状,提出了山西文旅融合发

展的路径。王俊萍[3]在黄河保护成为山西旅游新方

向背景下,探讨了促进黄河文化保护传承与文化旅

游的融合方法。徐世俊[4]使用PEST(宏观环境的

分析)工具,分析了影响广西红色旅游发展政治环

境等因素。张茜[5]研究了云南大理喜洲古镇形成的

“喜字号”的农文旅品牌,得出农文旅融合可以实现

乡村振兴。王晓雯和宁波[6]分析在文旅融合背景下

海南省红色旅游发展的驱动因素,提出了创新融合

开发旅游新业态等途径。周兴妍[7]研究得出以红色

资源赋能革命老区乡村振兴意义重大,农文旅产业

的深度融合能走出一条美丽乡村的红色道路。舒

伯阳和郭海荣[8]研究发现内容创新是文旅融合的关

键,同时创意驱动和科技赋能推动着内容创新。朱

莉莉[9]研究发现利用数字技术可以实现将商业与乡

村产业有效结合。高海晖[10]研究了同江赫哲文创

品牌,在指出打造超级“文化IP”的挑战同时指出了

未来发展方向。鄢玲[11]认为,注重民俗文化传承主

体是实现漳州文旅深度融合的根本。黄志锋等[12]

研究发现要实现文化旅游的高质量发展,必须打造

具有特色和竞争力的文旅产品。毕明建和郭健[13]

研究发现文旅融合发展质量对产业兴旺的正向影
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响最明显,对生态宜居影响相对较小。李雪[14]认

为,重视资源整合,根据不同区域特点形成旅游精

品路线可以一定程度上破解一些地方旅游合而不

融、融而不合、融而不深等现实难题。
基于现有文献,本文评估阳泉城区文旅产业融

合发展的潜力,进行市场定位与发展战略分析,给
出具体的产业融合发展与产品融合发展措施以及

实施成功保障措施,为阳泉城区文旅产业融合发展

给出建议。

1 阳泉城区文旅产业融合发展的潜力评估

1.1 旅游资源基础

阳泉城区共有文化经营场所170余个,8个市

级文化场馆,各类旅游资源50余处,旅行社46家,
旅游景区1家,旅游星级饭店3家,省级非遗4项,
市级非遗12项,全国乡村旅游重点村1家,中国历

史文化名村2家,省级夜间文化和旅游消费示范区

1家,省级步行街1家,省级文化创意产品开发试点

单位1个,省级夜经济生活聚集区1家,省级红色遗

址3处,省级不可移动革命文物1处。

1.2 发展潜力评估

阳泉城区旅游资源基础雄厚、城乡融合基础

条件具备、周边消费基础强劲及政府扶持措施有

力,具有巨大的发展潜力,可以创造可观的经济

效益。

1.2.1 旅游资源基础雄厚

区域内文旅资源禀赋得天独厚,有自然资源、
文物资源、古村资源、工业遗产资源、红色文化资

源、民俗文化资源、人文活动资源等。红色文化资

源方面,是中国共产党建立组织并开展革命活动

较早的地区之一,地方党组织领导工人阶级开展

罢工运动最集中的地区之一,党在北方第一支编

入全国工农红军统一序列的正规武装红二十四军

的诞生地,“百团大战”主战场之一。城市IP是一

座城市能够向外界传递自己个性特征的符号。中

共创建第一城,作为阳泉城市IP形象具有代表性

与可塑性,未来可持续深化。工业旅游资源方面,
孙中山曾考察山西阳泉,留下了“以平定煤铸太行

铁,可操全国实业界之牛耳”的美好构想,发出工

业强国、实业强国的先声。阳泉还是保晋(矿)运
动的首发地,保晋公司在山西人民开展争矿运动

中应运而生,是阳泉工业旅游的重要载体。科幻

旅游资源方面,阳泉城区籍作家、雨果奖获得者刘

慈欣担任阳泉市作家协会副主席,是阳泉科幻旅

游最重要的IP。

1.2.2 具备城乡融合基础条件

阳泉市城区内两个城中村大阳泉村、小河古村

与主城区紧邻,交通十分便利。城区抵达大阳泉村

有红8路公交车直达,距离5.8km,车程36min;抵
达小河古村有30路公交车,距离5.4km,车程

24min。城区的“大阳泉村”和“小河古村”先后被评

为“中国历史文化名村”“乡村旅游重点村”“4A级

旅游景区”等称号,是阳泉民俗文化、民间艺术的典

型代表。享誉中外的清代鸿儒张穆故居及晋商名

号“魁盛号”也坐落于此。石评梅是五四新文化运

动中涌现出来的进步青年女作家,是小河村的骄

傲,石评梅故居目前就坐落在小河古村。阳泉城区

具备优越的区位条件,利于城区城乡融合发展。

1.2.3 消费基础强劲

阳泉位处三晋门户,晋冀要冲,太原、石家庄两

个省会城市的中间位置。在半径300km内,城市

人口高度聚集,消费基础强劲,分布着首都北京、直
辖市天津及省会太原、郑州、济南等城市。阳泉市

域来说,居民实际人均消费支出全省第3名,居民消

费能力强;1h经济圈来说,太原、石家庄、晋中等城

市,有2000万城乡人口;350km范围内最长车程

不超过3h,分布的郑州、济南、晋中、忻州等城市,
有3000多万城乡人口,近2.1万亿元GDP。

1.2.4 政府扶持措施有力

阳泉地方政府先后扶持城区农业农村局乡村

振兴资金1亿元、城区文旅局文物保护资金1500
万元用于文旅产业融合发展;相继起草完成并出台

《阳泉市城区关于推进乡村旅游发展的实施意见》
《阳泉城区文旅融合发展实施方案》《2021年城区企

业资金链应急周转保障资金管理办法》等以及举办

“惠享品质阳泉·乐享美好生活”城区数字消费券发

放活动。阳泉市人民政府颁发的《阳泉市关于加快

旅游业发展的若干意见》中提到,鼓励旅行社开展

地接业务,强化综合竞争能力。国家机关、企事业

单位和社会团体经批准开展的公务活动,可按相关

规定委托旅行社安排交通、食宿、会务等服务。鼓

励旅游企业引进、申办、承办各类大型国际展会、重
大文化活动和体育赛事以及各类公务和商务活动,
对效益突出的,给予资金补助支持。

2 阳泉城区文旅产业融合发展的定位分析
总体定位方面,根据阳泉城区旅游资源禀赋及

相关配套优势,阳泉城区文旅产业融合发展的总体

定位为“打造山西省文旅产业融合发展示范区”“构
建山西省科幻·工业旅游的目的地”“营造太行山红
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色文旅融合标杆”。
空间布局方面,立足资源禀赋、区位条件、发展

基础等优势,按照“轴线引领、核心驱动、点带辐射、
全面共融”的思路,以阳泉市城区文旅资源为重点,
构建“一核一轴四圈”的空间发展格局,如图1所示,
引领带动阳泉市市城区全域文旅融合发展。其中

“一核”指城市文旅融合综合服务核(阳泉记忆·

1947文化园片区);“一轴”指美丽桃河文旅赋能城

市发展示范轴(桃河);“四圈”指“红色印记”文旅融

合产业集聚圈、“阳泉故事”文旅融合产业集聚圈、
“文旅商业”文旅融合产业集聚圈、“城乡休闲”文旅

融合产业集聚圈。

图1 阳泉城区“一核一轴四圈”空间布局

市场群体定位方面,立足阳泉城区资源禀赋、
区位条件以及发展基础等,应当继续耕耘以阳泉周

边1h经济圈为核心腹地市场,包括太原、晋中、石
家庄等城市的一级市场(基础市场)。全力拓展以

阳泉城区3h经济圈为潜力市场,包括北京、天津、
郑州、济南等周边重点城市为主二级市场(潜力市

场)。着力抓住其他远程旅游市场即三级市场(机
会市场),包括长三角、珠三角、成渝城市群等城市。

3 阳泉城区文旅产业融合发展的规划布局

及营销
以百团大战遗址公园、小河古村、“阳泉记忆·

1947文化园”、阳泉老街及非遗文化为重点依托,对
阳泉城区文旅产业融合发展进行规划布局以及营

销方式创新探索。

3.1 百团大战遗址公园

(1)项目现状。百团大战遗址公园是4A级旅

游景区,全国爱国主义教育示范基地,全国红色旅

游融合发展示范区。狮脑山主峰是百团大战第一

阶段的主战场之一,狮脑山现有百团大战纪念馆、
中共第一城纪念墙、百团大战纪念碑等。

(2)规划思路。以狮脑山山地景观为依托,整
体设计布局方面突出红色文化,并且以人物雕塑、
文化小品、浮雕墙、唱红歌等方式来突出红色氛围,
同时培育红色剧本杀、红色演艺、红色讲堂等互动

体验式旅游产品,通过游戏、参观等多种互动方式,
让参观者游乐其中,最终将遗址公园打造成缅怀革

命先烈、传承革命精神的爱国主义教育基地,红色

文化的打卡地、加油站。
(3)重点建设以下项目。①红色景观大道。用

现代的方式打造红色景观大道视觉上的震撼等方

式,使得游人能够了解认知红色文化,并能够产生

敬畏之情;可通过当今的虚拟现实(VR)技术、游客

扫描二维码、视听同步的信息介绍来了解相关的红

色文化历史。②纪念馆提升。以红色遗址、文化
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馆、博物馆、纪念馆为核心,提升设施服务水平和科

技创新应用,增强游客游玩的体验性,让游客在历

史文化的沉淀中汲取奋进力量,感受时代精神和爱

国主义的精神洗礼。③互动体验馆。围绕“百团大

战”历史内涵,通过 VR(虚拟现实)、AR(增强现

实)、3D体验等应用科技创新,完善红色旅游的“沉
浸式”体验、文化演艺的多元化开发,全方位感受红

色文化的魅力。

3.2 小河古村

(1)项目现状。小河古村保持完整的石家花

园、关帝庙、观音庵等古建筑群落,堪称中国北方最

具特色的大院民居文化代表。景区内已有景点石

评梅纪念展馆、石家花园、关帝庙、观音庵、水上游

乐中心、廉政教育基地等。
(2)发展思路。依托小河古村文化元素,融合

特色民宿、文化创意,打造“归隐乡里、惬意栖居”的
民宿消费集聚区,让市民尽享“慢生活”。

(3)重点建设以下项目。①石评梅祖居改陈布

展项目。对祖居文物三元堂、含清堂、明远堂的改

造设计,通过室外环境塑造,景观小品铜雕,院落内

主题玻璃钢浮雕,轻钢龙骨墙,安装多媒体精美艺

术图文,通过信息技术手段和灯光营造沉浸式氛

围,充分展示中华民族民俗建筑艺术的深厚底蕴,
丰富小河景区景观配置,打造新型沉浸式观光、学
习文化场馆。②红色小河教育基地(红色文化)。
建设红色大院、石评梅纪念馆教学区、小河掘井精

神教学区、国防双拥教育教学区、小河村居联合教

学区、“三治融合”教学区等,夯实红色小河发展载

体。③农耕文化研学基地(乡村旅游)。建设阳泉

太空舱营地、轻型温室,以热带观赏植物、南方农作

物和植物为主,研学体验以对热带植物、南方农作

物和植 物 的 认 知 及 动 手 参 与 种、养、收 等 为 主。

④小河古村艺术创客基地(文化创意)。定期举办

小河古村文化创意大赛等文化交流活动,吸引优秀

的年轻人加入,提升影响力。小河古村艺术光影秀

开拓乡村夜经济模式,以古民居为背景,引入光影

秀,嵌入文化元素,形成了夜食、夜游、夜演等在内

的多元夜间消费市场,点亮乡村“夜经济”。近期应

重点建设生态停车场建设、半马步道建设、游客接

待中心建设、管线入地工程、红色大院及培训中心

整治等。

3.3 阳泉记忆·1947文化园

(1)项目现状。阳泉记忆·1947文化园是4A级

旅游景区,国家级文化产业示范园区,国家夜间文

化和旅游消费聚居区。项目依托工业遗产资源,坚
持保留、延续老建筑的原有形态、结构和工业痕迹,
同时融入现代生活和建筑元素,建设阳泉记忆馆、
多功能厅、工人大礼堂、美术馆以及配套基础设施

等,是阳泉文旅产业的城市新名片。
(2)发展思路。深耕阳泉文化“沃土”,打造全

品类、多业态、跨边界的文化消费场景,建设融历史

文化展览、互动体验、文化演艺、研学交流等多元功

能于一体的集聚文化、文艺气息的标志性艺术高

地、全客群文商旅新地标。
(3)重点建设以下项目。积极推进二期项目建

设,以阳泉商业步行街为核心牵引,导入潮流消费、
休闲体验、运动社交、精品住宿等多维文商旅功能。
与大型城市功能相结合形成完整文商旅生态,互相

赋能,深耕文化沃土,丰富经营业态。①一月一活

动。定期举办开放性活动,每月一展/节,包括特色

艺术节、文创集市周等活动,形成热门打卡效应,为
品牌自身及商业项目带来人流量。②“后备箱”文
化集市。把文化园区后备箱文化集市作为新的时

尚符号来培育,通过创新将年轻人的生活态度融入

方寸后备箱,不仅场景自由灵活,还自带文艺滤镜,
拉长、延展夜间消费时长。③三体·时空之门行进

式科技展,游客通过 MR(混合现实)穿戴设备将虚

拟世界和现实世界实现了跨时空、跨文化的连接,
用数字艺术的手段将三体中内容进行了现代化的

诠释和再创作,将观众带入三体的未来世界。近期

建设应重点简述包括游客中心、阳泉记忆主题馆、
城市书房、城市会客厅、工人大礼堂、中央花园、
泉·美术馆、地下车库、商业步行街、特色酒楼、精
品酒店、文体中心及其他配套设施。

3.4 阳泉老街

(1)项目概况。项目东至旧火车站,西至原阳

泉电影院,街面长约1000m,宽约30m。改造范围

主要有阳泉百年老火车站、旧邮电大楼、聚兴街、德
胜街两边房屋建筑外立貌等。

(2)发展思路。以百年老火车站为核心,以旧

邮电大楼、聚兴街(沙江小市)为节点,在德胜街打

造阳泉老街,主打怀旧、慢生活体验,复刻旧时光,
触摸城市年轮,与1947文化园形成互动呼应。

(3)重点建设项目。对于阳泉老站,重点建设:

①穿越历史,沉浸体验阳泉站铁路文化主题广场。
以阳泉老站及樱花园为中心,重新设计老站前广场

区。通过对广场临近老站的源得位置设计退台式

半下沉空间,降低广场与老站建筑的视觉的压抑

511

               候 婕:文旅产业融合发展方法与策略 



感。②铁路数字博物馆。将阳泉老站内部空间规

划为铁路数字博物馆,通过 VR、AR虚拟现实技术

建设阳泉铁路科普体验区和正太铁路数字科普体

验区,实现线上和线下、虚拟和现实的互动和沉浸

式体验。③阳泉铁路主题沉浸体验街。沿阳泉百

年老火车站西至铁路桥,东沿铁路俱乐部、机务段、
阳泉站的街道与火车轨道之间的道路与空置区域

进行规划整合,拆除铁路围墙进行景观改造设计,
实现铁路可视化。对于德胜东街,重点建设:①聚

兴街。将聚兴街的二层仿古街区规划为步行休闲

餐饮街,利用场地空间创建慢享美食街。②百货大

楼。以“阳泉人记忆”为主题,将阳泉的代表故事、
美食、图书、文具、购物等传统业态进行梳理塑造,
强化阳泉人的消费记忆,重拾消费新体验。③铁路

剧院。将原铁路俱乐部打造为更接地气、更具特色

的铁路主题餐厅,唤醒时代记忆,赋能城市更新,打
造转型发展新能极。④旧邮电大楼以西,依托中国

联通阳泉分公司打造数智街区,通过声光电、灯影

等结合,再现阳泉元宵节灯展盛况,举办阳泉灯光

秀,充分体现科幻感;在原东方红电影院旧址绿地

打造电影主题公园,配备智慧屏幕,复刻时光记忆,
触摸城市年轮,全力打造慢生活下的沉浸式旅游

体验。

3.5 非遗文化

3.5.1 四大非遗传习所

(1)发展思路。构建“非遗传承带头人-代表性

项目-非遗传习所”认定培养机制。非物质文化遗

产区别于物质文化遗产的一个基本特性,就是它

是依附于个体、群体或特定区域空间而存在的“活
态”文化。因此,与一般文物相比,非遗文化更重

要的是要对掌握、表现优秀非物质文化遗产技艺

或形态的人加以有效保护,使之通过个人、群体、
民族之间的传承在现今以至未来社会中得以不断

延续和发展。
(2)重点措施:①加强非遗传承人认定和管理,

制定相关管理办法,制定《阳泉市城区非物质文化

遗产代表性传承人认定与管理办法》和《阳泉市城

区非物质文化遗产传习基地认定与管理办法》。重

点扶持阳泉布老虎(张旭峰及其家人)、阳泉评说

(杨建军、郗永东、王晓燕)、阳泉彩面塑(付海云)等
方面代表人物。②鼓励非遗传承带头人设立工作

室,开展“非遗名师带徒”工程。依托城区宅第民居

古建筑以及传习基地,实施“名师带徒”工程,每个

传习基地下设基于非遗文化传承人的名师工作室,

每个名师工作室每年带徒10人以上,以此培养非遗

传承人。③利用闲置村落建筑,推进“非遗传习所

+研学旅游基地”建设。优先依托国家级、市级非

遗,在全区范围内建立10个非遗传习所,培育评选

“非物质文化遗产传承教学实践基地”。对传习基

地每3年进行一次评估,评选示范传习基地,给予相

应的奖励。④启动非遗传承工作室“文化惠民、文

化润老”系列活动。组织惠民彩面塑、根雕、布堆

画、阳泉评说等非遗项目走进社会,开展展览展示

互动,丰富居民精神世界。

3.5.2 “漾泉印巷”非遗历史文化街区

大阳泉村是城郊接合部保存完好的典型的“城
中古村”,拥有特色的晋商、晋儒、戏曲、民俗饮食及

其他非物质文化遗产,具备较强的传承价值和研究

价值。全村以明清时期建筑特征的古院落为主,部
分建筑为金元时期的建筑风格。现存阳泉唯一的

古石街,以“魁盛号”为代表的40余家古店铺,以张

穆故居为代表的18座深宅大院,以及众多古庙宇、
祠堂、戏台、阁楼等,文化氛围易于打造,具备极强

的文旅创新性转化与文化IP塑造、文创产品研发

潜力。
(1)发展思路。①“古街+非遗”,以阳泉古街

为前台窗口,集中展示非遗文化,拓展非遗工坊、
文创、销售等文旅产业;古街与非遗相互加持,联
动开发,形成现代文旅融合新模式。全面满足非

遗文化创作、研发、传承、培训、趣味体验、娱乐休

闲的功能,激发游客潜在的出游兴趣和消费热情。

②古街区创新开发,充分发挥非遗传承人的传承

和研发作用,为其提供民艺展示、研发、传承、培训

的综合服务平台;对接新型业态,推动非遗跨界融

合,结合现代新生活“活化”非遗文化,做亮时尚火

爆项目,让非遗民艺“活起来”和“火起来”;全面满

足非遗文化创作、研发、传承、培训、趣味体验、娱
乐休闲的功能,激发游客潜在的出游兴趣和消费

热情。
(2)重点建设项目。①十大非遗创作工坊,实

施民艺匠人复兴计划,以阳泉市非遗传承人为主

体,以切合实际的优惠政策吸引民艺匠人创建工

作室,结合阳泉彩色面塑、剪纸、响搨等十大城区

非遗文化,进行非遗创作、传承、研学、培训等活

动。②非遗学社,以保护、传承、发展、研究非遗文

化为主题,以青少年为目标客群,以“激发传统文

化学习热情、培养小小非遗传承人”为目标,科学

设置研学课程,打造寓教于乐的良好学习氛围。
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③非遗文创体验店,注重非物质文化遗产原生村

落的文化氛围营造和文化体验产品开发,带动乡

村文旅产业振兴发展。④民艺创乐园,集合非遗

民艺创新业态和配套服务设施,布局文创商品店、
技艺手作室、动漫创作营、文创社、沉浸式科普乐

园等时尚新业态,配合非遗主题美食、场景化主题

民宿等服务设施,承办大型民艺节庆活动,打造独

具魅力的文旅产业空间。

3.6 阳泉城区文旅产业融合发展的营销

创新文旅营销模式,以“高度、深度、精度、广
度、速度”5大维度,构建立体营销体系。主要采取

以下策略:①线上新媒体创新,线下节事活动造势

集中人力物力财力,紧抓线上自媒体营销和线下节

事活动营销两个重要渠道做深做精。在整体旅游

形象确定和营销目标的基础上,提炼阳泉旅游品牌

的关键词,通过线上线下进行合力推广。创新打造

特色旅游品牌,持续推出小河城区文化旅游节、漾
泉文化节、“节气文化·四季阳泉”主题文旅品牌活

动。②区域联合营销,构建品牌合力。单打独斗并

非好的营销推广方式。未来阳泉需主动融入太原

城市群、游山西·读历史、全国红色旅游经典路线等

大区域旅游格局中,一方面借助知名线路、产品、城
市,提升阳泉的影响力,另一方面,抱团形成品牌合

力,实现共同发展。

4 阳泉城区文旅产业融合发展的保障

4.1 建立“1+3+N”文旅综合管理机制

“1”指文旅综合管理机构,设旅游监管分局由

文旅产业融合发展建设领导小组组长及协调牵头

单位组成,搭建综合监管指挥平台,形成信息汇

集、综合调度、统一宣传、联合执法、高效处置的工

作机制。“+3”指文旅综合执法管理。由公安局

(设旅游警察)完善旅游投诉受理平台。依法审理

涉及旅游服务、旅游消费等引起的民事纠纷案件。
司法局(设旅游巡回法庭),持续开展旅游市场专

项整治工作。监督、检查、指导各旅游景区(点)规
范化工作。市场监督管理局(设旅游监管分局)。
“+N”指文旅执法管理服务站在石评梅景区、狮脑

山森林公园等重点景区(点),大阳泉村、小河古村

等重点乡村设立执法服务站、维权中心、纠纷协调

室等。

4.2 创新旅游投融资模式

(1)设立文旅融合发展专项基金。增加政策性

投入,由财政设立文旅发展专项资金,主要用于基

础设施建设、资源环境保护和培训等公共服务、并

对重点项目给予贷款贴息或补贴,加大文旅项目库

的建设,积极争取国家旅游专项资金投入。
(2)积极探索众筹投资文旅新业态,利用众筹

平台,形成三层众筹结构:投资型的产权众筹、以引

入投资经营的运营商为主体的众筹、消费者众筹,
通过把消费者导入股权投资端,把消费者和客栈、
酒店、餐饮的开发商的第2层众筹相结合,实现整个

文旅项目3层众筹模式。目前比较可行的众筹项目

包括文化公益旅游、旅游线路定制、景区游乐设施

改造、民宿客栈等。
(3)充分利用资本市场融资。鼓励创业企业利

用公司债、中期票据、短期融资券等方式融资。灵

活运用多种方式进行债券融资。引导保险机构通

过股权、基金、债权、资产支持计划等各种形式。鼓

励社会资本参与设立私募股权投资基金,推动涉旅

股权投资基金发展壮大,支持重点产业发展。
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MethodsandStrategiesfortheIntegratedDevelopmentofCulturalandTourismIndustries:
TakingYangquanUrbanasanExample

HOUJie
(ShanxiCultureandTourismIndustryPlanningandDesignResearchInstituteCo.,Ltd.,Taiyuan030000,China)

Abstract:TakingtheintegrateddevelopmentofculturalandtourismindustriesinYangquanurbanareaastheresearchobject,thepotentialof
culturaltourismresources,basicconditionsforurban-ruralintegration,surroundingconsumptionbase,andgovernmentsupportmeasureswere
evaluated.Then,theoverallpositioning,spatiallayout,andmarketgrouppositioningwereanalyzed.Basedontheanalysisofdevelopment
potentialandpositioning,theplanningandlayoutwerecarriedoutwithafocusontheBaituanBattleSitePark.Finally,researchonmarketing
methodsandsecurity measureswasconducted.Theresearchresultsindicatethattourismresourcesareabundantandhaveenormous
developmentpotentialinYangquan.Theplanninglayoutisoperable.Theimplementationofmarketingmethodsisstrongandtheguarantee
measurescanfullyensuresustainabledevelopment.

Keywords:integrateddevelopmentofculturalandtourismindustries;theCommunistPartyofChinaestablishedthefirstcity;intangible
CulturalHeritage;comprehensivemanagementmechanismforcultureandtourism
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