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摘要:利用平均最近邻、核密度、标准差椭圆、地理探测器等分析方法,对河南省2014—2022年河南省淘宝村数据进

行分析。结果表明,当前河南省淘宝村在空间分布类型上属于集聚分布,并呈现“一轴两心,中西部集聚”的分布格

局;河南省淘宝村在空间演化上呈现“自西向东,先北后南”的扩散特征,在市域层面呈现逐渐明显的集聚特征并形

成洛阳、郑州、南阳等淘宝村高密度分布区;对河南省淘宝村发展影响较大的5项因素依次是政府政策、产业基础、

物流快递、交通条件、经济条件。
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  淘宝村是一种结合互联网和乡村经济的商业

集聚形态。根据阿里研究院制定的淘宝村标准,在
农村地区,以行政村为单元,电子商务年销售额达

到1000万元,本村活跃网店数量达到100家或当

地家庭户数的10%,就可以认定为淘宝村。一路走

来,淘宝村从2009年的全国3个到2022年7780
个,在数量迅猛增长的同时不断向中西部地区渗

透,成为推动这些地区农村经济发展的新动力。
基于互联网的淘宝村交易模式打破了传统的

空间格局,使得各类要素在原本相对割裂的城乡之

间快速流动,将长期处于边缘地位的乡村地区纳入

了生产与消费的区域网络系统[1]。淘宝村作为乡村

振兴的重要支撑,在促进青年返乡创业、提高农民

收入、促进城乡一体化发展等方面具有重要意义[2]。
淘宝村的快速增长,不仅改变着人们的消费习

惯和传统的商业经济模式,也逐渐吸引起学者们的

关注。国内学者对于淘宝村空间分布格局与时空

演化的研究较多从全国视角和省域视角出发。其

中,徐智邦等[3]基于空间计量和地理信息系统(geo-
graphicinformationsystem,GIS)空间分析发现我

国淘宝村在空间分布上呈现显著的阶梯特征,即由

东部沿海向西部内陆梯度锐减;单建树[4]基于空间

自相关、核密度、多距离空间聚类等多种空间定量

分析方法,发现淘宝村逐步呈现“多核聚集+梯度

扩散”的演化格局;王明杰等[5]采用GIS空间分析

和地理探测器等分析方法,发现中国淘宝村高-高
(HH)集聚区集中分布在苏南、浙江、福建的泉州、
莆田和潮汕揭城市群;Gao等[6]基于系统广义矩量

法(generalizedmethodofmoments,GMM )的动态

回归模型进行实证分析,发现政策干预对农村电子

商务发展具有显著的正向促进作用。此外,在省域

层面对淘宝村空间分布格局与时空演化的研究近

年来也不断出现。例如,赵伟等[7]运用地理集中度

指数揭示了福建省淘宝村(镇)的空间分布特征以

及空间集聚的影响因素;李楚海等[8]运用核密度、引
力模型和地理探测器等方法揭示了浙江省淘宝村

的时空演进特征,并指出虽然路网密度、经济基础

与淘宝村发展之间的关系不稳健,但是这些影响因

素对淘宝村的发展仍具有重要的意义;鲁夏平[9]利

用平均最近邻、核密度、空间自相关等方法发现广

东淘宝村存在珠三角和粤东两个核心集聚区,并指

出当地淘宝村存在空间依赖,但也存在空间异质

性;曹俊杰和张耀[10]通过剖析山东省淘宝村发展的

影响因素,认为政府政策、交通条件、农村居民可支

配收入对淘宝村的发展具有促进作用,而经济发展

水平、城镇化率则有负向的抑制作用。
综上分析可以发现,在全国范围内淘宝村的空

间分布格局呈现出由东部向西部逐级减少的特征,
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这与我国经济发展格局基本相一致[11]。关于淘宝

村在省域尺度上空间分布格局及其时空演化特征

的研究尚且不多,考虑到淘宝村的分布对地方经济

发展以及产业转型的带动作用,从省域视角研究其

空间分布格局就显得尤为重要。因此基于2014—

2022年的淘宝村统计数据,采用平均最近邻分析、
核密度法以及地理探测器等方法对河南省淘宝村

的空间分布格局、时空演化特征进行分析,并对其

影响因素进行探究,以求为中国中西部地区发展淘

宝村提供借鉴。

1 研究概况
河南省,位于中国中部,黄河中下游地区,是全

国农产品主产区和重要的矿产资源大省,重要的综

合交通枢纽和人流、物流、信息流中心。作为中原

经济区的核心,东邻山东,南接湖北,西靠陕西,北
望河北和山西。全省总面积约16.7万km2,下辖

17个地级市和1个省直辖县级市,共包含157个县

级行政单位。近年来随着高速公路和国际航空港

的建设,河南省立体化交通枢纽逐渐形成,为电商

的物流配送提供了有力支撑。

1.1 数据来源

分析使用的数据包括行政区划、淘宝村名单、
社会经济、人口、快递站点、高速公路收费站、电商

产业园等方面数据。行政区划来源于国家基础地

理信息数据库;2014—2022年淘宝村名单来自阿

里研究院;社会经济和人口数据来源于河南省统

计年鉴;快递站点、高速公路收费站、电商产业园

数据由Python爬取。以上所有数据选取年份为

2022年,空间数据统一为地理坐标系GCS_WGS_

1984,投影坐标系为 WGS_84_World_Mercator。
行政区划中因区划调整等原因,将每个地市的所

有市辖区视作一个县级行政区计算。另外,文中

提到的“京广通道城市带”是指河南省内沿京广铁

路和高速南北分布的城市带,包括安阳、鹤壁、新
乡、郑州、许昌、漯河、驻马店、信阳这些地级市市

辖区在内。

1.2 研究方法

在当前已有研究的基础上,主要运用数据分析

和地理信息系统空间分析技术,对河南省当前209
个淘宝村的空间分布格局进行分析,探究河南淘宝

村的空间演化特征及其影响因素。
在研究方法上主要采用以下方法进行研究。
(1)平均最近邻分析法。平均最近邻分析法是

一种常用的空间分析方法,用于测量空间要素之间

的距离和关系。其计算原理为实际观测过程中最

为临近的距离与理论上最为临近的距离之间的比

值[12]。当平均最近邻指数小于1时表示数据分布

趋向于集聚,若该数据大于1时,表示该数据分布趋

向于离散,指数越接近于1表示数据的分布随机性

越大[13]。
(2)核密度分析法。核密度分析用于计算每个

输出栅格像元周围的点要素密度,通常可以比较直

观地体现分析目标在空间上的集聚情况[14]。
(3)标准差椭圆分析法。标准差椭圆分析是对

点数据的分布空间和方向进行分析的一种空间分

析方法,通过计算空间数据的均值和标准差,构建

一个椭圆形状的空间范围来表示数据的分布范围

和方向。其中,椭圆的长轴代表点数据的分布方

向,短轴代表分布范围,长短轴之比反应数据分布

方向性的明显程度,若长短轴之比越接近1则表示

方向性越不明显[15]。
(4)地理探测器。由中国学者王劲峰提出的地

理探测器,既可以检验单变量的空间分异性,也可

以检验两个变空间分布的耦合度,近年来成为研究

区域经济、社会等空间格局成因及驱动因素的重要

手段[16]。

2 当前河南省淘宝村空间分布格局
自2014年在焦作孟州市南庄镇桑坡村出现第

一个淘宝村以来,河南省淘宝村经历了持续快速增

长。截至2022年底,全省共计出现209个淘宝村。
其中郑州、洛阳、南阳数量较多,而济源、三门峡和

平顶山当前尚未出现淘宝村。

2.1 市域分布特征

在市域层面上,河南省淘宝村呈现以郑州和洛

阳为中心的空间分布特征。利用自然断点法对河

南省淘宝村分布进行可视化处理,将各地市拥有的

淘宝村数量划分为5个等级。其中,处于第一等级

的郑州、洛阳、南阳和新乡共拥有淘宝村数量为134
个,占河南全省的比重约为64.1%。第二等级的地

市有许昌市和漯河市,两地共计拥有淘宝村31个,
占全省比例约为14.8%。第三等级的地市包括安

阳市和商丘;焦作、开封和信阳处于第四等级;淘宝

村数量未超过2个的被划分为第五等级,包括鹤壁、
濮阳、济源、三门峡、平顶山、周口和驻马店,这7个

地市的农村电子商务发展水平显著落后于省内平

均水平。

2.2 县域分布特征

同样基于自然断点法对河南省淘宝村在县域
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基于审图号为GS(2022)1873号的标准地图制作,底图无修改

图1 河南省淘宝村在市域层面和县域层面分布

层面的分布进行划分[如图1(b)],可以看出河南省

淘宝村在县域空间上呈现以郑州市辖区和新郑市

为中心的分布特征。第一等级的镇平县和洛阳市

辖区淘宝村数量分别达到28个和27个,成为河南

省内独一档的存在;第二等级包括郑州市辖区、漯
河市辖区、新郑市和长葛市,这些县域淘宝村数量

都在9~14个;第三等级数量在4~8个,包括辉县

市、卫辉市、新乡市辖区、滑县、孟州市、原阳县、封
丘县、兰考县、荥阳市、汝阳县、夏邑县、南阳市辖

区、新县。其余四、五等级县域如[图1(b)]所示。
在这些淘宝村,村民们通过电商平台结合直播销售

当地产品,实现了增收致富,也带动了当地经济的

发展。
此外,河南省淘宝村在空间上集中分布在市辖

区以及与市辖区相邻的县域(包括与其他市辖区相

邻的县域),在全省209个淘宝村中有61个位于市

辖区,占全省比例约为29.2%,175个分布于市辖区

以及与市辖区相邻的县域,占全省比例达83.7%。

2.3 空间分布类型

基于2022年河南省淘宝村在市域和县域层面

的分布可以发现,其具有较为明显的集聚特征。利

用ArcMap10.8系统对其进行平均最近邻分析,结
果显示平均最近邻比率约为0.38<1、Z 得分约为

-17.28<-2.58、P 为0.00,说明河南省淘宝村在

空间分布类型上属于集聚型分布且集聚特征较为

明显。

2.4 核密度分析

利用ArcMap10.8系统对河南省淘宝村的空

间分布进行分析可知,河南省淘宝村分布密度较

高的地市有洛阳、郑州、南阳、新乡、许昌和漯河

[图2(b)]。河南省淘宝村空间分布上呈现“一轴

两心,中西部聚集”的格局,其中“一轴”是沿京广

通道城市带分布的轴线型淘宝村聚集区,“两心”
分别是以洛阳和南阳市镇平县为核心的淘宝村聚

集区。
在核密度值最高的郑州市、洛阳市和南阳市镇

平县,当地淘宝村数量都在30个以上。
郑州作为河南的省会城市,在人才、产业基础、

物流便利程度上都要优于省内其他地市,辖区内新

郑市北部的龙湖镇与相邻市辖区共同构成聚集核

心。其中龙湖镇在行政建制上虽然是镇,但统计数

据显示该镇常住和从业人口超过50万人,曾被评为

中部十强乡镇。龙湖镇境内服装和小商品交易市

场火热,其中华南城汇聚超过23000家商户(数据

来源于大河网),物流交通也极为便利,这些都为电

商的发展提供了有利条件。
洛阳位于河南中西部,自“一五计划”以来就是

河南省的重工业基地,具备较好的工业基础。近20
年以来随着当地文旅产业发展,又诞生出牡丹花

画、唐三彩等文化产品,具备较好的电商发展条件。
基于这些产业基础,洛阳诞生出做钢制家具的庞村

镇淘宝村、平乐镇牡丹画淘宝村、朝阳唐三彩淘宝

村等。当地淘宝村在发展到一定程度的时候也面

临着市场激烈竞争、产品质量和服务水平提升等挑

战,为应对这些挑战,洛阳逐渐探索出“政府+服务

商”模式。在这种模式中政府与服务商合作,通过

购买培训服务为村民提供运营、推广等技术支持,
大大推动了当地淘宝村发展。

南阳的镇平县作为河南省拥有淘宝村数量最
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基于审图号为GS(2022)1873号的标准地图制作,底图无修改

图2 河南省淘宝村分布(左)与核密度(右)

多的县级行政区,其发展离不开当地的玉产业。当

初创者将玉产品与互联网结合并取得成功后,这
一销售模式迅速在当地扩散。当地镇平县政府成

立电商工作专班,拿出2000万元电子商务发展专

项基金用来支持淘宝村的发展。为帮助传统玉石

人适应电商直播的新趋势,镇平县政府与多个直

播平台签订战略合作协议,打造出诸如快手珠宝

产业带(镇平直播基地)、真玉天地电商孵化基地

等电商产业园区[17]。镇平县通过建立这些电商直

播基地,极大地带动了镇平县经济发展。这些产

业园区的建立和完善,体现了镇平县政府在推动

电商产业发展方面的积极作为,也为其他地区提

供了借鉴经验。
河南省淘宝村分布在市域层面上呈现以郑州、

洛阳为核心的分布特征,在县域层面上以郑州市辖

区和新郑市为中心的分布特征;采用平均最近邻指

数对河南省淘宝村的分布情况进行分析可以发现,
其在空间分布上具有比较明显的集聚特征;然后通

过核密度分析可以发现,河南省淘宝村在空间分布

上呈现出“一轴两心,中西部集聚”的分布格局。

3 河南省淘宝村时空演化分析

3.1 河南省淘宝村扩散特征

依照各地市出现首个淘宝村的时间顺序,将河

南省地市图进行可视化处理[图3(a)]。图中黑色

代表2014—2016年出现首个淘宝村的地市,依次深

灰色代表2017—2019年;灰色代表2020—2022年;
白色代表至今仍未出现淘宝村的地市。从市域层

面来看,河南省淘宝村在空间演化上呈现出由西向

东、先北后南的扩散特征。这与全国层面淘宝村由

西向东的梯度扩散特征似乎相反,但考虑到河南省

中西部和中北部作为传统的工业基地,其产业基

础、人均收入和交通条件都要略好于东南部,因此

河南省中西部与中北部较东部和南部率先孕育出

淘宝村。

3.2 时空演化分析

根据河南省淘宝村历年增长情况[图3(b)],可
以将2014—2022年分为起步阶段、增长阶段和爆发

阶段(这里的新增数量是该年度总量减去上年度总

量)三个增长阶段。
(1)2014—2016年起步阶段。河南省首个淘宝

村出现于2014年的焦作市桑坡村。此后,河南省淘

宝村发展进入缓慢的起步阶段,2014—2016年三年

间共形成淘宝村13个。2014年新增1个、2015年

新增3个、2016年新增9个。截至2016年12月,
河南省累计拥有淘宝村13个,这13个淘宝村中有

6个出现在许昌、3个在洛阳、2个在的南阳。
(2)2017—2019年增长阶段。这一时期全国电

商销售总额快速提高,电子商务蓬勃发展,全国范

围内淘宝村数量不断增加,河南省淘宝村数量也相

应增长。2017—2019年共新增淘宝村62个,其中

2017年新增21个、2018年新增16个、2019年新增

25个。截止到2019年12月,河南省累计拥有淘宝

村75个。另外从空间视角来看,洛阳、郑州、许昌和

南阳数量增长较多,同时河南省内京广通道城市轴

沿线开始出现淘宝村,并呈现出一定程度的集聚态

势(图4)。
(3)2020—2022年爆发阶段。这一时期由于受

到突发公共事件等因素影响,线上消费更加受到人

们青睐,河南省淘宝村发展也呈现出爆发式增长。
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在3年时间内增长134个,其中2020年新增淘宝村

数量达到60个、2021年53个、2022年21个。截止

基于审图号为GS(2022)1873号的标准地图制作,底图无修改

图4 2016年、2019年和2022年河南省淘宝村核密度

基于审图号为GS(2022)1873号的标准地图制作,底图无修改

图3 河南省淘宝村扩散时序与历年数量增长

到2022年12月,河南省淘宝村总数已达209个。
同样在空间层面,洛阳、郑州、南阳、新乡、许昌和漯

河都是淘宝村高密度分布区,“一轴两心,中西部集

聚”的空间分布格局最终形成。

3.3 河南省淘宝村演变特点

3.3.1 越来越明显的聚集特征

由于2014—2015年淘宝村点数据较少,这里选

用2016—2022年的淘宝村数据作为研究对象,通过

ArcMAP平台对其进行平均最近邻分析,结果如表

1所示(保留三位小数)。
河南省淘宝村的平均最近邻比率从2016年的

0.632逐渐下降,到2022年降至0.375,相应的Z绝

对值越来越大,反映淘宝村的聚集程度不断提高,
聚集特征更加明显。其中郑州、洛阳、南阳、新乡、
许昌和漯河聚集程度较高。这些城市淘宝村的不

断聚集对于降低物流成本、提高竞争力具有重要

意义。

3.3.2 分布方向与中心变化

选取2016年、2019年和2022年的淘宝村数据

作为分析对象,对其进行标准差椭圆分析(图5),可
以发现椭圆在倾斜角度上逐渐减小,这代表淘宝村

表1 河南省淘宝村历年平均最近邻分析

(保留小数点后三位)
年份 最近邻比率 Z P
2016 0.632 -2.556 0.011
2017 0.644 -3.972 0.000
2018 0.525 -6.421 0.000
2019 0.506 -8.194 0.000
2020 0.398 -13.386 0.000
2021 0.407 -15.565 0.000
2022 0.375 -17.291 0.000
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在空间分布的方向上逐渐由偏东西向变为偏南北

向。到2022年椭圆在面积上有较大增长,表明随着

时间的推移,淘宝村在河南省的分布范围更加广泛。
在椭圆分布中心上,2016—2019年椭圆中心点

向北移动,这一时期河南北部几个地市淘宝村数量

增长较快,随后中心点向东南方向迁移并落在禹州

市与新郑市交界的无梁镇龙门村附近,反映2019—

2022年,在东、南方向淘宝村有所增长,这与河南省

淘宝村“自西向东,先北后南”的扩散特征相符合。
另外,河南东南部县市长期以来就是省内劳动力流

失较为严重的地方,当地的淘宝村数量增加对于提

升经济活跃度,缓解劳动力大量外流具有积极意义。
河南省淘宝村在空间扩散上呈现出“自西向

东,先北后南”的特征;在数量增长上可以划分为起

步阶段、增长阶段和爆发阶段,形成洛阳、郑州、南
阳、新乡、许昌高密度淘宝村分布区;在空间演化上

呈现逐渐明显的集聚特征。此外,河南淘宝村分布

方向逐渐由东西向转变为偏南北向,分布面积也更

加广泛,分布中心先向北变动,后向东南迁移,这与

其空间扩散特征相符合。

4 影响因素分析
淘宝村的发展往往受到区域条件的影响,本文

为分析河南省淘宝村形成和发展的影响因素,选择

2022年县域淘宝村数量作为因变量(y),参考以往

研究,选取交通条件、物流快递、产业基础、经济条

件、政府政策为解释变量,具体指标选择和数据来

源如表2所示。
利用ArcMAP自然断点法离散化处理后进行

地理探测器分析,结果如表3所示。

基于审图号为GS(2022)1873号的标准地图制作,底图无修改

图5 河南省淘宝村空间分布椭圆变化

由表3可知,五项指标均通过了0.05水平的显

著性检验,其中第二产业产值(B3)、电商产业园数

量(B5)和物流快递点数量(B2)是对区域淘宝村发

展具有极显著差异的影响因子;高速公路收费站数

量(B1)和人均GDP(B4)是差异显著的影响因子。
各因子解释力从高到低依次为电商产业园数

量(B5)>第二产业产值(B3)>物流快递点数量

(B2)>高 速 公 路 收 费 站 数 量(B1)>人 均 GDP
(B4)。解释力最高的是电商产业园数量,表明对淘

宝村发展影响最大的因素是当地政府政策;第二产

业产值从一定程度上可以代表当地产业基础,产值

越高的地方其产业基础越好,良好的产业基础可以

为货源提供支撑[8];物流快递的数量越多意味着商

家发货成本越低;高速公路收费站数量可以反映当

地交通便利程度;而人均GDP越高的地方意味着创

业人可以拥有更多创业资金。
从各因子交互作用来看,不同因子两两之间均

为增强关系。其中,属于非线性增强的有q(B1∩
B5)、q(B2∩B5)、q(B3∩B5)及q(B4∩B5),判断依

据是q(B1∩B5)>q[(B1)+q(B2)];q(B2∩B5)>
q(B2)+q(B5);q(B3∩B5)>q(B3)+q(B5);q(B4∩
B5)>q(B4)+q(B5)。其余交互因子均属于双因子

增强,判 断 依 据 是 q(B1∩B2)>max[q(B1),

q(B2)]…q(B3∩B4)>max[q(B3),q(B4)]。由此

可见河南省淘宝村不同因子之间的两两交互作用,
也可以增强对淘宝村发展的解释力。

表2 指标选取与数据来源

影响因素 指标 数据来源

交通条件 高速公路收费站数量(B1)/个 Python爬取

物流快递 快递和物流点数量(B2)/个 Python爬取

产业基础 第二产业产值(B3)/亿元 河南省统计年鉴

经济条件 人均GDP(B4)/元 河南省统计年鉴

政府政策 各类电商产业园(B5)/个 Python爬取

表3 河南省淘宝村影响因子地理探测结果

变量 B1 B2 B3 B4 B5
q 0.3214780.3397460.3789610.1175560.446676
P 0.01216 0.005262 0.000 0.022358 0.000

表4 各交互因子q值

变量 B1 B2 B3 B4 B5
B1 0.321478
B2 0.5475020.339746
B3 0.4161760.5210940.378961
B4 0.3842820.5274780.4132240.117556
B5 0.8026680.7074110.8389040.6700020.446676
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  总体来看,对河南省淘宝村发展影响最大的是

政府政策。河南省淘宝村发展模式从当初的一人

创业成功、亲朋好友模仿,到现在的政府+服务商

模式,政府出钱直接为商户购买培训服务、提供补

贴等,大大加速了河南省淘宝村的发展。除了政府

政策,产业基础和物流快递条件则是从货源质量和

快递运费上为淘宝村的发展提供有力支撑;交通条

件和人均GDP可以从便利性和创业资金上体现出

作用。因此对于决策者来说,除了最重要的政府政

策,产业基础、物流条件、交通和经济状况也是值得

重视的因素。

5 结论与讨论

5.1 结论

(1)基于2014—2022年河南省淘宝村数据,利
用平均最近邻指数、核密度和地理探测器等分析方

法,对当前河南省淘宝村空间分布格局、时空演变

特征以及影响因素进行了初步分析,得出结论如

下:河南省淘宝村在分布类型上属于集聚分布,在
当前空间分布上呈现出“一轴两心,中西部集聚”的
分布格局,其中一轴是沿京广通道城市带分布的轴

线型淘宝村集聚区,两心是以洛阳市辖区和南阳市

镇平县为核心的淘宝村集聚区。另外,河南省淘宝

村在中西部和中北部在数量上多于东南部。
(2)在时空演化特征上,首先从时间角度看河

南省淘宝村呈现出阶段式增长特点,可以划分为

2014—2016年起步阶段、2017—2019年增长阶段、

2020—2022年爆发阶段。在空间上,河南省淘宝村

呈现自西向东、由北向南的空间扩散特征;在分布

方向上逐渐由东西向转变为偏南北向,分布面积也

越发广泛;在分布重心上;重心点逐渐向东偏南转

移并最终坐落于禹州市与新郑市交界处,这与河南

省淘宝村由西向东、自北向南的扩散特征相一致。
(3)利用地理探测器分析发现,政策因素、产业

基础、物流快递、交通条件和经济条件对河南省淘

宝村发展都有具有正态效应。因此在讨论淘宝村

发展条件的时候,政府政策,当地产业、物流、交通

和经济条件都是不可忽视的因素。

5.2 讨论

淘宝村将原本处于边缘地位的农村重新拉回

到生产与消费网络中,其对于提高当地人均收入、
促进乡村振兴具有重要意义[18]。河南省淘宝村一

路走来从无到有,从少到多,在取得巨大成就的同

时也为中西部地区如何发展电子商务带来一些经

验和参考。但截至2022年底河南省淘宝村增速逐

渐放缓,面对同类产品日趋激烈的竞争环境,如何

继续保持增长同样值得研究。
如今电商直播化风头正盛,直播流量对淘宝村

的发展至关重要,引进相关人才、提高商户的直播

能力对于保持河南省淘宝村竞争力意义重大。另

外跨境电商的兴起也为淘宝村发展提供又一选择,
结合新兴的人工智能翻译技术以及“一带一路”等
有利条件[20],相信河南省淘宝村的发展潜力依然

巨大。
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SpatiotemporalEvolutionCharacteristicsandInfluencingFactorsof
TaobaoVillagesinHenanProvince

SHIMeng􀆳ang1,FENGXufang2,LUBaojian1,RENLinying1
(1.SchoolofGeographicalSciences,TaiyuanNormalUniversity,Jinzhong030619,Shanxi,China;

2.SchoolofEconomicsandManagement,TaiyuanNormalUniversity,Jinzhong030619,Shanxi,China)

Abstract:ThedataofTaobaovillageinHenanprovincefrom2014to2022wasanalyzedbyusingthemethodsofaveragenearestneighbor,
nucleardensity,standarddeviationellipseandgeographicdetector.Themainconclusionsareasfollows.ThespatialdistributionofTaobao
villageinHenanprovincebelongstotheclusterdistribution,andpresentsthedistributionpatternof“Oneaxis,twocenters,centralizationin
thecentralandwesternregions”.ThespatialevolutionofTaobaovillageinHenanprovinceshowsthediffusioncharacteristicof“Fromwestto
east,firstnorththensouth”,andatthecitylevel,itshowsthecharacteristicsofgatheringgraduallyandformedthehigh-densitydistribution
areaofTaobaovillageinLuoyang,ZhengzhouandNanyang.ThefivefactorswhichhavegreatinfluenceonthedevelopmentofTaobaovillage
inHenanprovincearegovernmentpolicy,IndustryFoundation,LogisticsExpress,trafficconditionandeconomiccondition.

Keywords:Taobaovillage;spatialdistributionpattern;space-timeevolution;governmentpolicy
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