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基于百度指数的佛教旅游地网络关注度分析
———以敦化六鼎山景区为例
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摘要:以佛教文化旅游地敦化六鼎山为研究地案例,基于百度指数2011—2020年每日网络关注度数据,采用年际变

动指数、季节性集中指数和地理集中指数研究方法测算网络关注度的时空特征。研究发现,佛教文化地敦化六鼎山

的年际网络关注度总体呈现先上升再下降的趋势;月际变化旅游网络关注度高峰期和平淡期差异性较小;周内变化

旅游网络关注度最高峰由星期四延后到星期六。空间分布特征呈现出东部-中部-西部依次递减的趋势,具有明显的

距离衰减性。
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  随着互联网普及率越来越高,网络已经渗入人

们生活的方方面面,第49次《中国互联网络发展状

况统计报告》公布,截至2021年12月,中国网民规

模达10.32亿人,互联网普及率达73.0%。中国搜

索引 擎 用 户 规 模 达 8.29 亿 人,占 网 民 整 体 的

80.3%[1]。百度是全球最大的中文搜索引擎。在中

国大部分网民将百度列为首选和主导搜索工具。
基于搜索数据的数量,百度平台由此推出百度指数

大数据分析平台。百度指数以百度网民行为数据

为基础,提供免费数据分享,所以利用百度指数进

行分析,具有一定权威性。如今,互联网已成为人

们搜索旅游信息的重要渠道,在出游决策、目的地

选择、线路预订等方面起着越来越大的作用,同时

也在不断地改变着旅游管理部门的决策与宣传

方式[2]。
宗教旅游是一种古老的旅游方式,信仰与文化

的双重结合,是宗教信徒与普通游客共同的选择。
在出游之前对旅游目的地进行查询,是一般游客出

发前的准备措施,对于宗教旅游地的网络关注度进

行时空分析,了解游客的旅游需求,为当地旅游目

的地的营销提供参考。互联网产业的高速发展,使
得旅游网络关注度对景区越来越重要,甚至可以作

为景区发展的风向标,特别是在当今文化和旅游融

合发展的背景下,文化在旅游业发展中的作用和地

位一直为专家和学者所认可,佛教文化是中国文化

兼容并蓄的重要体现和宝贵财富,近年来,已然是

世界了解中华文化的窗口。总结和整理学者的论

文,集中在宗教旅游地游客满意度[3]、佛教文化交

流[4]、佛教文化影响[5]等方面分析佛教文化的传播

与发展;网络关注度集中在景区影响因素分析[6]、旅
游需求[7]、特殊事件影响[8]等方面分析旅游关注度

的发展状态与特征;在研究对象上,大量对旅游活

动主体产品的研究,产品类型多样,如红色旅游产

品[9]、乡村旅游产品[10]、研学旅游基地[11]等,相对来

说,佛教文化旅游产品网络关注度描写较少。
敦化六鼎山景区是敦化市唯一的5A级景区,

也是敦化著名的佛教文化旅游地,每年吸引着大量

的游客前来参观,目前,对佛教文化旅游地敦化六

鼎山网络关注度时空分布鲜有研究。基于此,本文

对佛教文化旅游地敦化六鼎山景区为研究区域,通
过百度指数对它进行时空分析,为佛教文化旅游的

发展提供新思路。

1 数据来源与研究方法

1.1 数据来源

利用百度指数平台获取关于敦化六鼎山景区

的用户关注度数据研究佛教文化地。本文对敦化

六鼎山的佛教文化代表景点进行研究,具体步骤如

下:对敦化六鼎山佛教代表性景点进行百度指数筛
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选,删掉一些重名且对方宣传都较高的景点,如六

鼎山景区的玉佛苑在辽宁鞍山有重名的景点,在百

度指数上数据分析较为混乱。最后筛选出以“敦化

正觉寺”和“金鼎大佛”作为关键字,代表敦化六鼎

山佛教文化代表景点,获取2011年1月1日至

2020年12月31日10年间每天的百度用户搜索数

据,爬取中国34个省份用户对各关键词的每日搜索

指数,作为研究游客到佛教文化旅游地敦化六鼎山

网络关注度的第一手数据。

1.2 研究方法

1.2.1 年际变动指数

年际变动指数是一种表明网络关注度年际差

异变化的指标,计算公式为

Y = Ni

1
n∑

n

i=1
Ni

(1)

式中:Y 为网络关注度年际变动指数,即各年度网络

关注度相对于多年平均客流量的相对量;Ni为某年

度客流数值;n为年度总数。该值越接近1,说明该

年度旅游接待量越稳定,网络关注度的变化越小;
该值与1的偏差越大,说明该年度网络关注度越不

稳定,网络关注度的变化越大。

1.2.2 季节性集中指数

季节性集中指数是一种表明研究对象在时间

上集中分布的指标,计算公式为

I= ∑
12

i=1

(xi-8.33)2/12 (2)

式中:xi为每个月网络关注度与全年网络关注度的

相对数。I越大,表明季节性变动幅度越大,分布越

集中,淡旺季差异越大。

1.2.3 地理集中指数

地理集中指数是一种表明研究对象地理区域

分布集中程度的指标,计算公式为

G=100× ∑
n

i=1

Pi

P  
2

(3)

式中:G 为敦化六鼎山佛教文化旅游地网络信息搜

索用户省际空间集中程度,G 值越接近100,说明信

息用户的搜索地越集中,数值越小,则说明搜索地

区越分散;n为样本数量;Pi为i地区网络信息搜集

量;P 为网络信息搜集总量。

2 佛教文化地敦化六鼎山网络关注度分析

2.1 佛教文化地敦化六鼎山网络关注度时间分析

2.1.1 年际变化

通过百度指数对敦化六鼎山佛教代表景点进

行关键字获取,获取全国各地对关键字的每日搜索

指数。为了进一步看到敦化六鼎山佛教景点网络

关注度搜索的年际变化,利用年际变动指数来测

算,如图1所示。整体来看,敦化六鼎山佛教景点网

络关注度呈现缓慢上升而后快速下降的情况,在

2011—2020年的10年期间,有6年的年际变动指

数的值均小于100%;2016—2019年的年际变动指

数均大于100%,从图中数据来看,网络关注度的年

际变 化 相 对 较 大,趋 于 缓 慢 上 升 到 下 降 态 势;

2015—2016年上升幅度最大,主要原因是2015年

敦化六鼎山被正式评为国家5A级旅游景区,也是

敦化市唯一一个5A景区,引起周边地区的广泛关

注,以此说明重大事件对网络关注度空间集聚具有

显著影响,从而出现2015年的91292搜索量到

2016年的115948搜索量,但在2020年出现直线下

降,主要是受到新冠肺炎疫情影响。由此推测,政
府规划与大规模流行性疾病对敦化六鼎山佛教景

点网络关注度影响较大,尤其在经历了疫情开放之

后,敦化六鼎山佛教景点网络关注度势必迎来新的

搜索高峰。

图1 敦化六鼎山佛教文化景点网络关注度年际变动指数

2.1.2 月际变化

通过对2011—2020年敦化六鼎山佛教文化代

表景点各月网络关注度占全年的比例(表1)来看,
总体呈现中间高两周低的分布规律,月度分异特性

相差并不明显,相对而言,每年7—10月是敦化六鼎

山佛教文化旅游地网络关注度的高峰期,特别是每

年的7、8月,正值学生暑假,11月—次年6月是平

淡期,11月马上渐入冬季,气候变冷,旅游适宜度

相对下降。从表1中的季节集中指数来看,除了

2011年的季节集中指数高达6.2531,其他9年的

季节集中指数分别是1.3680、1.6865、1.8149、

1.4276、1.8286、1.6910、1.6910、1.9415、1.8673,
相对来说都在1.8左右,佛教文化旅游地敦化六鼎
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表1 2011—2020年敦化六鼎山佛教文化景点各月网络关注度占全年的比例

月份
网络关注度占全年的比例/%

2011年 2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年 2018年 2019年 2020年

1 2.98 6.46 6.46 5.89 6.32 5.45 6.54 5.57 9.00 6.02

2 3.20 7.19 6.85 7.25 5.35 6.45 7.47 6.74 9.32 5.41

3 4.03 7.04 7.54 7.40 7.11 6.79 7.54 7.13 8.32 6.41

4 4.34 8.43 7.88 8.06 8.69 7.79 8.28 8.41 8.93 8.60

5 6.16 8.56 9.21 10.39 9.10 9.39 10.50 8.53 10.11 8.40

6 5.44 8.98 8.45 9.40 9.01 9.46 9.62 8.85 9.36 7.78

7 7.84 9.92 11.75 10.72 9.49 10.50 10.35 11.09 10.90 11.39

8 10.97 10.26 10.92 10.85 10.46 10.72 10.60 10.91 10.30 11.75

9 26.91 9.76 9.09 9.26 9.06 9.75 8.35 8.26 7.57 9.49

10 11.94 9.66 8.99 9.08 9.69 10.49 9.21 10.06 6.64 9.23

11 8.87 7.64 6.13 6.29 7.55 6.34 6.00 7.16 4.88 7.72

12 7.32 6.10 6.73 5.42 8.17 6.85 5.52 7.29 4.68 7.79
季节集中指数 6.2531 1.3680 1.6865 1.8149 1.4276 1.8286 1.6910 1.6910 1.9415 1.8673

山季节差异性相对较小。但是总体来看,每月网络

关注度的差异并不大,与六鼎山佛教文化旅游地是

人文景观,所受季节的影响不太明显,由此也说明

宗教旅游地相比于其他类型旅游地,对季节的要求

性不强。由于佛教文化旅游信息搜索是佛教文化

旅游的事前行为,旅游消费者需要提前做好规划,
由此可以看出佛教文化旅游不受季节月份的影响。

2.1.3 周内变化

图2 敦化六鼎山佛教文化景点网络关注度周内变化

将敦化六鼎山2011—2020年的网络关注度按

星期相加求平均值,得到了日均网络关注度。由

图2可知,总体而言,在10年间周内网络关注度分

布相对平稳,以2016年为分割线,2016年以前呈现

“工作日高,双休日低”的特征,2016年以后呈现“工
作日低,双休日高”的特征。变化特征与敦化六鼎山

评为国家5A级景区事件影响一致,敦化六鼎山网络

关注度周内分布最高峰总体有延后的情况,由2011
年的工作日的星期四延后到2020年的星期六。主要

原因是在出游之前,需要提前搜索旅游目的地景点做

旅游攻略,敦化六鼎山景区周边地区距离景点较近,

可以在工作日做好出游计划,等到双休日出游。但是

随着交通系统的完善和网络平台的传播性,做旅游攻

略也就越临近出游日期,所以在双休日搜索的人数也

比较多。可以说明经济发展水平能够对敦化六鼎山

佛教景点网络关注度产生影响。

2.2 佛教文化地敦化六鼎山网络关注度空间分析

采用地理集中指数来评估网络关注度在各省

份的分布情况,结果如表2所示。由表2可知,敦化

六鼎山佛教景点网络关注度从2011—2020年的地

理集中指数总体呈现从集聚到分散的发展过程,其
中在2020年出现下降,而2020正是出现新冠肺炎

疫情的时间。鼎山佛教文化景点的网络关注度相

对来说在各省份的分布相对分散,2012—2019年地

理集中度指数不断增大,从2012年的59.8391到

2019年的92.4785,分布在省份的网络关注度越来

越集中且集中程度越来越集中,敦化六鼎山地处吉

林省,在吉林省知名度较大,吉林省每年的网络关

注度都位居榜首,2020年的地理集中度指数由于疫

情出游的机会大大减少,出现下降的趋势。
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表2 敦化六鼎山佛教文化景点网络关注度的地理集中指数

变量 2011年 2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年 2018年 2019年 2020年

地理集中度指数 27.8525 59.8391 68.8624 88.4641 86.4865 89.5719 97.8085 98.6931 92.4785 73.5759

  对敦化六鼎山佛教文化代表景点2011—2020
年日均网络关注度进行可视化处理,得到如图3
所示的敦化六鼎山佛教文化代表景点日均网络关

注度。按照中国东、中、西部的行政区域划分标

准,东部和中部在2011—2019年网络关注度保持

共同增长的趋势,敦化六鼎山佛教文化代表景点

的网络关注度分布并不均匀,东西出现巨大差异,
具有明显的距离衰退性,关注度集中分布在东北

三省、北京、广东、浙江等地,上述地区互联网普及

率高以及是敦化周边地区,交通路网发达,旅游消

费意愿强烈,敦化六鼎山佛教景点对以上地区人

群形成较强吸引力。而华西地区的新疆与华南地

区的广西、广东、台湾、海南等地的日均网络关注

度不足7。

图3 敦化六鼎山佛教景点网络关注度省域日均关注度

3 结论与建议
本文基 于 百 度 指 数,通 过 搜 索 关 键 词 获 取

2011—2020年全国各地对敦化六鼎山佛教文化景

点的网络关注度指数,分析了敦化六鼎山佛教文化

景点网络关注度的时空分布特征,得出以下结论,
并给出建议。

3.1 结论

在10年的网络关注度的趋势主要分为两部分,
从2011—2017年的缓慢上升,到2018—2020年的

直线下降,随着网络普及率的提高以及游客对旅游

可支配性的提高,导致了前几年的网络关注度的提

高,但是随着旅游营销的单一化以及宗教旅游地的

局限性,并且又受到疫情的影响,出现了大规模的

下降。
敦化六鼎山佛教文化景点的网络关注度季

节差异性不大,只有在2011年季节差异性较强,
当年9月出现了占全年网络关注度的26.91%,
主要是因为当时108位高僧为金鼎大佛开光的

事件,吸引 了 大 量 的 网 络 关 注 度。在 其 他 年 份

中,旅游网络关注度高峰期短且集中,旅游网络

关注度平淡期长而分散,网络关注度高的月份与

学生暑假相对应,但是总体来说,各个月份差异

相差不大。
特殊事件的发生是影响网络关注度大幅度提

升与下降的重要因素,如2015年11月敦化六鼎山

景区正式被评为5A级景区,这对敦化六鼎山佛教

文化景点网络关注度是量的飞跃,在2015年之前,
年网络关注度从来没有突破10万,2016年首次突

破了10万的关注度。
敦化六鼎山佛教文化景点在各省份的网络关

注度逐渐增大,地理分布较集中,主要存在与敦化

六鼎山景区相应的吉林省,而地区相近的黑、辽两

省网络关注度也较大。人口数量少、经济条件相对

落后的地区,如西藏、青海、宁夏网络关注度的数量

较少。对旅游的可支配性较高的地区,客居地与旅

游目的地距离相对较远,但是经济实力浓厚且网络

普及率高,如北京、广东、上海的网络关注度搜索量

较高。
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3.2 建议

1)网络对文化的传播性

文化是旅游的灵魂,旅游是文化的载体,网络

对于旅游的加持展现了互联网时代的便利性,对
于文化的传承也是必不可少。借助网络平台的关

注性,加大对文化的传播力度,可以充分利用敦化

政府的扶持政策,建立正规的宣传文化平台,对于

一些优秀的传统文化的传播尤为重要。与时俱

进,利用网络平台的实时性与开放性,利用直播与

网民互动,打造不一样的佛教文化直播间,进一步

加大传播力度。佛教文化相对于其他传统文化,
受众对象年龄普遍较大,通过网络平台可以打破

这一现象,实现全年龄段普及。网络平台是一把

双刃剑,要将传统文化内容以贴近生活的方式呈

现,并在尊重传统文化的原则上,以互联网的方式

传播,以此弘扬中华美德。

2)旅游营销多元化

互联网时代,旅游景区与互联网接轨日益普

及,网络营销手段要多元化,加大对手机客户端的

宣传,与多个旅游App进行合作,例如携程旅游、马
蜂窝旅游、去哪儿旅游等,提供个性化定制路线与

媒体高质量合作宣传,是提升旅游景区知名度的重

要手段。线上线下相结合,线下可以增加活动,加
强与政府和企业的合作。六鼎山景区在敦化是唯

一的5A级景区,是敦化市旅游的招牌景点,虽然宗

教旅游地相对比其他旅游地特殊,但这也是优势所

在,招揽游客与维持回头客比较简单,因为在游览

过程中,除了和一般旅游地参观的功能,还有抒发

游客美好向往与寄托的情感,所以知名度的提高,
能有效提高网络关注度,吸引游客。

3)游客满意度的提高

在网络化时代的同时,信息的高速运转有利有

弊,在营销的同时也要注重不可过度营销。网页宣

传与实际参观不符,容易导致游客的心理出现偏

差,游客重游率大大降低。敦化六鼎山作为佛教文

化旅游地,上香拜佛与祈福是最基本的功能,不可

过于功利化。游客的记录与点评是景区改善的优

化途径,通过游客的点评会影响其他人是否决定前

来出游的重要方式,在游客满意度提升方面,宗教

旅游地与其他类型的旅游地同样重要。
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AnalysisofBuddhistTouristPlaces’NetworkAttentionBasedonBaiduIndex:
TakingDunhuaLiudingMountainScenicSpotasanExample

WANGXiujuan,JINGuangyi
(CollegeofGeographyandMarineScience,YanbianUniversity,Hunchun133300,Jilin,China)

Abstract:TakingtheBuddhistculturaltourismsiteDunhuaLiudingMountainasacasestudy,basedontheBaiduindexdailynetwork
attentiondatafrom2011to2020,theresearch methodsofinter-annualvariationindex,seasonalconcentrationindexandgeographical
concentrationindexwereusedtomeasurethespatialandtemporalcharacteristicsofnetworkattention.Itisfoundthattheoveralltrendof
interannualnetworkattentionofLudingMountaininDunhua,aBuddhistculturalplace,showsarisingandthendecliningtrend;thedifference
betweenthepeakandflatperiodofintermonthlychangetourismnetworkattentionissmall;andthehighestpeakofintraweeklychangetourism
networkattentionisdelayedfromthursdaytosaturday.Thespatialdistributioncharacteristicsshowadecreasingtrendofeast-central-west,

withobviousdistancedecay.

Keywords:buddhisttouristsite;LudingMountain,Dunhua;Baiduindex;spatio-temporalcharacteristics
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