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山东省高级别景区空间分布特征及其影响因素
田晴雯

(广西大学 工商管理学院,南宁530004)

摘要:为了解山东省3A 级 及 以 上 旅 游 景 区 的 空 间 分 布,以 山 东 省957家3A 级 及 以 上 景 区 为 研 究 对 象,利 用

ArcGIS10.8软件的空间分析功能,采用最邻近指数、核密度分析、空间自相关等方法,从自然和人文两个视角分析山

东省高级别景区的空间结构及其影响因素。结果显示:山东省整体空间分布格局具有两端分散、中间集聚的特点;

山东省高级别景区的空间密度分布存在不均的情况,总体来看,山东省的东部和中部地区拥有较多的景区,而西部

地区相对较少,其中,枣庄、济宁、泰安、济南、淄博、临沂、潍坊和日照等地区密度较高,它们相互连接形成一个“M”形

的分布格局,并且向东南沿海地区的青岛市倾斜;山东省高级别景区空间分布存在明显的空间正相关,有着较为明

显的“团块状”集聚特征;影响山东省高级别景区空间分布结构的因素主要包括旅游资源、区位交通、旅游业发展水

平、客源市场及政府政策。
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  旅游景区是指具有一定历史、文化、自然或人

文景观价值,能够吸引游客前来观光、度假、休闲、
娱乐等活动的场所。景区作为旅游业发展的核心

空间载体[1],在不断优化其空间结构的过程中,增强

了旅游 区 的 吸 引 力,成 为 旅 游 产 业 链 的 重 要 环

节[2-3],是研究社会经济发展的重要视角。自2001
年起,文化和旅游部开始实施系列A级景区评定制

度,其中3A级及以上高级别景区在多方面展现了

一定区域内景区的开发水平、建设品质、服务质量

和管理接待能力[4],成为衡量景区质量的重要标准。
在旅游产业链中,具有典型的代表意义,受到各级

政府部门、旅游单位和学者的关注[5]。基于此,对山

东省的3A级及以上旅游景区的空间分布特征和影

响因素展开分析,以此为山东省旅游景区的空间结

构优化提供科学依据。
近年来,为实现区域与旅游间的平衡,很多学

者对高级别 A 级景区进行了相关研究。莫林丽

等[6]运用平均最近邻、地理集中指数、基尼系数及核

密度估计法等指标和方法,对安徽省高A级旅游景

区空间分布特征及影响因素进行分析。杨晓晓和

尹发能[7]采用最邻近点指数、基尼系数、地理集中指

数及核密度等方法,从自然和人文2个视角分析湖

北省高等级景区的分布特征及影响因素。李丹和

苏建军[8]基于地理信息系统(geographicinforma-

tionsystem,GIS),利用最邻近指数、基尼系数、核
密度分析等空间分析方法定量剖析了西部地区 A
级景区两个截面空间分布特征及影响因素。Wang
等[9]对山东省892个3A+级旅游景区的空间分布

形式、均匀性和密度进行了研究。Zhang等[10]基于

文本和数理统计方法,对山东省1227个A级旅游

景区的空间分布及影响因素进行分析。目前,对山

东省3A级及以上景区空间分布的研究较少,对山

东省高级别景区的空间分布和影响因素有待于进

一步深入。
山东旅游资源丰富,被誉为“齐鲁圣地,礼仪之

邦”,成功举办山东省旅游发展大会、中国非物质文

化遗产博览会、文化和旅游惠民消费季等活动,发
放使用文化和旅游惠民消费券1.1亿元。截至

2022年12月31日,山东省共有14家5A级景区、

230家4A级景区和713家3A级景区。旅游景区

尤其是A级旅游景区是旅游业发展的基础要素、核
心资产,处于产业链顶端,代表着全省旅游业的整

体形象。2020年,《山东省文化旅游融合发展规划

(2020—2025年)》指出,要构建区域开放新格局,完
善“两大基地引领、两极六带支撑”发展布局,建设

多层级旅游目的地城市。因此,对山东省高级别景

区的空间分布结构及其影响因素进行研究具有重

要的现实意义。
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1 研究方法和数据来源

1.1 研究方法

1.1.1 核密度分析

核密度分析主要用来衡量点状或线状要素在

其邻域范围内的分布密度,用来对研究目标的空间

集聚情况进行描述[11]。用 ArcGIS10.8软件中的

核密度分析方法,旨在研究山东省高级别景区在整

体区域上空间分布的方向、密度以和3A级及以上

景区的主要集聚分布区域。计算公式为

λh(s)=∑
n

i=1

3
πh4

1-
(s-si)2

h2 λ  
2

(1)

式中:λh 为计算高级别景区分布的核密度函数;

λh(s)为在位置s处的核密度估计值;n为与位置s
相距低于或是等于h 的空间点数;λ为每个点的核

密度估计,代表了每个点的分布密度;h为第i个景

区的位置;s为待估计景区的位置;si 为位于以s为

圆心范围内的景区。

1.1.2 空间自相关

空间自相关用来评估研究要素在不同空间单

元间潜在的相互依赖性,主要包括全局自相关和局

部自相关[12]。用GlobalMoran'sI[式(2)]来衡量

山东省高级别景区在整个省空间范围内的关联性

和集聚情况,同时对景区在局部小空间单元内的分

布特征及其相互作用[13]采用热点分析[式(3)]进行

分析。具体的公式为
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式中:S2=1n∑
n

i=1

(Xi-X)2,X=∑
n

i=1
Xi;S为空间加

权矩阵的全部元素之和;X- 为所有空间单元属性值的

均值;Wij为空间权重;n为空间单元个数,这里指山

东16个地市下的县级市及区县个数;Xi、Xj 分别为

空间单元i和j内3A级及以上景区的数量[14]。

1.2 数据来源

根据山东省文化和旅游厅提供的《山东省A级

景区名录》,通过查询整理截至2022年12月31日

的数据,将山东省各地市的3A级及以上旅游景区

数量进行整理,见表1。山东省行政边界矢量数据

来源于国家基础地理信息中心。用百度地图的

“坐标拾取器”来拾取景区坐标,接着,将数据导入

表1 山东各地市3A级及以上旅游景区数量

序号 城市

景区数量/家

5A级

景区

4A级

景区

3A级

景区

总数/家 比重/%

1 临沂 2 28 63 93 9.72
2 青岛 1 25 62 88 9.20
3 潍坊 1 23 55 79 8.25
4 烟台 2 20 57 79 8.25
5 济宁 2 19 59 80 8.36
6 济南 1 18 52 71 7.42
7 淄博 0 14 47 61 6.37
8 威海 2 12 31 45 4.70

9 泰安 1 12 42 55 5.75

10 枣庄 1 11 39 51 5.33

11 日照 0 11 29 40 4.18

12 滨州 0 9 39 48 5.02

13 德州 0 8 29 37 3.87

14 东营 1 8 52 61 6.37

15 聊城 0 8 41 47 4.91

16 菏泽 0 6 16 22 2.30

 注:“沂蒙山”景区由临沂和潍坊共同建设,“无极鬼谷”景区由临

沂和日照共同建设。

ArcGIS10.8,生成山东3A级及以上旅游景区空间

分布图(图1)。为方便研究,使用坐标转换系统将

数据转换为 WGS84坐标系。

2 结果分析

2.1 整体空间格局改善,呈“两端分散,中间集聚”
的特征

依据山东省不同地市的地理位置,将山东省划分

为5个地理区域,分别为鲁东地区(烟台、青岛、威
海)、鲁中地区(泰安、济南、淄博、潍坊)、鲁西北地区

(东营、滨州、德州、聊城)、鲁西南地区(菏泽、济宁)、
鲁南地区(枣庄、临沂、日照)[15]。整体来看,山东省

3A级及以上景区分散在全省各地市(图1),鲁中地

区景区数量最多,有266家,占比为27.8%;鲁东、鲁
西北和鲁南地区景区数量相差不大,分别为212、193、

184家,这3个地区分别占比为22.15%、20.17%、

19.23%;鲁西南地区景区数量最少,仅为102家,占
比为10.66%。就景区级别来看,鲁中地区4A和5A
级景区数量相对于其他地区来说最多,鲁东地区次

之,分别占全省总量的28.4%、28.5%,而鲁西北和鲁

南地区主要以3A级景区为主,分别占比22.58%、

18.37%,景区数量整体较少的鲁西南地区,其4A和

5A、3A数量分别占比11.11%、10.52%。
不同级别的景区在空间分布上呈现出不均衡

性。烟台、威海、济宁和临沂4市5A级景区数量最

多,均为2家,青岛、泰安、济南、潍坊、东营、枣庄各
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审图号:GS(2019)3266号

图1 山东省3A级及以上旅游景区空间分布

1家;4A 级景区最多的是临沂市,达28家,青岛

(25家)、潍坊(23家)、烟台(20家)、济宁(19家)和
济南(18家)5市也是4A级景区的主要集中地,6市

4A级景区占全省的57.83%,位于山东西边的聊城

和菏泽两地市数量最少,均为6家;3A级景区集中

分布在临沂、青岛、济宁、烟台、淄博、济南、东营等

市,其中临沂和青岛最多,分别为63家和62家,菏
泽最少,仅有16家。

总之,山东3A级及以上景区的空间分布格局

有改善,但各地级市间的景区数量仍有很大差距。
景区呈现出典型的“两端分散,中间集聚”的分布特

征,其中包括不同级别的景区在内,大多景区分布

存在较为明显的差异。

2.2 空间密度分布不均,景区之间存在差异

用ArcGIS10.8软件中的密度分析工具,对山

东省的3A级以上景区、5A级景区、4A级景区和

3A级景区的空间分布状态进行可视化分析并按自

然间断点分级法进行分类[14],生成山东景区空间分

布密度图(图2)。可以得出山东3A级以上景区和

不同级别景区间的空间分布密度差异较大。
图2的结果显示,山东省的3A级及以上景区

的分布密度呈现出山东东部和中部地区较多、西部

地区较少的特征。枣庄、济宁、泰安、济南、淄博、临
沂、潍坊和日照等地相互连接,形成了一个呈“M”形
的高密度区域,并向东南沿海地区的青岛市倾斜。
进一步分析表明,济南、淄博、泰安、青岛和东营是

3A级及以上景区密度最高的地区,而德州和菏泽

的景区密度相对较低。
从各级别景区来看,5A级景区呈现出明显的

空间分布特征。其中,泰安和枣庄地区形成了一

个高密度的主核区,该区域内拥有较多的5A级景

区。同时,这个主核区还向济南、济宁、临沂、淄博

和潍坊等地扩展形成了高密度的片区。另外,烟
台和威海地区也形成了一个高密度的次核区域,
该区域内也有较多的5A级景区。东营、青岛、日
照形成了鲁中及鲁东地区的高密度片区,鲁南地

区的高值区主要集中在枣庄市台儿庄区;4A级景

区以济南市和青岛市为主核心,初步形成淄博、济
南、泰安、济宁、枣庄、临沂6市和潍坊、淄博、临
沂、日照4市交界处分别塌陷的圆环状高密度片

区,高值区主要集中在济南、青岛和临沂这3个

市;3A级景区分布密度最高的地区集中在东营和

青岛两市,其次是淄博、济南、泰安3市;不同级别

景区在空间分布上产生差异的主要原因是其对地

形地貌、历史文化以及社会经济的依赖程度不同。
山东省的5A级景区发展主要依托于具有世界级

品质的地形地貌、历史文化遗产、建筑设施风格等

资源实体。这些景区大多受到自然和历史文化因

素的影响,因此主要分布在历史文化底蕴深厚、风
景秀丽、山川河流众多的地区。

山东省的14个5A级旅游景区均建立在丰富

的山水河湖资源、历史文化名城和世界文化遗产的

基础上。4A级景区除拥有较多旅游资源外,还受

地区经济、设施和服务质量等因素影响。而一些像

滨州和东营没有资源优势的地区,也成了景区密度

的核心区域。随着山东省文化和旅游厅网站发布

了《关于开展全省乡村旅游精品化创建和村庄景区

化培育工作的通知》,加上大众消费能力逐渐释放,
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审图号:GS(2019)3266号

图2 山东高级别景区核密度图

政府在景区创建过程中发挥了主导作用,客源市场

的稳定发挥等因素日益显著。因此,山东3A级景

区数量逐渐增多的同时形成多个集聚区。

2.3 空间分布具有异质性,呈“团块状”集聚

以山东省16个地级市下辖的57个市辖区、

53个县及27个县级市共13个行政单元为研究区

域[16],统计各区域内高级别景区分布的数量,并用

空间统计工具进行自相关分析,得到山东高级别景

区的 GlobalMoran’sI 为0.110804,Z-Score为

1.948791,P 为0.051320,在90%的显著性水平检

验下通过。这意味着山东省3A级及以上景区的空

间分布存在明显空间自相关性。
通过局部自相关热点分析将整个山东的高级

别景区划分为热点区、次热区、次冷区和冷点区[17],
对山东高级别景区空间分布的局部集聚特征进行

分析(图3)。山东高级别景区空间分布整体呈热点

区-冷点区由山东南部和西北部向东部和西部扩散

的分布特征。热点区有两个高值簇(共6处),分别

是鲁南地区的沂水县、沂南县、莒县,鲁西北地区的

东营区、垦利区、利津县。次热区有5个(共6处),
分别是鲁东地区的威海市区和荣成市,鲁南地区的

五莲县,鲁西北地区的无棣县,鲁中地区的岱岳区,
鲁西南地区的邹城市。冷点区有两个(共11处),分
别是鲁西北地区的高唐县、夏津县、平原县、禹城

市、陵城区、临邑县,鲁中地区的商河县,鲁西南地

区的牡丹区、定陶区、成武县和曹县。除以上地区,
其余均为次冷区。综合来看,山东高级别景区的空

间自相关显著,呈现“团块状”的集聚特征。

3 影响因素分析

3.1 与旅游资源之间的关系

优质资源的空间异质性在一定程度上会决定

区域旅游竞争力的大小[18],对景区的空间分布结

构产生影响[19]。山东省有很多人文资源,包括世

界文化遗产、国家历史文化名城等,同时还具备出

色的自然资源,如国家森林公园和国家自然保护

区(表2)。这些优质的旅游资源为当地旅游景区

的发展提供了重要的基础,同时旅游资源的空间

分布不均也对高级别景区之间的差异产生了一定

的影响。
总体而言,在济宁、烟台、潍坊等地拥有丰富优

质资源的情况下,高级别景区的数量较多且分布相

对较为集中。其中,济宁市优质旅游资源数量最

多。从自然资源来看,鲁中地区以山地丘陵为主,
自然资源禀赋最优,共51处;其次是鲁南地区,为

30处;再次是鲁东地区,为29处;然后是鲁西北地

区,为21处;最后是鲁西南地区,仅为14处。自然

资源禀赋的不同使区域内自然型景区主要在潍坊、
烟台、临沂、泰安、济南以及济宁等自然景观优越的

城市集聚。从人文资源的角度来看,山东省具有悠
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审图号:GS(2019)3266号

图3 山东高级别景区空间分布冷热点

表2 山东优质旅游资源分布

分类 级别类型
鲁东 鲁中 鲁西北 鲁西南 鲁南

烟台 青岛 威海 泰安 济南 淄博 潍坊 东营 滨州 德州 聊城 菏泽 济宁 枣庄 临沂 日照

自然型

世界自然遗产 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
世界地质公园 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0
国家森林公园 7 3 5 6 5 3 5 1 1 1 2 0 3 3 2 2
国家地质公园 2 0 0 1 0 1 4 1 0 0 0 0 1 1 1 1
国家湿地公园 3 2 1 3 5 2 10 1 4 5 3 4 6 5 9 5

国家自然保护区 2 1 1 0 0 0 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0
国家风景名胜区 1 1 0 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

人文型

世界文化遗产 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
中国传统村落 3 2 1 0 12 4 0 0 0 0 3 0 10 4 1 3

国家历史文化名城 2 1 0 1 1 1 1 0 0 0 1 0 2 0 0 0
全国重点文保单位 22 18 4 14 28 19 22 4 5 1 11 12 42 12 13 6
历史文化名镇名村 0 0 0 1 0 2 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0

总计 42 28 12 29 52 34 44 8 11 7 20 16 66 26 27 17

 注:数据来源于山东省文化和旅游厅、国家林业和草原局、国家公园管理局、国家文物局;为方便统计,将泰山景区计入世界文化遗产,将胶东

半岛海滨风景名胜区计入烟台市。

久而辉煌的历史文化传统。这里拥有中国最早的

文字和讲坛,还是陶瓷、丝绸的发源地之一。山东

独特而富有特色的齐鲁文化在中国传统文化中具

有重要的地位。山东文化遗产资源丰富,人文型旅

游景区主要集中分布在济宁、济南、淄博、烟台、潍
坊、青岛、泰安、枣庄等地市。总体而言,旅游资源

禀赋影响山东省3A级及以上景区的类型、集聚程

度和密度分布。

3.2 与区位交通之间的关系

交通基础设施密度显著影响城市间经济关联

和溢出效应[20]。城市交通网络的进一步优化可以

缩短中心城市到旅游景区的时间,实现旅游者跨区

域的快速外部交通,将会进一步增强景区的吸引

力[21]。山东省正在推进干线铁路、城际铁路、市域

铁路、城市轨道交通“四网融合”的客运轨道交通网

络,计 划 到2025年,全 省 铁 路 总 里 程 力 争 达 到

9700km,“市市通高铁”。山东省将继续借助国家

综合立体交通网,形成一个高效互通、协同一体的

文化和旅游网络布局。为了加深道路与高级别景

区空间分布关系间的研究,用 ArcGIS10.8软件中

的缓冲区工具来分析。研究表明,在10km缓冲区

范围内约有65%的高级别景区(583个)分布在全省

范围内。这表明山东高级别景区有明显集中发展

的趋势,沿主要交通干道布局密集。此外,从景区
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类型来看,在缓冲区范围内涵盖的高级别景区中,

5A级景区数量为13个,占比为92.9%;4A级景区

数量为171个,占比为70.37%;3A级景区数量为

399个,占比为55.96%(图4)。这表明随着景区级

别的提升,对交通条件的依赖程度也越来越高。

3.3 与客源市场之间的关系

客源是地区旅游业发展的基础[22],其发展规模

直接对地区旅游业发展水平产生影响。选取山东

省内136个市县区的行政中心驻地,构建10、20km
的多环缓冲区[16]。与高级别景区的分布数据叠加,
提取缓冲区范围内景点信息。山东通过依托重点

区域和城市群,计划培育跨区域特色功能区、精品

文化带和旅游带。研究表明,距市区(县)行政中心

驻地10km 缓冲区内共有433个景区,占总数的

45.25%;而20km缓冲区内共有861个景区,占总

数的89.97%(图5)。表明山东高级别景区在一定

程度上依赖于城镇客源市场的分布。因此,在这种

情况下,鲁西地区应当充分利用自身的人口红利优

势,为高级别景区的开发和创新省级提供绝佳的市

场机遇,以使山东省高级别景区整体分布格局得以

优化。

3.4 与旅游业发展水平之间的关系

旅游收入在一定程度上反映设施建设和接待

能 力 水 平[23],对 景 区 发 展 有 一 定 影 响。用

ArcGIS10.8对山东2022年16个地市的旅游收入

进行栅格化,并用自然间断点法对各地市进行区域

划分。然后,将区域数据与高级别景区的空间分布

数据进行叠置分析(图6)。得出超过68%的景区分

布在旅游收入超过300亿元的地区,表明山东高级

别景区的建设和地区旅游收入之间存在互相促进的

审图号:GS(2019)3266号

图4 高级别景区与交通道路耦合图

审图号:GS(2019)3266号

图5 高级别景区与城镇缓冲区耦合图
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审图号:GS(2019)3266号

图6 山东高级别景区与旅游收入叠置分析图

关系。山东高级别景区在旅游收入水平较高的地

市容易集中,如济南、青岛、济宁、烟台、临沂和潍坊

等地,体现了旅游业发展水平在高级别景区建设发

展中占有很大角色。

3.5 政府政策影响

我国旅游业的创新和发展与政府政策的出台

息息相关,旅游业持续发展的动力更是离不开完善

的制度安排,同样,政府政策在山东高级别景区的

发展中起着重要的导向作用。2020年山东省印发

《山东省文化旅游融合发展规划(2020—2025年)》,
规划指出,山东要以文旅融合为主线,突出文化旅

游资源整合、品质提升、精品打造和布局优化等方

面的工作。同时,还强调了统筹谋划和顶层设计的

重要性。2022年印发《山东省乡村旅游发展规划

(2021—2025年)》,该规划将致力于扩大乡村旅游

产业规模,促进乡村旅游发展,以乡村旅游为特色

产业深化乡村振兴,擘画“好客山东·美好乡村”的
新版图,要顺应趋势谋发展,主动求变应挑战,持续

创新开新生,深化改革谱新篇,奋力开创乡村旅游

高质量发展的新局面。仅“十三五”期间,山东省

A级景区达到1227家,居全国第一位,其中5A级

旅游景区达到13家,国家级旅游度假区4家。除此

之外,还有《山东省“十四五”文化和旅游发展规划》
《山东省“十四五”推进农业农村现代化规划》等相

关规划。
在相关政策指导下,山东省旅游业发展水平逐

渐提高,展现出强劲的发展态势。这将进一步优化

山东省高级别景区的空间分布和结构。

4 结论及建议

4.1 结论

使用 ArcGIS10.8软件,采用最邻近指数、核
密度分析、空间自相关等方法,基于山东省3A级

及以上旅游景区的空间分布位置,通过对山东高

级别景区的空间分布特征和影响因素分析,得出

以下结论:

1)山东省高级别景区整体呈现“两端分散,中
间集聚”的特征,数量呈现明显的增长趋势,主要集

中在3A级景区。与其他地区相比,鲁中地区仍然

在5A级景区和4A级景区的数量上占据绝对优势。
此外,山东省各地市之间的高级别景区仍存在差

异,临沂、青岛、济宁、潍坊、烟台等地的3A级及以

上景区数量较多,日照、德州、菏泽、聊城等地景区

数量相对较少,临沂市(93个)数量最多,是菏泽市

(22个)的4.23倍。

2)核密度分析显示,山东省高级别景区在全省

形成多个高密度集聚区,从空间分布的角度来看,
山东省高级别旅游景区的分布密度整体呈现出东

部和中部地区较多、西部地区较少的特征。在东部

和中部地区,枣庄、济宁、泰安、济南、淄博、临沂、潍
坊和日照等几个地区呈高密度分布,并形成了一个

“M”形的格局。同时,这些景区向东南沿海地区,尤
其是青岛市方向倾斜。

3)从空间关联的角度来看,山东高级别景区的

空间自相关显著。呈现“团块状”的集聚特征。在
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全省范围内,景区的分布呈现出集聚在一起的冷热

点地区的分布格局。

4)山东的空间分布结构受资源、交通、客源、旅
游发展水平和政策等因素影响。其中优质资源对

3A级及以上景区的空间分布影响较大。高级别旅

游景区的主要特征是围绕主要交通干道和城镇周

边形成集聚。此外,政府的政策也对山东省旅游景

区的空间分布结构和区域旅游经济的协调发展产

生了一定的影响。

4.2 优化策略

山东省拥有众多优秀的3A级及以上景区,但
不同地理区域内景区数量的差异较大,为了优化这

些景区的空间分布,可以考虑以下策略:

1)合理优化空间布局,协调区域间旅游发展。
为了避免景区过度拥挤,可以选择在山东省鲁西南

和鲁西北等景区数量相对较少的地区开发新的景

区,提升当地经济发展的同时促进旅游业的发展。
对于其他地区,政府应继续提供利好政策,加大统

筹力度,积极引导各地区旅游业转型升级,继续建

设和发展高级别景区。强化资源统筹整合,突出要

素集约,优化空间布局;强化区域协调,陆海联动,
统筹规划。

2)完善交通道路设施,联动各地区发展旅游。
加强山东省各地的交通网络建设,提高交通的便利

性,实现互通互联,使游客更便捷地到达景区,同时

减少交通拥堵和环境污染。依托高铁、国道以及省

道等主要交通线路,打通各地区旅游发展通道,不
同景区之间可以建立合作机制,共享资源和区域旅

游发展经验,提高综合竞争力,推动山东省旅游业

的整体发展。

3)更新持续发展理念,助推旅游高质量发展。
在景区规划时要充分考虑可持续发展的原则,确保

景区的环境质量和资源利用的合理性。可以通过

管控游客数量、限制设施建设等方式来保护景区环

境,从而更好更快地助推旅游高质量发展。
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SpatialDistributionCharacteristicsandInfluencingFactorsof
High-levelScenicSpotsinShandongProvince

TIANQingwen
(SchoolofBusinessAdministration,GuangxiUniversity,Nanning530004,China)

Abstract:Inordertounderstandthespatialdistributionof3AandabovetouristattractionsinShandongProvince,taking957touristattrac-
tionsofgrade3AandaboveinShandongProvinceastheresearchobject,usesthespatialanalysisfunctionofArcGIS10.8,adoptsthemethods
ofnearestneighborindex,kerneldensityanalysis,spatialautocorrelationandsoon,thespatialstructureandinfluencingfactorsisanalyzedof
high-levelscenicspotsinShandongProvincefromtheperspectivesofnatureandculture.Theresultsshowthattheoverallspatialdistribution
patternofShandongProvinceischaracterizedbydispersionatbothendsandagglomerationinthemiddle.Thespatialdensitydistributionof
high-levelscenicspotsinShandongProvinceisuneven.Generallyspeaking,theeasternandcentralregionsofShandongProvincehavemore
scenicspots,whilethewesternregionsarerelativelyfew.Amongthem,Zaozhuang,Jining,Tai’an,Jinan,Zibo,Linyi,WeifangandRizhao
andotherregionshaveahigherdensity,andtheyareinterconnectedtoforman"M"shapeddistributionpattern,andthesoutheastcoastalarea
ofQingdaoinclined.Thereisanobviousspatialpositivecorrelationinthespatialdistributionofhigh-levelscenicspotsinShandongProvince,

witharelativelyobvious"clump-like"agglomerationcharacteristics.Thefactorsaffectingthespatialdistributionstructureofhigh-levelscenic
spotsinShandongProvincemainlyincludetourismresources,locationandtransportation,tourismdevelopmentlevel,touristsourcemarketand
governmentpolicies.

Keywords:ShandongProvince;touristattractions;distributionofspace
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