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四川文化旅游资源开发与建设研究
———基于泰国《三国演义》热背景

唐闻森,羊 杨,张学梅

(成都大学 商学院,成都610106)

摘要:中国古典小说《三国演义》在泰国传播广泛,对泰国的文学、政治、文化都产生了非常深远的影响,泰国人民对

三国文化也有着特殊的感情。通过对相关研究的梳理,分析了泰国三国文化情结产生的原因。四川的三国历史文

化遗址旅游景区资源建设具有较鲜明地区特色优势和相对突出的旅游比较发展优势,三国旅游文化资源成为众多

泰国旅游人远赴四川国家旅游度假区的最大动力之一。梳理四川三国历史文化遗址旅游开发资源,提出针对三国

文化旅游开发与建设的策略,以此扩大四川文化旅游资源在泰国的知名度与影响力,促进四川省旅游业发展。
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  《三国演义》深受泰国人民喜爱,在泰国广泛传

播,至今泰国很多地方寺庙祠堂里仍供奉着一些三

国人物。“三国文化”渗入泰国人民群众的真实生

活工作中,真正地作为一种文化习俗根植于泰国政

治、经济、文化、社会中。四川作为三国文化艺术的

主要发源地,三国遗址文化及旅游开发资源较为丰

富,具有鲜明突出的艺术特色,“三国文化”也成为

吸引泰国人赴四川旅游的动机之一。充分发掘与

开发四川古蜀与三峡历史文化特色旅游品牌资源,
借助“三国文化”主题旅游文化的整体概念打造拥

有四川主题的巴蜀三国历史特色文化主题体验之

旅,打造一系列具有国际影响力和知名度的品牌,
将极大促进四川省更好地建设成为国际旅游度假

经济产业强省和传统文化强省。
在18世纪中期,早期移居泰国的华人通过手抄

本、口头故事等方式传播《三国演义》。曼谷王朝一

世王十分欣赏《三国演义》的故事内容,认为《三国

演义》有开发民智、提升军队能力的作用。1802年,
下令昭帕耶帕康 (洪)主持翻译《三国》(Samkok)。
两个多世纪以来,《三国演义》小说在泰国文学界得

到最广泛传播,出现了许多不同的版本。可以说

《三国演义》是一部在泰国具有广泛社会代表性和

社会影响力的中国文学作品。泰国人民也将《三国

演义》的泰文译本视为文学经典,三国文化也渗透

到泰国各个领域。
《三国》译作的问世标志着泰国不再仅有韵文

体文学,同样还有深受民众所青睐的“三国文体”。
在此背景下,泰国小说文类得到进一步发展,并带

动泰国散文发展。教育方面,泰国的中小学课本收

录了“火烧战船”“赤壁之战”等《三国演义》中的章

节。这些章节内容在泰语阅读课程教材中处于重

要位置。政治方面,在泰国社会民主化的进程中

“三国政治文化”充分发挥了作用。文化方面,泰国

人民高度认可并接受《三国演义》,并与本土文化融

合起来。很多泰国人都能说出《三国》著作中的人

物故事,对其中的谚语、名言警句更是如数家珍。
《三国》还是泰国人民了解中国的文化桥梁,是中泰

两国友谊的使者。泰国人民对《三国演义》情有独

钟,三国演义是泰国的热文化,是泰国人民日常生

活重要的调味剂。

1 研究现状
学者们分别从不同的维度探究泰国人民喜爱

《三国演义》的原因,并提出不同的看法。杨丽周和

邓云川[1]在2011年围绕文化、经济、政治等层面分
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析了泰国人民喜爱《三国演义》的原因,并具体分析

了该著作得到传播的主因有三个:一是《三国演义》
本身创作成功,书中有很多关于治国用兵的方略与

描述。泰国历代统治者都有借鉴《三国演义》中所

提出治国用兵方法的研究,并以此治国安邦。此

外,泰国人民也非常喜欢书中所弘扬的行为准则,
比如做人一定要知恩图报、人与人之间要讲究义气

等。二是泰国有很多的华裔、华人,泰国的皇室成

员表示很是喜欢中国这部古典文学的作品。三是

多样化广泛的社会传播新途径。号召国内具有一

定文化水平、各利益阶层的人民通过国内各种渠道

积极传播《三国演义》。上述三方面的原因共同决

定了泰国各阶层的人民都非常喜爱这部文学作品,
共同推进了该作品的广为流传。邢晓姿[2]指出对于

泰国本土作家而言,受《三国演义》的影响很大,且
这种影响仍在持续着。很多泰籍作家就是以此为

基础、题材实现艺术创作,如克立巴莫发的《永恒的

宰相———曹操》、空连泽咋啦发的《三国演义里的道

德》、边萨库纳坝体的《三国演义里的首席执行官》
等。《三国演义》里的一些主要历史人物故事在泰

国家喻户晓,很多泰语文学作品中运用比喻刻画了

这些鲜明性格的人物,且直到今天仍广为流传。比

如泰国人民也会以“孔明”夸赞某人智慧过人;如果

要表示好兄弟情谊,表达对方义重如山,往往会称

之为“关羽”。在泰语中“貂蝉”代指美女。金勇[3]在

2018年指出,在泰国人获取中国历史文化的进程

中,《三国》充分发挥了桥梁作用,两国人民友谊借

助《三国》得以升华,加深了泰国人民对中国历史文

化的了解程度,促进了中国文化在泰国的传承与发

展。总之,在中泰两国的文化与文学交流中,《三国

演义》的重要性不言而喻。丁力在2021年指出中国

古典小说《三国演义》是泰国文学史不可或缺的一

部分[4]。《三国》译著在泰国的问世,在日常生活、为
人处事、思维等方面影响着泰国人民。

2 四川三国文化旅游资源概况

2.1 开发研究价值大

三国文化旅游是指将传统三国文化建筑与观

光旅游活动相结合。“三国文化”是一种综合性文

化,是建立在三国历史的基础上而形成的,其主流

传播方式就是《三国演义》。三国时期,蜀汉政权以

四川为主,因此四川有着较为丰富完整的三国题材

的文化历史旅游资源,当地景点的知名度在全国最

高,已开发的有罗江白马关庞统将军祠墓、成都暨

武侯祠墓暨刘备墓、芦山县平襄楼、翠云廊等50多

处。提起刘备、诸葛亮祠堂,知名度最高、影响力最

大的祠堂必然会是武侯祠。目前国内只有一个明

确记载三国时皇帝陵墓的标志点是惠陵。诸葛亮

最早是在广元剑门关设立了关隘,这一段也是我国

西部的古道天下雄关,现有的古柏蜀道文化艺术遗

存群中保存最好的当属秦岭古柏蜀道,同时也是全

国唯一可考证的从先秦至今留存的较为完整的秦

岭古行道树群,在世界文化遗产中也具有较高的

价值。

2.2 三国遗迹众多

沈伯俊指出,在四川三国时遗迹的类型大致可

分为有如下的几种主要类型:一种是一些古迹类

型,是整个三国时期所遗留的至今可见的古迹,如
刘备墓群等;二是诸如武侯祠等符合真实三国的历

史史实,同时又渗透了很多民间的三国传说、三国

戏法等文化的古迹;三是虽有真实三国的历史上的

文化基因,但是受许多民间传说、《三国演义》的影

响,不符合史学甚至可以说呈现完全不同状态的古

迹;四是民间的三国历史传说或者纯系《三国演义》
的历史产物、附会于三国的史学著作等的古迹[5]。
综上所述,这些地名“三国遗迹”均是一些与蜀汉三

国历史有关或者经过多年历史积淀的地名堆积后

而又逐渐演化形成新的地方名胜古迹,而非其严格

统计意义上所指的“三国时期的遗迹”。

2.3 接待游客数量庞大

在中国四川省旅游业综合发展试验区“十一

五”红色旅游规划体系中,还具体规划开发了四条

全省旅游精品线路,其中就包括三国文化旅游线

路。飞猪数据显示,2023年春节最热门的国内旅游

目的地是成都。许多三国文化旅游景区,游客人数

也都迎来了爆发式增长。携程的交通出行的数据

也反映了这一变化:国内机票订单量同比增长超

40%,火车票订单量同比增长近80%。中国旅游研

究院专项监测数据显示,2023年春节期间四川共接

待游客5387.59万人次,位居全国第一,旅游收入

242.16亿元,两项指标增幅均超过全国平均水平。

3 四川省三国文化旅游资源特点

3.1 三国遗迹数量与类型众多且资源独特

申雷[6]在2019年结合“全国三国文化遗存调

查”考古项目(该项目是由武侯祠组织开展的)中指

出,当前的四川省内至少有约300处的三国时期文

化遗址、遗迹。其中,有46处位于成都、20处位于

德阳、43处遗迹位于绵阳、28处位于广元、10处位

于南充。同时,申雷[6]指出省内虽然有很多三国时
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期文化发展的历史遗址、遗迹,但并非所有地区都

可大规模开发作为观光旅游的休闲产品。结合所

在地的旅游发展环境、可持续及发展性、知名度大

小及文化保存发展状况等多个因素,省内很多的三

国文化旅游遗存开发、开放的难度较大。访谈中专

家均认为目前省内仅有约90处具有旅游开发的潜

力。总之,四川省内丰富的三国历史文化及旅游资

源数量众多,其中有很多资源具有较高的文化价

值,种类多、数量庞大,资源独特。

3.2 蜀汉英雄的亮点突出

四川省内广泛分布刘备、诸葛亮、蒋琬等纪念

场所,这些纪念场所都是为了纪念蜀汉主要英雄人

物修建。提起蜀汉英雄人物自然要提及诸葛亮,诸
葛亮在四川建功立业,赋予四川深厚的诸葛亮文化

内涵,这是国内其他地方无法媲美的。因此,四川

省不仅有丰富的三国文化旅游资源,同时具有资源

垄断性。三国文化旅游因为蜀汉英雄而熠熠生辉,
形成得天独厚的旅游资源。四川三国文化旅游具

备良好的地域组合条件,非常适宜开发发展。

3.3 四川三国文化遗迹自然生态良好

有机结合自然风光与历史文物,打造复合型旅

游产品。如唐家河省级自然保护区内的湿地生态

环境较为优良、历史底蕴极为丰富,有“邓艾偷渡阴

平”;剑门蜀道是一个自然奇观,具有丰富的三国文

化内涵;中国只有一个孟获庙,位于雷波县。雷波

县的著名景点还包括溶洞奇观,该县的动植物资源

也十分丰富。七曲山景区发掘的古三国军事遗迹

总数有30多处,其中评价较高的景点有张飞植柏、
七曲山景区等。此外,七曲山景区里的万顷纯青古

柏林海等景观被称为天然氧吧,可见其生态环境的

优越。综上,四川不仅具有丰富的文化遗迹,而且

具有良好的自然生态条件。

4 四川三国文化旅游资源吸引游客存在的

问题

4.1 缺乏龙头景区

三国时代文化遗址旅游区域资源空间差异比

较显著,四川省高级别的、景区资源相对集中的三

国时期历史文化遗迹的旅游开发环境条件较好,低
级别景区的开发环境状况却不佳,川北地区的三国

时代历史旅游风景区与成都资源集中的景区开发

环境状况中最为集中活跃。尽管四川省景区的三

国时期特色文化遗址和特色旅游人文景观资源数

量仍相当地众多,但我国仍只有武侯祠风景区、剑
门山蜀道三国时期历史文化区这两处三国遗迹初

步发展为全国龙头景区。在川南地区、川滇藏西北

边陲山区等西部一些重要区域遗迹中出现的一些

古城文化遗址、古道、古井、墓、庙宇建筑群等一些

各种遗址类型内涵丰富独特的原始及三国时期文

化遗址、遗迹群基本都仍未赋能或者无法进行合理

的挖掘或开发利用。

4.2 开发经营力度上和服务深度仍不平衡

4.2.1 大部分景点为静态观光

文化类景区的旅游项目资源产品本身的设计

开发规划及整合利用技术研究开发难度系数均较

大,对其项目产品整体综合设计分析能力提升及旅

游发展布局规划研究也有更高的专业性要求。旅

游服务产品仍以游览观光业务为主,例如成都武侯

祠是为充分合理并有效开发利用三国历史遗址文

化遗址与旅游娱乐休闲等资源,在省级重点文物保

护区规划建设工作的阶段性成功实践基础之上,打
造出 具 有 浓 郁 三 国 历 史 文 化 特 色 风 情 主 题 街

区———锦里,在国内市场引起广泛的社会反响;其
已经被连续多年成功运作,举办过大大小小十余届

盛会,其中之一的“成都大庙会”也就早已成为成都

庙会中一张闪亮的宣传名片,三国文化内涵也渗入

到庙会文化中的各个方面。但是目前除了成都武

侯祠,其余包括四川省其他三国历史文化专题的旅

游休闲系列产品也只是一种静态观光产品,并且形

式主要是“看庙”,缺乏一些人文体验观光品和参与

性产品。

4.2.2 活动形式较为单调

众多传统的三国文化旅游景区现在大多时候

仍然还是在以纯文化观光性休闲游览体验活动为

主的会议接待活动形式的进行中为主,景点讲解员

大多仅负责带领部分当地青年游客去现场讲述那

些与旅游景区文化主题相关内容的三两个故事,旅
游文化活动整个过程大多仍较为严肃、单调。

4.2.3 三国文旅景区规模较小

部分游客可能还对景区这种新兴休闲型旅游

服务形式印象尚浅,存在着停留景区时间太短、消
费的人数比较少、旅游的体验性比较差等方面的问

题。如在自贡古城的桓侯宫、资中武庙、绵竹古镇

的武庙石刻等这些艺术文化价值水平均属于较高

层次的国家级重要的三国历史文化类精品旅游景

观资源,由于其长期都是处于国家静态保护区域范

围内,加之景区旅游开发规模较小、缺乏与其他地

区配套发展的相关旅游产品,游客对一般接待或参

观体验时间最长不超20分钟,其景区门票的旅游附
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加产品收入更是无从谈起,这说明无论在开发研究

投入力度上还是社会认识深度上都还存在不足。
反之,如果以雒城三国遗址和宜宾三国丞相祠

群遗址分别为基础依托把房湖公园三国遗址和流

杯池公园三国遗址共同打造和开发建设成又一座

集文化旅游和参观、休闲及购物旅游于一体的现代

化综合多功能体验式三国历史旅游观光精品景区,
就大大地提升改善游客的旅游休闲与参观等的体

验环境及质量,值得四川省乃至其他城市旅游开发

建设新的旅游价值及相对档次较高的三国文化等

主题休闲旅游文化产品资源借鉴。

4.2.4 三国文旅景区数量较少

四川三国文化专题旅游需要进一步打造成为

游客体验型的特色主题旅游文化项目。然而,目前

四川对三国文化资源旅游规划开发重视程度仍显

不足,精品景区数量远不够多。全省至今仍并未见

有地方正式编制三国文化景区旅游资源总体规划,
各三国重点文化景区规划之间沟通合作相对较少,
尚未能够形成旅游区域有机联动、共同推进发展战

略的一种良性开发局面。

4.3 营销推广宣传策划力度不足

4.3.1 官方网站信息模糊

尽管这些三国民族传统民俗文化资源仍拥有

相对较为良好且深厚持久的社会群众民间基础,但
四川的三国文化休闲旅游产品品牌较弱,和其他许

多珍贵的古代三国文化遗产与著名旅游度假景区

资源相比依然面临着“酒香也怕巷子深”这样的一

种尴尬窘境。例如,文化和旅游部四川专题网站首

页上,没有真正地看到其对三国时期历史文化及休

闲养生旅游服务概念上的一些相关信息宣传,网站

主页上重点推荐宣传的三国旅游线路“游蜀道、品
三国”也仅将其隶属于为“大蜀道精品线路”网站的

子线路。这段游览的线路目前集中推介的也是包

括成都武侯祠、锦里、富乐山、关帝庙、剑门关、翠云

廊等三国文化旅游点。由此可见,三国文化旅游景

区并未在三国旅游景区文化资源分布数量众多的

区域中占有一席之地,四川既没有一个知名的三国

文化景区旅游的品牌,对外市场品牌的营销推广宣

传力度无疑也是不足的。

4.3.2 相关普及知识缺乏

说到三国,似乎也是人人都会希望能有人来一

起参与讨论三国。但其实多数的当地人对于三国

文化及三国旅游的文化资源都不甚了解。除去一

些知名度尚可的三国名胜景点,大部分的外地游客

对诸如“桓侯宫”“春秋祠”“平襄楼”等这些三国时

期的历史文化景点还不甚了解。成都的“张松墓”
等、德阳的“金雁桥”等、绵阳的“涪水诸葛营”等、梓
潼县的“魏延祠”等遗址群,以及许多知名度相对较

低的巴蜀和三国时代文化遗迹,许多四川当地人对

此甚至都一无所知。对于其他像三台的“五层山”、
资中的“罗泉古镇”、泸州的“龙透关”这类附会于三

国的历史传说故事中的景点更是知者寥寥。

4.4 旅游配套设施建设有待提高

沿线乡村旅游重点城镇往往缺乏具有当地特

色、鲜明宜人的旅游环境和文化氛围,一些农村城

镇因供水与供电、污水排放、垃圾填埋场处理等公

共基础设施配套缺乏,游客咨询、餐饮、住宿、娱乐、
购物场所等现代旅游服务业配套的公共服务设施

供给严重不足,旅游接待的公共服务功能也远远

不足。

5 四川开发三国文化旅游的策略

5.1 整合旅游资源

5.1.1 打造“大三国”旅游理念

四川三国文化景区相对较多,分布却过于分

散,开发及建设发展程度相对不完整,且往往分属

于不同的文化旅游区域管理机构,容易处于“单打

独斗、各自为战”的情况,不利于对整个“大三国旅

游”历史旅游区整体的有效整合打造,如德阳、绵
阳、广元、南充这四地将其三国文化旅游特色作为

其区域旅游的一大重要特色,而在雅安、自贡、达州

等地却只开发打造其自身地方景点,并未深度开发

具有三国地域特色文化内涵的旅游项目资源。所

以树立“大三国”旅游理念很重要,有效整合利用省

内所有三国文化及旅游的资源,着手制定四川省省

级三国文化旅游开发总体规划,在此总体规划思路

的有效指导支持下,将省级三国题材文化及其旅游

景区的整合开发逐步纳入相关旅游地市建设的前

期重点规划之中。

5.1.2 打造精品旅游线路

在旅游区整体投资开发运作初期,根据其地域

特点,结合散布于四川各区域的优质三国传统文化

与旅游度假资源予以综合配套开发,在完善现有两

条三国主题旅游经典线路基础之上,再重点开发打

造数条旅游特色鲜明突出的三国题材文化与旅游

精品线路。例如,四川三国历史文化休闲旅游景区

精品路线主线路:成都武侯祠-国家森林公园-白马

关倒湾风景区-绵阳三国历史文化旅游区-剑门蜀道

三国历史文化区;缅怀三国蜀汉英雄的最佳旅游推
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荐线路,蜀地汉英风:成都武侯祠、子龙刘备祠墓-绵
竹双忠祠-德阳庞统祠墓-蒋琬祠墓-昭化县古城遗

址-阆中桓侯祠;诸葛亮故里专题旅游精品线路,武
侯诸葛亮遗韵:成都武侯祠-双忠祠-卧龙山-剑门关

遗址-诸葛丞相祠旧址-小相岭-营盘山得胜营。
在精品线路资源建设进程中,着重研究利用省

内的地方优势,做到以精品资源来引领周围区域的

优质人文资源,以成都、川北区域来引领周围地区

丰富的人文资源优势,以环线拉动周围单线,从而

形成互动发展。

5.2 提升品牌文化竞争力

5.2.1 突出蜀汉英雄题材

积极策划以诸葛亮等蜀汉英雄故事为中心的

特色三国文化线路,以区别于陕西、河南、重庆、湖
北等地的三国文化旅游产品,形成具有自身吸引力

的“看点”文化优势,全面推进建设独具中华传统文

化韵味的人文观光和度假旅游等中国文化创意的

产业系统。

5.2.2 形成特色文旅

中国特色文旅是我国现代文化旅游产业系统

最核心的竞争力之一。形成度假酒店产品文化创

意新产品业态体系,既要全力创新开拓专项文化旅

游及文化主题度假旅游产品开发新市场,满足及吸

引游客的休闲文化,又要兼顾大众文化产品旅游业

态总体呈现一个健康全面的良性发展,打造具有大

众文化特色的更加精细化的旅游项目。

5.2.3 突出地域特色

只有继续深挖并融合三国文化在巴蜀地区的

影响,突出地域特色的,依托蜀道世界文化遗产项

目开发多个项目,不仅可以宣扬三国文化,还能提

升其文化影响力。总之,四川旅游景区群要特别注

重合理利用其地域优良及特有的旅游文化地域空

间与组合空间开发优势条件,将古蜀楚三国文化旅

游景观与旅游沿线周边其他地域民族文化、自然风

景优势等因素有机结合并充分融合,因地制宜且科

学高效地进行资源组合空间开发从而创造发展出

一些具有丰富多层次、复合型旅游文化及旅游人文

特色的观光体验项目。

5.3 强化三国文创产品研发

5.3.1 依托历史人物

加大宣传力度,四川三国文化主题旅游纪念品

市场的良好发展离不开当地相关部门广泛积极的

宣传。依托诸葛亮、刘关张及赵云等有关三国蜀汉

的传奇英雄历史故事、大型网络文化与旅游媒体影

响及平台优势,以及各类旅游网站、电视、报纸媒体

杂志等媒体的大力宣传加强对四川等三国英雄文

化主题旅游景区品牌的对外展示宣传,提升了三国

英雄历史文化题材精品旅游线路项目景点的知

名度。

5.3.2 发展相关ACG产业

三国文化类作品历来一直是当代世界艺术文

创领域的另外一大重要文学艺术题材,如韩国包含

大量三国题材的网络游戏等此类作品实际创造的

政治经济价值及其社会边际效益,已经远远超过传

统的机械汽车工业产品;日本漫画家横山光辉的系

列作品《三国志》在全球销售量超过一亿三千万册。
这一切说明发展三国文化相关文创产品对于发扬

我国具有优秀传统的三国文化及其休闲旅游服务

等产业的发展是有着十分广阔的应用前景。

5.3.3 灵活运用IP
四川省级旅游项目可整合并发挥三国旅游文

化资源优势,以三国历史文化景区作为其重要文化

产业核心战略IP,突出与三国旅游相关产业板块并

进行有效跨界融合。在对自贡“三国蜀汉文化”石
雕和特色旅游纪念品等系列项目的整体创意设计

制作及项目开发包装进程中,可结合各地区相关的

地域优势产业,如与自贡蜀绣、绵竹县木版年画、民
间剪纸、自贡市龚扇系列石雕、扎染手工艺术精品

等产品和自贡四川石雕系列及特色工艺品等系列

产品的完美融合,研发并创作独具地方特色风味的

川南三国特色文化创意及旅游开发纪念文化产品。

6 结论

旅游业历来是纳入四川省中长期规划战略的

支柱产业。随着当前四川省对于文化创意与旅游

市场开发及需求能力上的迅速发展,人才需求旺

盛,三国故事题材文化和休闲娱乐旅游度假产品消

费逐步升温,并日益呈现出一种文化商业的竞争格

局新态势。《四川省“行动计划和全省‘十三五’旅游

业专项规划的”旅游业发展规划》明确提出,优先发

展旅游业“提升三国历史文化的国际影响力”路线

产业,并最终决定把其中一条“蜀道三国文化旅游

线”旅游路线产品列为贯穿全国近10年来10条省

内的重点精品线路之一。
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ResearchontheDevelopmentandConstructionofCulturalTourismResourcesinSichuan:
Basedonthebackgroundof“ThreeKingdoms”feverinThailand

TANGWensen,YANGYang,ZHANGXuemei
(BusinessCollege,ChengduUniversity,Chengdu610106,China)

Abstract:TheChineseclassicnovelRomanceoftheThreeKingdomshasbeenwidelyspreadinThailandandhasaveryprofoundimpacton
Thailiterature,politics,andculture,andThaipeoplehaveaspecialaffectionfortheThreeKingdomsculture.Thereasonswereanalyzedfor
theemergenceoftheThreeKingdomsculturalcomplexinThailandbycombingthroughrelevantstudies.Sichuan’sThreeKingdomshistorical
andculturalsitestourismscenicresourcesconstructioninthetourismcountryalsohasmoredistinctiveregionalcharacteristicsadvantagesand
relativelyoutstandingtourismcomparativedevelopmentadvantages,theThreeKingdomstourismculturalresourcesbecomeoneofthebiggest
motivationformanyThaitouristsgoingtothenationaltourismresortinSichuan.AftercombingtheThreeKingdomshistoricalandcultural
sitesinSichuantourismdevelopmentresources,theThreeKingdomsculturaltourismdevelopmentandconstructionofthestrategyarepro-
posed,soastoexpandthevisibilityandinfluenceofSichuantourisminThailand,andpromotethedevelopmentoftourisminSichuanProvince.

Keywords:Thailand;“RomanceoftheThreeKingdoms”;Sichuanculturaltourism;developmentandconstruction
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