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绿色消费与战略性新兴产业全要素生产率
———基于企业动态面板数据的实证研究
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摘要:基于２０１０—２０１９年战略性新兴产业上市公司和３０个省区市的动态面板数据,利用系统 GMM 估计模型检验

绿色消费对战略性新兴产业企业全要素生产率的影响及作用机制.研究结果表明:总体而言,绿色消费能够显著提

升战略性新兴产业企业全要素生产率水平,促进其高端化发展;中介效应模型进一步验证了绿色消费可以通过创新

补偿效应和鲍莫尔效应倒逼企业技术创新、引导企业要素配置,从而促进战略性新兴产业企业全要素生产率水平提

升;绿色消费对战略性新兴产业企业全要素生产率的促进效果存在一定的区域差异性.因此,加快推动消费绿色化

转型升级、充分发挥绿色消费的创新引领和资源引导作用,有利于战略性新兴产业高端化发展.

关键词:绿色消费;战略性新兴产业;技术创新;要素配置

中图分类号:F０６２􀆰９　　文献标志码:A　　文章编号:１６７１－１８０７(２０２３)０２－０００９－０５

收稿日期:２０２２Ｇ０８Ｇ１７
基金项目:国家社会科学基金项目(２０BJY００１).
作者简介:汪磊(１９９８—),女,安徽池州人,南京师范大学商学院,硕士研究生,研究方向为产业经济.
注:①数据来源于国家统计局.

②为了促进绿色消费、加快生态文明建设、推动经济社会发展,提出«关于促进绿色消费的指导意见».

　　随着新一轮科技革命和产业变革的兴起,国际格

局发生重大变化.作为具有重大引领作用的新兴产

业,战略性新兴产业的高端化发展是提升产业竞争力

和国家竞争力的关键.战略性新兴产业以重大技术

突破和重大发展需求为基础,但随着美国贸易保护主

义的加剧以及新冠疫情的爆发,中国战略性新兴产业

发展的国际市场遭受冲击,同时战略性新兴产业呈现

出“低技术、低附加值”的低端化发展趋势.中国庞大

的国内市场为产业高端化发展提供了空间.
作为拉动经济的三驾马车之一,消费已经成为

推动中国经济增长的主要驱动力.２０１９年消费对

国民经济增长的贡献率为５７􀆰８％① ,已经连续６年

成为拉动经济增长的第一驱动力.与此同时,在经

济高质量发展背景下,推动绿色消费已经成为新时

代的必然要求和趋势.２０１６年,发改委等十部门联

合出台«关于促进绿色消费的指导意见»② ,将绿色

消费定义为“以节约资源和保护环境为特征的消费

行为,主要表现为崇尚勤俭节约,减少损失浪费,选
择高效、环保的产品和服务,降低消费过程中的资

源消耗和污染排放”.“十四五”规划更是强调形成

强大内需市场,推动消费升级,促进消费向绿色化

发展.倡导绿色消费,已经成为化解社会主要矛

盾、促进新兴产业结构转型升级的重要举措.

１　理论与假设

１􀆰１　绿色消费与战略性新兴产业发展

生产和消费对应着社会再生产过程的始端和

终端,始终存在着生产决定消费、消费反作用于生

产的关系.陈洁指出消费升级可以通过收入增长

和要素配置效应带动产业高端化发展[１].绿色消费

作为一种新型的消费方式,使居民转向资源节约

型、环境友好型消费,这在一定程度上推动了消费

升级.张建平等指出绿色消费一方面通过收入效

应和价格效应对生产部门产生影响,引导新兴产业

出现;另一方面通过市场机制传递给生产端,倒逼

企业改进生产技术,实现产业升级[２].从微观企业

层面看,居民绿色消费水平上升,对绿色产品和服

务的需求增加.通过生产链条直接传导至企业生

产端,从而促进企业绿色产品与服务供给的增加,
市场上低污染、低能耗产品与服务占比增加,新兴

产业得到发展.因此,本文提出基础假说.

H１:绿色消费能够显著提升战略性新兴产业全

要素生产率,促进其发展.

９



１􀆰２　绿色消费助推战略性新兴产业发展的创新

补偿效应

Zweimuller和Brunner提出的“需求引致创新

理论”强调市场需求是企业技术创新的先决条件,
技术创新受到市场需求的制约[３].作为推动经济高

质量发展的重要动能,石若文指出绿色消费会倒逼

企业产品与工艺创新,获得成本优势,实现生产效

率[４].从生产者的角度看,居民绿色消费水平上升,
绿色需求增加,绿色产品市场发展前景相对广阔.
为了追求利润最大化,生产者会进行技术创新,通
过降低成本以获取更大的市场份额.最终形成绿

色消费倒逼企业进行技术创新,获得成本竞争优

势,提升生产率的路径.据此,本文提出下列假说.

H２:绿色消费通过倒逼企业技术创新,推动战

略性新兴产业发展.

１􀆰３　绿色消费助推战略性新兴产业发展的鲍莫尔

效应

绿色消费往往伴随着资源利用率的提升,带来

的需求变动会引导生产要素在产业间重新分配,促
进产业间的优胜劣汰.Baumol指出,对某一产业而

言,当技术进步使其生产率提高时,会加速资本流

入和劳动力流出,从而优化产业结构,带动产业高

端化发展[５].杨天宇和陈明玉实证检验了消费升级

通过鲍莫尔效应引导要素流入高端产业,带动产业

升级[６].具体机制为:绿色消费提高了市场主体对

于绿色环保、资源节约的关注,消费者会减少对传

统能源的消耗.同时战略性新兴产业企业会以居

民消费需求的变化为导向,寻求更加清洁的能源以

替代污染性的生产要素.因此,清洁绿色的生产要

素流入了战略性新兴产业,提高了企业资源利用率

和生产效率,形成产业结构优化.据此,本文提出

下列假说.

H３:绿色消费通过引导要素资源配置,推动战

略性新兴产业发展.

２　模型构建与变量选取说明

２􀆰１　模型构建

构建动态面板计量模型如下:

lntfpit ＝α０＋α１lntfpi,t－１＋α２gconjt＋λXit＋εit

(１)
式中:lntfpit 为战略性新兴产业企业全要素生产

率;gconjt 为各省市绿色消费水平;Xit 为一系列控

制变量,包括企业规模(size)、资产净利润率(roa)、
资产负债率(debt)、现金流(cfo)、企业所有制类型

(state);εit 为误差项.

２􀆰２　变量选取

１)战略性新兴产业企业全要素生产率(lntfp).
参考鲁晓东和连玉君的做法[７],以 LP法测算的战

略性新兴产业企业全要素生产率作为被解释变量.
对CＧD生产函数取对数得到模型如下:

lnYit ＝α０＋αklnKit＋αllnLit＋αmlnMit＋εit

(２)
式中:Yit 表示产出;Kit 表示资本投入;Lit 表示劳

动投入;Mit 表示中间品投入.分别以企业的营业

税金及附加、财务费用、利润总额和支付给职工以

及为职工支付的现金之和,企业固定资产净额,企
业员工人数,企业购买商品、接受劳务支付的现金

表示.

２)绿色消费(gcon).国内目前缺乏系统的绿色

消费指标体系,仅有学者在研究中构建了不同指标对

绿色消费加以衡量.借鉴倪琳等[８]、金毓[９]的研究,
分别从绿色生活、绿色出行、绿色环境、绿色服务４个

维度设计构建了１０个指标衡量绿色消费,指标选取

见表１.由于各指标的度量单位和属性不统一,对指

标进行了 minＧmax标准化处理,并利用改进的熵值法

进行赋权,得到３０个省区市绿色消费水平.

表１　绿色消费指标体系

一级指标 二级指标 单位 指标属性

绿色生活
人均日生活用水量 L/人 逆向

人均生活垃圾清运量 kg/人 逆向

绿色出行
万人公共交通客运量 万人次/万人 正向

人均私人汽车拥有量 辆/万人 逆向

绿色环境

人均公园绿地面积 m２/人 正向

城市建成区绿化覆盖率 ％ 正向

森林覆盖率 ％ 正向

绿色服务

城市日均污水处理能力 万 m３ 正向

生活垃圾无害化处理率 ％ 正向

用水普及率 ％ 正向

　　３)控制变量.参考赵宸宇等[１０]、宋敏等[１１]的

研究,选取如下控制变量:企业规模(size)、资产净

收益率(roa)、资产负债率(debt)、现金流(cfo)和所

有制类型(state),见表２.

２􀆰３　数据来源说明

战略性新兴产业企业数据来源于国泰安数据

库.以«国家战略性新兴产业分类(２０１８)»为指导,
手动对全国上市公司经营范围进行筛选,初步筛选

出股票代码为非ST、∗ST 的 A 股战略性新兴产业

上市公司２４６８家,之后根据经营范围对其进行战

略性新兴产业归类.省级层面绿色消费指标数据

与平减指数数据均来源于“中经网统计数据库”.
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表２　变量描述性统计

变量名称 变量符号 平均值 标准差 最小值 最大值

全要素生产率 lntfp ８􀆰２３３８０２ ０􀆰７３９４９７５ ５􀆰８６８７８３ １０􀆰１８０１３
绿色消费 gcon ０􀆰５８１４８９５ ０􀆰０６３０８８７ ０􀆰３１４６３２６ ０􀆰７１４１０９１
企业规模 size ７􀆰５５９８７４ １􀆰１５７１４１ ４􀆰００７３３３ １１􀆰０６３５６
企业资产净收益率 roa ０􀆰０４９９１５９ ０􀆰０４３４４４６ －０􀆰０６９４０１ ０􀆰２３３９５６
企业资产负债率 debt ０􀆰３８２３３６６ ０􀆰１９６６３５１ ０􀆰０２４４０９ ０􀆰８８８９７６
企业现金流 cfo ０􀆰０８９４７２９ ０􀆰１４７２４１７ －０􀆰４７４５２ ０􀆰６４７４２７
企业所有制类型 state ０􀆰２７６８７０７ ０􀆰４４７４６７６ ０ １

３　实证分析

３􀆰１　基准回归结果分析

使用动态面板数据,被解释变量的滞后项作为

解释变量会产生内生性问题,因此采用系统 GMM
估计 方 法 进 行 实 证 检 验,基 准 回 归 结 果 见 表 ３
列(１)、列(２).

第(１)列绿色消费的回归系数显著为正,表明

绿色消费对战略性新兴产业企业全要素生产率有

显著的促进作用.第(２)列在第(１)列的基础上加

入控制变量,绿色消费回归系数仍显著为正,表明

在其他变量被控制的情况下,绿色消费依然可以显

著提升企业全要素生产率,H１成立.
继续考察控制变量回归系数,可以发现企业规

模、资产净收益率、资产负债率、现金流的回归系数

全部显著为正,说明这些变量的确会对企业全要素

生产率产生正向的促进作用,体现了控制变量的合

理性.同时 AR(２)的P 值均大于０􀆰０５,表明残差

项的二阶序列不存在自相关问题.

注:①其中西部包括内蒙古、广西、重庆、四川、贵州、云南、陕西、甘肃、青海、宁夏和新疆;东部包括北京、天津、河北、辽宁、上海、江苏、浙

江、福建、山东、广东和海南;中部包括山西、吉林、黑龙江、安徽、江西、河南、湖北和湖南.

３􀆰２　机制效应检验

基于前文的理论假说,绿色消费通过倒逼企业

技术创新和引导要素配置提升战略性新兴产业全

要素生产率.因此,采用技术创新和要素配置作为

中介变量,检验内在机理.借鉴温忠麟和叶宝娟的

研究[１２],建立下列回归方程:

lntfpit ＝α０＋α１lntfpi,t－１＋agconjt＋λXit＋εit

(３)

Mit ＝α０＋α１Mi,t－１＋cgconjt＋λXit＋εit (４)

lntfpit ＝α０＋α１lntfpi,t－１＋c′gconjt＋
bMit＋λXit＋εit (５)

式中:M 为中介变量,分别选取企业研发投入费用

自然对数(lnrd)、资本劳动比率自然对数(lnkl)作
为技术创新和要素配置的代理变量,其余符号的含

义与基础回归模型(１)一致;c为绿色消费对战略性

新兴产业企业全要素生产率的总效应;a为绿色消

费对中介变量的效应;b是在控制了绿色消费后中

介变量对战略性新兴产业企业全要素生产率的效

应;c′是在控制了中介变量后绿色消费对战略性新

兴产业企业全要素生产率的直接效应.
分别选取企业研发投入费用、资本劳动比率作

为技术创新和要素配置的代理变量.
回归结果见表３列(３)~列(６),其中第(３)、(４)

列为企业技术创新中介机制回归结果,第(５)、(６)
列为企业要素配置中介机制回归结果.基础回归

结果已经表明,绿色消费能够显著提升战略性新兴

产业企业全要素生产率,下面具体分析各个中介变

量是如何发挥作用的.第(３)列绿色消费回归系数

显著为正,说明绿色消费会倒逼企业技术创新.第

(４)列绿色消费、企业技术创新回归系数均显著为

正,即绿色消费、企业技术创新均对战略性新兴产

业企业全要素生产率产生显著的正向效应.因此,
企业技术创新在绿色消费推动战略性新兴产业企

业全要素生产率提升这一过程发挥了部分中介效

应,H２成立.
第(５)列绿色消费的回归系数显著为正,表明

绿色消费有利于优化企业资源配置.第(６)列绿色

消费回归系数与企业资源配置的回归系数均显著

为正,进一步证实了要素配置在绿色消费促进企业

全要素生产率的路径中发挥部分中介效应,因此

H３成立.

３􀆰３　区域异质性

根据国家统计局的划分标准将本文涉及的

３０个省区市划分为东中西三大区域① ,区域异质

性检验结果见表４.总体来看,东、中、西部地区绿

色消费的回归系数均显著为正,与基准回归结果

稳健一致.进一步分析发现,东、中、西部地区的

绿色消费对战略性新兴产业企业全要素生产率的

促进效果存在差异,作用效果排序依次为中、东、
西部地区.
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表３　基准回归和机制检验结果

变量
(１) (２) (３) (４) (５) (６)

lntfp lntfp lnrd lntfp lnkl lntfp

L．lntfp
０􀆰８７５∗∗∗ ０􀆰７２６∗∗∗ ０􀆰７２０∗∗∗ ０􀆰７１１∗∗∗

(０􀆰０２４) (０􀆰０６１) (０􀆰０５７) (０􀆰０５６)

gcon
２􀆰８３０∗∗∗ ２􀆰３７２∗∗∗ １２􀆰３００∗∗∗ ２􀆰０９５∗∗∗ １􀆰３５４∗∗ ２􀆰００３∗∗∗

(０􀆰４０１) (０􀆰４２８) (１􀆰９７４) (０􀆰４２２) (０􀆰５７５) (０􀆰４２９)

L．lnrd
０􀆰１０２∗∗

(０􀆰０５２)

lnrd
０􀆰００７∗∗

(０􀆰００３)

L．lnkl
１􀆰０３１∗∗∗

(０􀆰０８５)

lnkl
０􀆰０９８∗∗∗

(０􀆰０３３)

size
０􀆰３１２∗∗∗ １􀆰７８２∗∗∗ ０􀆰２８３∗∗∗ －０􀆰３６２∗∗∗ ０􀆰２９９∗∗∗

(０􀆰０６９) (０􀆰１５１) (０􀆰０６９) (０􀆰０６４) (０􀆰０６２)

roa
１０􀆰９８０∗∗∗ －３􀆰５８０∗∗∗ １０􀆰９８６∗∗∗ －１􀆰４２２∗∗∗ １０􀆰８５０∗∗∗

(０􀆰４１８) (１􀆰２３２) (０􀆰４０８) (０􀆰３９３) (０􀆰４１７)

debt
０􀆰７３６∗∗∗ －０􀆰４９１ ０􀆰７４６∗∗∗ ０􀆰６１９∗∗∗ ０􀆰６９３∗∗∗

(０􀆰１３４) (０􀆰４７４) (０􀆰１２８) (０􀆰１５６) (０􀆰１２２)

cfo
０􀆰２２２∗∗∗ ０􀆰４２４∗ ０􀆰２３１∗∗∗ ０􀆰１６３∗ ０􀆰１２７
(０􀆰０７３) (０􀆰２１７) (０􀆰０７０) (０􀆰０９５) (０􀆰０７８)

state
－０􀆰０６５ －０􀆰２６８ －０􀆰０７４ －０􀆰１０５ －０􀆰１１７
(０􀆰０９４) (０􀆰３７７) (０􀆰０９２) (０􀆰１２２) (０􀆰０８７)

常数项
－０􀆰５５２∗∗ －２􀆰２８１∗∗∗ －９􀆰０６１∗∗∗ －１􀆰９４６∗∗∗ １􀆰５０９∗∗ －３􀆰０１９∗∗∗

(０􀆰２５７) (０􀆰３４３) (１􀆰４１４) (０􀆰３５７) (０􀆰６９７) (０􀆰４２９)
样本量 １００２１ １００２１ １００２２ １００２２ １００２２ １００２２
AR(２) ０􀆰１８ ０􀆰０９ ０􀆰６７ ０􀆰０４ ０􀆰８７ ０􀆰０４
Sargan ２０１ ３０４ １５８ ２９７ ９９ ２９７

　注:∗∗∗、∗∗、∗分别表示结果在１％、５％、１０％的水平下统计显著;括号内为对应系数的稳健标准误;AR(２)输出结果为P 值.下同.

表４　区域异质性检验结果

变量 (１)东部 (２)中部 (３)西部

L．lntfp
０􀆰７７３∗∗∗ ０􀆰５３９∗∗∗ ０􀆰４４９∗∗∗

(０􀆰０８０) (０􀆰０７５) (０􀆰１０６)

gcon
２􀆰２３３∗∗∗ ３􀆰７５７∗∗∗ ２􀆰２１４∗∗∗

(０􀆰５６１) (０􀆰８５７) (０􀆰７３９)

size
０􀆰３０１∗∗∗ ０􀆰２７７∗∗∗ ０􀆰２０５∗

(０􀆰０８８) (０􀆰０８１) (０􀆰１１０)

roa
１０􀆰３３９∗∗∗ １２􀆰５３９∗∗∗ １１􀆰９８７∗∗∗

(０􀆰５２４) (０􀆰８０３) (１􀆰１８３)

debt
０􀆰８４３∗∗∗ ０􀆰２３８ ０􀆰６３２∗∗

(０􀆰１６２) (０􀆰２６９) (０􀆰２７５)

cfo
０􀆰１８９∗ ０􀆰２８３∗∗∗ ０􀆰３０６∗∗

(０􀆰０９７) (０􀆰１０５) (０􀆰１５４)

state
－０􀆰０５７ －０􀆰０２６ －０􀆰１９０
(０􀆰１２２) (０􀆰１４８) (０􀆰１７５)

常数项
－２􀆰５４９∗∗∗ －１􀆰０９１∗ １􀆰１５２∗

(０􀆰４６８) (０􀆰６４０) (０􀆰６８１)
样本量 ７１００ １６８８ １２３３
AR(２) ０􀆰４０ ０􀆰１８ ０􀆰０７
Sargan １９９ ８６ ７８

　　对于东部地区而言,总体经济发展水平相对处于

领先地位,具有较高的人力资源素质与技术投入,战
略性新兴产业得到了较好的发展.因此,当绿色消费

水平进一步提高时,其对战略性新兴产业企业全要素

生产率的带动作用有限,反而不敌中部地区.

对于中部地区而言,其经济发展处于中间地

位,绿色消费水平不高,战略性新兴产业也未得到

很好的发展.近年来中部地区积极承接先进制造

业转移,大力发展新兴产业,取得了不错的成效.
在消费绿色化转型背景下,战略性新兴产业企业全

要素生产率水平大幅提升.
对于西部地区而言,其经济发展一直处于相对落

后地位,很大程度上限制了战略性新兴产业的发展.
随着“西部大开发”战略的深入实施,虽然西部地区优

势产业有了较大发展,但是新兴产业的发展还是存在

许多局限性,限制了企业全要素生产率大幅提升.

４　研究结论与政策建议

４􀆰１　研究结论

１)绿色消费能够显著促进战略性新兴产业企

业全要素生产率,主要表现为消费绿色化转型升

级,带动战略性新兴产业结构升级.

２)中介效应回归结果显示,绿色消费会通过倒

逼企业技术创新与引导企业要素配置,提升战略性

新兴产业企业全要素生产率.

３)分样本回归结果表明绿色消费对战略性新

兴产业企业全要素生产率的促进效果存在区域异
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质性.具体表现为绿色消费对中部地区战略性新

兴产业发展的带动效果最好,其次是东部地区,最
后是西部地区.

４􀆰２　政策建议

１)作为政策的制定者,政府应该发挥宏观调控

作用,为消费者创造良好的绿色消费环境.一方面

消费者缺少正确的绿色消费认知,容易引发“绿色

消费陷阱”,因此政府要加强绿色生活相关理念的

宣传教育,普及绿色环保知识,引导消费者进行绿

色消费.另一方面绿色产品与服务价格较高,导致

有效需求不足.而绿色消费具有正外部性,政府可

以通过增加绿色财政支出,对绿色产品的生产与消

费给予补贴,以增加消费者“绿色需求”.与此同

时,政府应该尽快完善绿色产品认证体系,推动绿

色产品与服务市场的规范化发展,从而助力绿色消

费带动战略性新兴产业结构升级.

２)作为绿色产品与服务的供给方,战略性新兴

产业企业要以居民消费需求为导向,顺应绿色化消

费的特点,发挥绿色消费对产业发展的基础性作

用.首先,企业应该优化绿色营销策略,注重技术

创新,实现以创新促发展.通过对新产品、新工艺

的研究开发,降低生产成本,在市场中取得成本竞

争优势,带动战略性新兴产业发展.其次,企业应

该注重引导要素资源配置,合理利用资源,如减少

对传统能源的依赖和消耗,扩大新能源的利用.以

此提升资源利用率,减弱战略性新兴产业资源配置

扭曲效应,带动产业发展.

３)因地制宜,不同区域应采取适当的对策促进

产业发展.东部地区和中部地区绿色消费对企业

全要素生产率有较强的促进效果,因此可以大力推

动绿色消费,带动战略性新兴产业发展.至于相对

落后的西部地区,除要推动绿色消费之外,还应该

关注地区经济的发展,充分利用西部地区的资源,
提高资源利用率,带动战略性新兴产业高端化发展.
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GreenConsumptionandTotalFactorProductivityofStrategicEmergingIndustries:
Anempiricalstudybasedonenterprisedynamicpaneldata

WANGLei
(BusinessSchool,NanjingNormalUniversity,Nanjing２１００２３,China)

Abstract:Basedonthedynamicpaneldataoflistedcompaniesinstrategicemergingindustriesand３０provinces,autonomousregionsandmuＧ
nicipalitiesfrom２０１０to２０１９,systematicGMMestimationmodelisusedtotesttheimpactofgreenconsumptionontotalfactorproductivityof
enterprisesinstrategicemergingindustriesanditsmechanism．Theresultsshowthatingeneral,greenconsumptioncansignificantlyimprove
thetotalfactorproductivityofenterprisesinstrategicemergingindustriesandpromotetheirhighＧenddevelopment．Themediatingeffectmodel
furtherverifiesthatgreenconsumptioncanforcetechnologicalinnovationandguidefactorallocationofenterprisesthroughinnovationcompenＧ
sationeffectandBaumoleffect,soastopromotetheleveloftotalfactorproductivityofenterprisesinstrategicemergingindustries．Thereare
certainregionaldifferencesinthepromotioneffectofgreenconsumptiononthetotalfactorproductivityofenterprisesinstrategicemerginginＧ
dustries．Therefore,itisconducivetoacceleratethetransformationandupgradingofgreenconsumptionandgivefullplaytotheinnovationＧ
leadingandresourceＧguidingroleofgreenconsumptionforthehighＧenddevelopmentofstrategicemergingindustries．

Keywords:greenconsumption;strategicemergingindustries;technologicalinnovation;factorallocation
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