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互联网金融企业数据共享的必要性和可行性分析
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胡泽亮!方
!

华

"上海理工大学#上海
$%%%#=

%

摘要#金融的核心之一是风险控制!而利用大数据技术控制风险已是趋势所向"不同互联网金融企业在其数据获取渠

道以及拥有的数据类型方面各有优劣!但他们在风险控制与降低信息成本方面有着共同目标"可由于企业自身的数据

量有限!导致不能很好地通过大数据处理去风险评价和控制风险"通过用信息价值成本论和简化的声誉模型研究了企

业之间通过共享数据去扩充企业数据量的必要性和可行性!指出共享数据库有助于降低信息不对称程度!降低企业风

险!有助于企业长期发展!也有助于互联网金融朝着普惠金融的目标实现"

关键词#风险控制$信息成本价值$声誉模型$数据共享
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由于互联网金融的借贷客户均来自于互联网!和

传统小贷业务线下审批相比!互联网金融的借贷双方

时空上的分隔更为严重!导致互联网金融目前存在更

为严重的信息不对称和道德风险问题!因此!风险控

制是互联网金融的核心&可从目前互联网金融业务

模式来看!其风控体系还存在很大漏洞!需要完善包

括信用评级'大数据征信等在内的风控手段&从本质

上看!风控体系就是一个信息数据的收集'处理和运

用的体系&当今的互联网金融发展已经进入到大数

据时代!具有明显的大数据性&因此!互联网金融的

风险控制应该是一个完全的"大数据#概念!是从大数

据的角度出发收集所有个体和企业在互联网中的各

种行为数据!再使用大数据和云计算等互联网技术来

处理和加工这些大数据!最后进行信用风险评估并最

终使用评估结果的过程&互联网金融凭借自身的技

术服务优势!以及其对信息独特的处理能力!以极低

的成本解决信息不对称问题!进而在欺诈行为发生之

前就可以将其制止!并且提高欺诈成本&

)

!

*可目前每

个互联网金融企业对于客户的数据都不够充分!单个

互联网金融企业根据其所掌握的数据很难准确对用

户进行评估及风险防范!这时企业之间应建立信息数

据共享机制!即通过将不同企业之间的数据汇成大数

据!能对人及企业的社会状态和经济状态进行清晰的

描绘!成为风险定价最可依赖的基础&通过合作企业

的数据介入!对企业自身拥有的数据很难覆盖的人群

进行信用描述和评估!从而进一步打开市场!使得互

联网金融行业更加健康地发展!使得普惠金融的目标

更快地实现&

但当前我国互联网金融企业大部分仍处于各自

为营的状态!互联网金融机构之间缺少良好的共享交

流体系!分别采用不同的风险控制模型!并且具体的

风险及信用评价权重与标准也存在明显的差异性!导

致最终的评价系统也存在巨大的差异性!这些因素致

使当前的互联网金融行业对市场中主体的信息覆盖

较为局限!互联网金融风控系统的价值大打折扣)

$

*

&

即使企业最初产生与其他企业共享数据的意向!但由

于担心对方违约导致自己的企业数据外泄!使得企业

合作共享数据的情景就一直未实现&在这样的背景

下!本文将通过信息价值与成本等理论阐述企业之间

数据共享的必要性!然后通过简化的声誉模型论述企

业之间合作共享数据的可操作性和延续性!最后得出

结论&

!

!

企业之间共享数据的优势

信息经济学认为!信息的增多可增加做出正确选

"$!



择的能力从而提高经济效率!这是信息的价值+信息

的成本表现为获取信息需付出的成本&

)

$

*对于互联网

金融企业而言!企业的信息很大一部分就是所能利用

到的互联网数据!通过数据的积累和分析!研究客户

在互联网上的行为!从而更加客观地认识客户!进而

做好互联网金融的风险控制问题&但每个普通互联

网金融企业的数据资源是有限的!在行为理性的假设

前提下!企业要追求效用最大化就需要考虑扩充自

己的数据资源!则企业有两个行动策略!分别为自己

去收集数据'与其他企业共享数据&下面根据信息的

成本及价值角度对两种策略进行对比阐述(

第一种策略(从长期来看!由于目前互联网大鳄

们凭借企业早期开始的互联网服务留下来的大量数

据!成为了互联网金融的领军人物&互联网大鳄拥有

大量数据!这是普通互联网金融企业没有的核心优

势!若普通企业之间不进行数据合作!就会陷入囚徒

困境!最终根据网络效应以及市场发展的规律!这些

企业会在互联网金融企业抢占市场的战争中被拥有

庞大数据库的企业所打败&而且目前国家正大力整

顿互联网金融市场!数据不足的企业被扫地出门的可

能性大大增加&短期来看!即使企业想通过扩张业务

去扩充数据!则需要花费大量的时间成本'资金成本'

和人力资本去搭建互联网平台'去进行宣传'吸引客

户'占据市场!这些在短期几乎是不会有成效的!长期

下来的成效也是未知数&因此第一种策略不是最优

策略&

第二个策略在成本花费上只需考虑数据标准的

统一'数据接入系统的筹建!花费不大!而通过数据共

享可以接入合作企业的数据!从而可以在短期内很快

地扩充自己的数据量!根据扩充后的数据对客户进行

风险评价!进而可以进一步降低风险!降低坏账率!实

现短期收益最大化&从长期考虑!通过降低了风险和

坏账率!企业平台出问题的概率将会大大减小+而且

凭借企业之间相互合作!企业所共有的数据弥补了单

个企业数据不足的短板!进而在抢占市场的争斗中不

落下风&所以无论站在短期还是长期的角度!均可以

实现收益最大化&

根据以上论述!可知企业之间应通过合作共享数

据去扩充数据库!这也有利于在互联网金融市场上长

久发展!实现效用最大化&

#

!

G(O]

声誉模型的构建及分析

RL_N

声誉模型是由戴维9

L

9克雷普斯'保

罗9米格罗姆'约翰9罗伯茨和罗伯特9威尔逊所建

立的!将不完全信息引入到重复博弈中!证明了参与

人对其他参与人支付函数或战略空间的不完全信息

对均衡结果有重要影响!只要博弈重复的次数足够

多!合作行为在有限次重复博弈中就会出现&

#"!

!

模型假设

假设
!

(博弈双方为两家普通的互联网金融企

业!分别为企业
1

和企业
>

!且两家企业不为关联

企业+

假设
$

(博弈双方都是理性主体!在博弈中追求

自身利益最大化并具有趋利避害的本能属性!两个互

联网金融企业之间信息不对称'博弈随机+两个主体

之间前期已经达成共享数据的协议!一方违约需要支

付另一方违约金
0

!但两个主体仍然都有违反协议的

可能!因此两个主体的行动对策均为5履约!违约6+由

于该合作为有限次重复博弈!故假设共有
6

次期限!

贴现因子为
+

$

%

,+,

!

%!企业
1

的每期有效数据量为

3*H1

!企业
>

的每期有效数据量为
3*H>

!当两方均选

择共享数据时!双方均得到对方的有效数据量!由于

双方对信息的使用不同导致向收益转化不同!企业
1

选择共享数据时的收益系数是
O1

$

%

,

O1

,

!

%!对应

的每期收益增加量为
O1l3*H>

!企业
>

选择共享数

据时的收益系数是
O>

$

%

,

O>

,

!

%!对应的每期收益

增加量为
O>l3*H1

+企业
1

和企业
>

选择构建征信

平台时成本系数分别为
+

1

'

+

>

!付出的信息成本费

与自身信息量正相关!对应的每期成本分别为
+

1l

3*H1

'

+

>l3*H>

)

=

*

+

假设
=

(为了讨论方便!假设每一方在每一期的

企业状况$信息数据量'贴现因子等%相同+

假设
E

(博弈主体的履约情况对于其他企业及客

户是完全信息&

#"#

!

模型建立

由于每个博弈主体均有两种行动选择!故该博弈

共有四种可能的结果!分别为5履约!履约6'5违约!违

约6'5履约!违约6'5违约!履约6!下面将按不同的博

弈结果分别计算博弈主体在
6

时期内总支付的贴

现值(

!

%两家企业均选择违约时!违约金则可以相互抵

消!但若企业采取违约策略!则合作进行一次就会暴

露其机会主义行为!其他企业及客户会认为该企业的

信用度很低!不会再与其合作!企业只能获取当期的

收益!故双方
6

次时期总支付的贴现值分别为

,

1

'

,

>

+

$

%只有一方违约时!履约方的信息成本费用为

+

1l3*H1

或
+

>l3*H>

!同时可收到违约方的违约金

0

!故履约方
6

次时期总支付的贴现值为
,

1B

+

1l3*I

C$!
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H1K

0

K

,

1l
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K

/

K

,

1l

-

c

$

6B!

%

J

$

,

1B

,

1l

-

c6

%.

$

!B

-

%

B

+

1l3*H1K

0

或
,

>B

+

>l3*H>K

0

K

,

>l

-

K

/

K

,

>l

-

c

$

6B!

%

J

$

,

>B

,

>l

-

c6

%.$

!B

-

%

B

+

>l3*H>K

0

&违约方需要支付违约金
0

!第一期可

以获得履约方的数据!但后期由于第一期暴露了其机

会主义行为!导致信用度很低!其他企业及客户不会

再与其合作!此时企业只能获取当期的收益!因此总

支付的贴现值为
,

>B

0

KO>l3*H1

或
,

1B

0

KO1l

3*H>

+

=

%两家企业均履约时!双方
6

次时期总支付的贴

现值分别为
,

1B

+

1l3*H1KO1l3*H>K

$

,

1B

+

1l3*I

H1KO1l3*H>

%

l

-

K

/

K

$

,

1B

+

1l3*H1KO1l3*H>

%

l

-

c

$

6B!

%

J

$

,

1B

+

1l3*H1KO1l3*H>

%$

!B

-

c6

%.$

!B

-

%'

,

>B

+

>l3*H>KO>l3*H1K

$

,

>B

+

>l3*H>K

O>l3*H1

%

l

-

K

/

K

$

,

>B

+

>l3*H>KO>l3*H1

%

l

-

c

$

6B!

%

J

$

,

>B

+

>l3*H>KO>l3*H1

%$

!B

-

c6

%.$

!B

-

%&

综上!该博弈的支付矩阵如表
!

所示&

表
!

!

支付矩阵

!!

企业
1

企业
>

!!

履约 违约

履约
&

,

1B

+

1l3*H1KO1l3*H>

'

l

&

!B

-

c6

'-&

!B

-

'!

&

,

>B

+

>l3*H>KO>l3*H1

'

l

&

!B

-

c6

'-&

!B

-

'

,

1B

0

KO1l3*H>

!&

,

>B

,

>l

-

c6

'-&

!B

-

'

B

+

>l

3*H>K

0

违约
&

,

1B

,

1l

-

c6

'-&

!B

-

'

B

+

1l3*H1K

0

!

,

>B

0

K

O>l3*H1

,

1

!

,

>

#")

!

模型分析

根据博弈的过程及相对应的支付矩阵可知!5履

约!履约6'5违约!违约6是两个纳什均衡点&但若企

业均采取违约策略!此时企业只能获取当期的收益

,

1

或
,

>

!除非违约后收益
,

1

和
,

>

大于两个企业相

对应的履约后收益!否则企业均会选择履约!但站在

一个企业正常发展的角度上考虑!企业的长期收益必

然会大于短期收益!因此即使是机会主义型成员在经

济环境稳定条件下!为了自身的利益最大化!必然要

隐藏其短期的机会主义行为!获得较高的声誉评价!

因此会在合作期结束以前一直采取合作对策!建立一

个良好的合作声誉!提高其他企业以及客户对其的初

始声誉认识!不管前期合作进行了多少次!一旦企业

实施了欺骗违约的策略!该企业之前的声誉便不再存

在!企业将走向困境&因此!企业的帕累托最优策略

便是一直诚信履约&综上分析双方博弈的最终稳定

均衡点应为5履约!履约6&

)

!

结论与建议

以上通过信息的价值成本论和简化声誉模型论

证了互联网金融企业之间进行数据共享的必要性'可

操作性以及持久性&互联网金融企业之间通过将不

同类型的数据进行处理!可以更有效地对个体和企业

进行风险管理!进而降低企业信贷等业务风险!有利

于企业的发展!这一举措也有利于互联网金融市场的

健康发展!以更快实现普惠金融的目标&

从本文的分析来看!信息数据共享可以增加企业

利益!但由于企业之间信息不对称等原因!使得目前

这一举措还未实行!因此为了互联网金融企业以及互

联网金融市场的发展!有必要从以下角度入手!以早

日实现企业共享数据的目标(

!

%政府加强引导作用&政府一方面应当从政策

上鼓励互联网金融企业之间进行沟通合作!打击互联

网金融之间的不良竞争行为+其次应发挥互联网金融

协会的组织带头作用!积极推动建立行业自律组织!

充分发挥组织引导'规范和整合资源的作用&然后加

强对互联网金融的业务监管!降低互联网金融粗放发

展带来的系统性风险!对于那些风险控制能力不强'

存在巨大风险等问题企业要进行及时处理&另一方

面由于短期内双方可能考虑到构建成本选择不合作!

政府应以自身公信力加大宣传力度和采取一定的补

贴措施!先以国家控股的互联网金融企业之间进行数

据合作!并将此典例进行行业宣传!增强企业对数据

共享的认识&

$

%提高收益系数!降低成本系数&根据声誉模型

的分析可知!收益系数和成本系数影响了企业的收

益&因此企业可以进行数据库的改造!改进数据处理

的技术!从而降低成本系数!提高收益系数!从而进一

步加大企业数据共享后的收益)

=

*

&
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