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上海车展对上海汽车销售影响的实证研究

赵娟娟!台玉红

"上海理工大学 管理学院#上海
$%%%>#

$

摘要!以
$%%!

#

$%!=

年举办的上海车展为研究对象!研究参展观众人数(展车数量和参展国家数量!同上海市汽车销售

量和销售额之间的协整关系和
J71*

/

)7

因果关系$研究结果表明!上海车展对上海汽车销售起正向促进作用!影响上海

汽车销售的车展因素包括参展观众人数和展车数量!其中对汽车销售影响最大的是参展观众人数"参展观众作为展会

的受众和潜在消费者!通过自身需求和传播展会影响力!提高上海市汽车的销售量和销售额$展车数量标志着汽车功能

和技术的创新!展车数量越多!越能刺激消费者的购车动机从而促进汽车销售量和销售额的增加"

关键词!上海车展$汽车销售$协整检验$

J71*
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因果关系检验
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#&!女 !山西运城人!上海理工大学管理学院!副教授!博士!研究方向'工程管理与房地产(项目管理"
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数据来自(上海会展业行业协会
$%!=

年行业分析报告)"

!!

上海车展于
!>?=

年创办!每隔一年每两年举行

一届!目前成功举办了十六届!

$%!=

年的第十六届

上海车展创造出历史新高!展出面积
#=

万平方米!

展出整车
!#D#

辆!参展商
$%%%

家!吸引了海内外

>$9?

万参展观众!

"如今上海车展在国内车展中

拔得头筹!其影响力深入人心"

#%

年来!从本埠车

展到华东车展!从中国车展到世界车展!上海车展

在服务'营销'管理等方面均达到成熟标准!可与世

界五大车展相比!成为国际上最权威和最有影响力

的
A

级车展"

表
!

!

!%&(

"

"'!(

年上海车展部分数据

届数 时间 地点
参加国家

%个&

参展商

%家&

展车

%辆&

第一届
!>?=9"9#

上海工业展览中心%现上海展览中心&

$$ "#

第二届
!>?"9B9!"CB9$$

上海展览中心
$% $%%

第三届
!>?>9?9$D

上海展览中心
!? !=%

第四届
!>>!9"9$C"9"

上海国际展览中心
!B !%%

第五届
!>>#9B

上海国际展览中心(国际贸易中心及上海展览中心
!? !D%

第六届
!>>=9B9$"C"9$

上海展览馆
$D D%%

第七届
!>>"9B9!!CB9!=

上海展览中心(上海国际展览中心
!= #%%

第八届
!>>>9B9!=

上海光大会展中心(上海世贸展览中心(上海国际

展览中心
$! D%%

第九届
$%%!9B9!?CB9$D

上海光大会展中心(上海世贸展览中心(上海国际

展览中心
$! "%% $D%

第十届
$%%#9D9$!CD9$"

上海新国际博览中心
$# "#% #%%

第十一届
$%%=9D9$!CD9$?

上海新国际博览中心
$B !%#B B>#

第十二届
$%%"9D9$%CD9$?

上海新国际博览中心
$! !#%% B%%

第十三届
$%%>9D9$%CD9$?

上海新国际博览中心
$= !=%% >!?

第十四届
$%!!9D9$!CD9$?

上海新国际博览中心
$% !"D? !!%%

第十五届
$%!#9D9$!CD9$>

上海新国际博览中心
!? $%%% !#%%

第十六届
$%!=9D9$%CD9$>

上海新国际博览中心
!? $%%% !#D#

#B
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车展属于会展行业中展览的范畴!车展的基本要

素包括主承办方'参展商'参展观众'展出车辆等"从

历年车展数据可知!不管是展车面积'展车数量还是

展参商数量'参展观众数量基本均逐年增加"

上海汽车销售近年来也发展迅速!据统计!上海

市
$%%!

年至
$%!#

年!汽车年销售额从
?##9>!

亿元

增长到
=!%$9=D

亿元!尤其自
$%%"

年开始增幅明显

提高.上海市汽车销售额占上海市生产总值的比重从

!BE

增至
$#9B$E

!

"

图
!

!

$%%!

!

$%!=

年上海市汽车年销售量&销售额

热火朝天的上海车展对上海汽车销售会有怎样

的促进作用!论文通过分析车展的参展观众人数'展

车数量和参展国家数量三个因素!与上海汽车销售量

和销售额之间的协整关系和
J71*

/

)7

因果关系!来深

入分析车展对上海汽车的影响"但对于车展的服务

质量'营销方式等因素则不做详细分析"

!

!

相关研究分析

目前!关于城市汽车销售的汽车展的实证研究甚

少!主要是关于会展在城市经济发展的作用"

注/

!

数据来自(上海统计年鉴
$%%!

,

$%!=

)'(上海汽车行业协会统计分析
$%%>

,

$%!=

)"

国外关于会展对经济影响的研究"国外相关研

究一般采用投入产出模型!比较经典的是
(̂I

等

人%

!

&和
T))

等人%

$

&研究了会展业对韩国经济增长的

作用"

;17(1

%

#

&研究了一个具有较高旅游文化标志的

节事活动/意大利特兰托经济节!提出一种评估会展

旅游事件对目的地经济的影响的创新方法!该方法结

合博顿投入产出模型记录行动跟踪技术跟踪游客的

消费行为!了解顾客的意向!从而对决策者制定切实

有效的营销计划和投资决策提供了依据"

&46,)7K

.1*2

等人%

D

&

!研究奥运会和冬奥会对经济和税收的影

响!结果表明!举办奥运会和冬奥会提高了举办地的

经济收入和税收"其他关于节事活动对目的地经济

影响的研究还有
G71'1.)*6)

等人%

=

&

'

T(

%

B

&和
Z4.(45

%

"

&

"

国内关于会展对经济影响的研究"罗秋菊等

人%

?

&

!选用问卷调查和深度访谈的方式获取参展观众

的消费情况!使用投入产出模型评价广交会对广州市

经济的间接影响!研究表明!大型会展活动能够明显

拉动举办地相关产业部门的经济增长"研究的不足

是对消费者的消费结构判定模糊导致经济效应有偏

大和偏小的误差"李铁成%

>

&初次运用
3H3S

模型!分

别计算
#%

个省份区域和区域间产业影响系数!继而

通过广交会剖析会展对广州经济的间接影响并进行

实证分析"结果显示/会展经济对区域经济具有较强

的拉动效应!不同省份之间的连带效应明显"叶凯等

人%

!%

&使用
J71*
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因果检验考证会展对城市经济增

长的作用的实证研究"

关于会展业对城市经济影响的文献较多!但是关

于车展的研究并不多!关于车展对城市汽车销售的实

证研究则更少"对于上海车展!许鑫等人%

!!

&利用多

种分析方法对
$%!!

年上海车展信息进行
N)R

文本

挖掘!探讨我国汽车行业发展趋势.刘颖%

!$

&以新浪网

报道的
$%!#

上海车展为背景!运用内容分析法研究

网络媒体对城市形象的传播!结果显示/网络媒体能

够传播上海车展的特点和优势并对城市进行良好的

宣传效果"对于外国车展的研究!李华%

!#

&从照明的

角度!研究了法兰克福车展中车辆空间展示的视觉效

果等"其他关于国内车展的理论研究!卢旭%

!D

&研究

了北京车展中的商业表现形式"余永晟%

!=

&分析大连

国际车展的优势和劣势!提出以互联网
h

为着手点迎

接新常态带来的挑战!不断创新大连国际车展主题和

提高服务质量的建议"

"

!

数学模型

"5!

!

)*+

检验

当使用协整理论分析时间序列时!首先要测试是

否有单位根"单位根检验有三种形式/
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3
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#

+

经过
AL@

临界值表检验原假设"

%

]%

只需存

在一个模型的检验结果否定原假设!就能认定时间序

列平稳"若三个模型的检验结果均无法否定原假设

时!则时间序列非平稳"该模型的适当形式是指在每

个模型中选择适当的滞后差!因此!该模型的残差项
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是一个白噪声"

"5"

!

协整检验

在
!>>%

年和
!>??

年!尤塞和约翰森提出了一种

测试向量自回归模型的方法!称为约翰森实验或
ZZ

检验"即如果序列
L

!$

!

L

$$

!4!

L

/$

!都是
>

阶单整的!

存在向量
8]

*

8

!

!

8

$

!4!

8

/

+!使得
8L

P

$

!

*

>CW

+!则

称向量之间存在协整关系"其中!

W

$

%

!

8

为协整向

量"其检验原理是/将
L

$

协整检验的问题转化为分

析矩阵
2

秩的问题"经过变换得出/

)

L

$

C

2

L

$C!

h1

!

!

L

$C!

h1

$

!

L

$C$

h

4

h

1

-

!

L

$C

-

h2C

$

h

$

$

*

D

+

分析矩阵
2

秩的方法即检验最大特征值或迹统

计量"

8AH

*

U

+模型/

L

$

C1

!

!

L

$C!

h1

$

!

L

$C$

h

4

h1

-

!

L

$C

-

h&

$

*

=

+

L

!$

!

L

$$

!4!

L

4$

都是平稳的
3

*

!

+变量.

$

是
+

维扰

动项"

向量误差修正模型/

!

L

$

]8SR6

$C!

h1

!

!

L

$C!

h1

$

!

L

$C$

h

4

h

1

-

!

L

$C

-

h

$

$

*

B

+

其中!

MP;

表示根据协整方程计算的误差项"

如果约翰森协整检验的结果显示至少存在一个

协整关系!则可以建
8MP

模型.相反!如果约翰森协

整检验结果表明不存在协整关系!不能建立
8MP

模

型"

"5#

!

/012

3

40

因果关系检验

一个变量
C

有助于预测另一个变量
L

!而变量
L

无助于预测变量
C

!则变量
L

是由变量
C+98/

@

,9

引

起的!或称变量
C

是变量
L

的
J71*

/

)7

原因"利用约

束
@C

检验的方法完成
J71*

/

)7

因果关系检验"

无约束回归模型*

a

+/

L

$

]8

%

h

%

-

0]!

8

0

L

$C!

h

%

.

0]!

"

0

C

$C0

h

$

$

*

"

+

有约束回归模型*

H

+/

L

$

]8

%

h

%

-

0]!

8

0

L

$C0

h

$

$

*

?

+

其中!

8

%

是常数项.

-

和
.

是最大之后期数.

$

$

是白噪

声"

以上两个回归模型的残差平方
#""

9,;$90&$,>

和

#""

)/9,;$90&$,>

构造
@

统计量/

(]

*

#""

9,;$90&$,>

C#""

)/9,;$90&$,>

+2

.

#""

)/9,;$90&$,>

2*

/C

-

C

.

C!

+

$

(

*

.

!

/C

-

C

.

C!

+ *

>

+

其中!

/

为样本容量"

原假设
\

%

/

"

!

]

"

$

]

4

]

"

.

]%

!即
\

%

/

C

不是
L

的
J71*

/

)7

原因"

如果
(

$

(

*

.

!

/C

-

C

.

C!

+!则/

"

!

!

"

$

!4

"

.

明显

非
%

!否定原假设/

C

不是
L

的
J71*

/

)7

原因"反之!

则接受原假设/

C

不是
L

的
J71*

/

)7

原因"

#

!

实证分析

#5!

!

数据处理

本研究数据来自(上海会展业行业协会
$%!=

年

行业分析报告)!(上海统计年鉴
$%%!C$%!=

)!(上海

汽车行业协会统计分析
$%%>C$%!=

)"统计工具

MX()N5"9$

!样本区间是
$%%!

年
$

$%!=

年!本研究将

参展观众人数*万人+'展车数量*万平方米+'参展国

家数量*个+作为研究变量!记为
C

!

!

C

$

!

C

#

.对上海

市历年车辆销售量*万辆+和销售额*亿元+分别记为

L

!

!

L

$

"为了消除原始变量的异方差影响!对统计的

所有变量进行对数化处理!处理后的数量记为
.*C

!

!

.*C

$

!

.*C

#

!

.*L

!

!

.*L

$

"经过对变量进行单位根检

验!所有变量的
AL@

值的概率
Q

值均大于
!%E

!因

此接受原假设!即所有变量的序列都是非平稳序列"

经过一次差分化处理!所有序列均平稳!如表
!

"

表
!

!

)*+

单位根检验结果

变量
检验类型

%

P

!

:

!

+

&

临界值%置信水平&

!E =E !%E

+

值
Q

值 判断结果

.*C

!

%

P

!

+

!

!

&

CD9!$$% C#9!D=% C$9"!#? %9D"$= %9>""%

不平稳

.*C

$

%

P

!

+

!

#

&

C$9">$$ C!9>""D C!9B%$! !9"#$" %9>"%"

不平稳

.*C

#

%

P

!

%

!

$

&

C$9""!> C!9>"D% C!9B%$> C!9%#%D %9$==%

不平稳

.*L

!

%

P

!

+

!

$

&

CD9!$$% C#9!D=% C$9"!#? C%9?"B" %9"=?D

不平稳

.*L

$

%

P

!

+

!

!

&

CD9%="> C#9!!>> C$9"%!! C%9??$> %9"=>D

不平稳

L

%

.*C

!

& %

P

!

%

!

#

&

CD9$%%! C#9!"=D C$9"$>% CD9#"=# %9%%""

平稳

L

%

.*C

$

%

P

!

%

!

$

&

C$9">$$ C!9>""? C!9B%$! C#9=>DD %9%%$%

平稳

L

%

.*C

#

& %

P

!

%

!

!

&

C$9""$% C!9>"D% C!9B%#% C#9B$B? %9%%!"

平稳

L

%

.*L

!

&

%

P

!

%

!

!

&

CD9$%%! C#9!"=D C$9"$>% C$9>D$# %9%"$%

平稳

L

%

.*L

$

& %

P

!

%

!

!

&

CD9!$!# C#9!DD> C$9"!#? C#9=%B" %9%$"B

平稳

!!

注'检验类型%

P

!

+

!

:

&中!

P

表示有常数项!

+

表示带有趋势项!

:

表示基于
&3P

准则自动选取的滞后期数"

=B

!!!!!!!!!!!!!!!

上海车展对上海汽车销售影响的实证研究
!



#5"

!

协整检验

协整检验可以得出!变量
.*C

!

!

.*C

$

与
.*L

!

!

.*L

$

之间之间存在协整关系!变量
.*C

#

与
.*L

!

和

.*L

$

之间没有协整关系!残差通过白噪声检验的残

差很容易验证
.*C

#

与变量
.*L

!

'

.*L

$

没有
J71*

/

)7

因果关系!以下便不再讨论变量
.*C

#

"

表
"

!

变量之间的协整检验

变量 原假设 迹统计值
=E

临界值
Q

值 判断结果

.*C

!

!

.*L

!

:-*) !D%9$!D= !=9D>D"! %9%%%!

A6I-56! #9==?"B> #9?D!DBB %9%=>$

变量
.*C

!

!

.*L

!

之间存在一个协整关

系

.*C

$

!

.*L

!

:-*) $"9!=#DB !$9#$%>% %9%%%!

A6I-56! $9!?="=> D9!$>>%B %9!BD#

变量
.*C

$

!

.*L

!

之间存在一个协整关

系

.*C

$

!

.*L

!

:-*) !#9=B?%" !=9D>D"! %9%>=B

A6I-56! %9DD##%# #9?D!DBB %9=%==

变量
.*C

$

!

.*L

!

之间不存在协整关系

.*C

!

!

.*L

$

:-*) $!9%!?B$ !=9D>D"! %9%%BB

A6I-56! !9"D"$BD #9?D!DBB %9!?B$

变量
.*C

!

!

.*L

$

之间存在一个协整关

系

.*C

$

!

.*L

$

:-*) #D9#%%BB !$9#$%>% %9%%%%

A6I-56! %9%!"%%% D9!$>>%B %9>!=!

变量
.*C

$

!

.*L

$

之间存在一个协整关

系

.*C

#

!

.*L

$

:-*) D>9=$%!D $%9$B!?D %9%%%%

A6I-56! !"9D=##B >9!BD=DB %9%%!!

变量
.*C

#

!

.*L

$

之间不存在协整关系

.*C

!

!

.*C

$

!

.*L

!

:-*) B=9D!D$D #=9!>$"= %9%%%%

A6I-56! $=9?%?"" $%9$B!?D %9%%""

A6I-56$ ?9%##%$? >9!BD=DB %9%?!"

变量
.*C

!

!

.*C

$

!

.*L

!

之间存在两个协

整关系

.*C

!

!

.*C

$

!

.*L

!

:-*) B=9?>#D$ D$9>!=$= %9%%%!

A6I-56! ##9!!%=! $=9?"$!! %9%%=#

A6I-56$ B9BD=$>B !$9=!">? %9#?#%

变量
.*C

!

!

.*C

$

!

.*L

!

之间存在两个协

整关系

!!

为了避免个别值对检验结果的影响!这里对研究

变量进行了误差修正!得到了
8MP

模型!关系式如

下/

P-(*6M

.

!].*L

!

C==<%!%!=.*C

!

C$#<?#=%$.*C

$

h

!<">#%?

*

!%

+

P-(*6M

.

$].*L

$

C#<D!=!?.*C

!

C$<B>D!!.*C

$

h

!9%%!%

*

!!

+

通过模型关系式!可以看出!

.*C

!

!

.*C

$

与
.*L

!

!

.*L

$

均呈正相关关系!即/参展观众人数每增加

==9%!

单位!汽车的销售量提高
!

个单位.展车数量

每增加
$#9?D

个单位!汽车销售量提高一个单位"同

样的!参与人数每增加
#9D$

单位!汽车销售额增加一

单位.展车数量每增加
$9B>

单位!汽车销售额提高一

单位"因此!上海车展的参展观众人数'展车数量与

上海汽车的销售量'销售额之间存在正相关关系!换

句话说!参展观众人数'展车数量能够增加上海汽车

的销售量!提高销售额!促进汽车产业的经济增长"

解释变量为差分序列的
8MP

模型为/

)

L!

6C!

]

%<!B

%<#=

.

/

0

1

%<">

P-(*6M

.

!h

%<!" #<"? %<?=

%<!= C%<$$ C%<$B

.

/

0

1

C%<D$ $<$" !<!$

)

L!

6C!

h

*

6!

.

)

[!]

L

*

.*L!

+

L

*

.*C

!

+

L

*

.*C

$

.

/

0

1

+

*

!$

+

)

L$

6C!

C%<%$

C%<!?

.

/

0

1

%<$"

P-(*6M

.

$h

%<!D #<B> %<B#

%<!" C%<B! C%<#B

.

/

C%<#D $<"= %<!>

)

L$

6C!

h

*

6$

.

)

L$]

L

*

.*L!

+

L

*

.*C

!

+

L

*

.*C

$

.

/

0

1

+

*

!#

+

由误差修正模型式*

!$

+!可以得出/在
.*C

!

!

.*C

$

不变的情况下!

.*L

!

在
$

期的变化可以消除前

一期的
!BE

的误差.在
.*C

$

!

.*L

!

不变的情况下!

.*C

!

在第
6

期的变化可以消除前一期
#=E

的误差.

在
.*C

!

!

.*L

!

不变的情况下!

.*C

$

在第
$

期的变化可

以消除前一期
">E

的误差"经过误差修正后得出的

BB

!!

科技和产业
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!! !!!

第
!"

卷
!

第
#

期
!!



公式更加精准!避免了统计量中异常值对统计结果的

影响"

式*

!#

+含义与式*

!$

+相同"

#5#

!

/012

3

40

因果检验

在
!%E

显著性水平下!变量
.*C

!

!

.*C

$

是变量

.*L

!

的
J71*

/

)7

原因!所以否定原假设!如表
#

"其

余变量或存在
J71*

/

)7

因果关系的变量反向进行检

验!结果均显著!故接受原假设!认为这些变量或反向

检验之间不存在
J71*

/

)7

因果关系"

表
#

!

变量间的
/012

3

40

因果关系检验

因变量 原假设
f

$统计量
Q

值 判断结果

.*C

!

.*C

$

不是构成
.*C

!

的
J71*

/

)7

成因
#9#?$B %9!$%>

接受原假设

.*L

!

不是构成
.*C

!

的
J71*

/

)7

成因
%9!?%D %9>!#"

接受原假设

.*L

$

不是构成
.*C

!

的
J71*

/

)7

成因
%9%%?= %9>>="

接受原假设

.*C

$

!

.*L

!

!

.*L

$

联合不是构成
.*C

!

的
J71*

/

)7

成因
%9!$B" %9>=$D

接受原假设

.*C

$

.*C

!

不是构成
.*C

$

的
J71*

/

)7

成因
$9#?$? %9$"!?

接受原假设

.*L

!

不是构成
.*C

$

的
J71*

/

)7

成因
!9"B#? %9D!D%

接受原假设

.*L

$

不是构成
.*C

$

的
J71*

/

)7

成因
!9">"$ %9D%"!

接受原假设

.*C

!

!

.*L

!

!

.*L

$

联合不是构成
.*C

$

的
J71*

/

)7

成因
$9?$#B %9$D#"

接受原假设

.*L

!

.*C

!

不是构成
.*L

!

的
J71*

/

)7

成因
?9>>?= %9%!!!

拒绝原假设

.*C

$

不是构成
.*L

!

的
J71*

/

)7

成因
?9!!!% %9%$!!

拒绝原假设

.*L

$

不是构成
.*L

!

的
J71*

/

)7

成因
!9%$BB %9=B%B

接受原假设

.*C

!

!

.*C

$

!

.*L

$

联合不是构成
.*L

!

的
J71*

/

)7

成因
%9?#%B %9BB%!

接受原假设

.*L

$

.*C

!

不是构成
.*L

$

的
J71*

/

)7

成因
>9>==# %9%%B>

拒绝原假设

.*C

$

不是构成
.*L

$

的
J71*

/

)7

成因
"9"D#D %9%=#"

拒绝原假设

.*L

!

不是构成
.*L

$

的
J71*

/

)7

成因
!%9DD> %9%%=D

拒绝原假设

.*C

!

!

.*C

$

!

.*L

!

联合不是构成
.*L

$

的
J71*

/

)7

成因
!=9%#% %9%$%%

拒绝原假设

!!

注'上述检验置信水平系统默认为
!%E

"

$

!

结论

综上所述!通过对多变量进行协整检验和

J71*

/

)7

因果关系检验!验证了上海车展对上海汽车

行业销售量和销售额有促进作用"其中影响最大的

是参展观众人数!其次是展车数量!参展国家的数量

则对上海汽车销售量的影响没有明显的
J71*

/

)7

因

果关系"

参展观众是直接或潜在的消费者!参展观众人数

越多!对汽车文化和信息的传播就越广泛"据研究!

参展观众人数每增加
==

万人!上海市汽车销售量增

加
!

万辆.参展观众人数每增加
#9D

万!市汽车销售

额增加
!

亿元人民币"因此!参展商'主办方应通过

现场抽奖'礼品赠送等方式吸引观众参展!培养潜在

客户!激发消费者购车的动机和行为!从而提高汽车

的销售量和销售额"

展车数量越多!展出的新型车辆越多!越能将创

新车型'创新技术及新理念传递给消费者"据研究!

展出规模每增加
$#9?

万平方米!市汽车销售量提高

!

万辆!展出规模每增加
$9B>

万平方米!市汽车销售

额将增加
!

亿元人民币"因此!参展商要加强汽车品

牌的宣传!智能车'概念车'新能源汽车的推广!汽车

文化的传播!从而提高参展观众购车需求"

参展国家数量对上海汽车销售量的影响没有明

显的
J71*

/

)7

因果关系!主要是因为该变量不是一个

独立变量!大部分汽车的生产和制造是经济全球化的

产物!由多个国家协作完成!将某种车归为某一国生

产是不恰当的"

另外!上海周边地区有其他车展展出!

!h!

$

$

!

这些车展的交叉影响!总体上对上海汽车销售的促进

作用也不容小觑"

上海车展对上海汽车行业销售量和销售额虽然

有一定的促进作用!但是作用不大!究其原因如下/

!

+汽车销售和体验服务的多元化"在上海!汽车

城'

D5

店'互联网汽车等比较普遍!相比车展!汽车城

的车辆更为便宜'便捷.

D5

店的服务齐全'售后有保

障.互联网可以让消费者了解汽车产业的最新动态.

这些都可以满足消费者随时随地的汽车购买需求!这

样一来!车展更大的作用则是展示新技术以及宣扬汽

车文化"

$

+上海汽车销售在一定程度上受上海市经济发

展'市场因素等宏观因素的影响"汽车需求随着上海

人均
JLQ

的上升而连年增长!汽车技术的进步又使

"B

!!!!!!!!!!!!!!!

上海车展对上海汽车销售影响的实证研究
!



得汽车供应多样化和层次化!汽车销售必然逐年走

高"

#

+统计误差不可避免!上海车展是两年*奇数年+

举办一次!对于偶数年的车展数据是采用取前后两年

的平均值计算得出!增加了统计的误差"

提高上海车展的影响力!进一步提高上海汽车的

销售量!就要增加新型车的展出!优化上海车展的服

务质量'创新营销模式!吸引更多有购车意愿和购车

能力的人来参加展会!通过参展人员将展会的信息传

递给更多的人!扩大其后续影响力"
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