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中国城乡居民信息消费新增效应和

替代效应的实证研究

张
!

肃

!同济大学 经济与管理学院"上海
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'中原工学院 经济管理学院"郑州
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#

摘要!基于中国城乡居民
$%%$D$%!E

年信息消费的省际面板数据!构建了信息消费效应估计的面板协整模型"在面板

单位根检验和协整检验的基础上!运用
@OKQ&

估计方法!对中国城乡居民信息消费效应进行了实证研究"在此基础

上!对中国城乡居民信息消费效应的区域差异进行了对比"结果表明(城镇居民信息消费表现为替代效应!而农村居民

信息消费表现为新增效应$随着地区发展水平的提高!按照由西部#中部#东部的顺序!农村居民信息消费的新增效应逐

渐下降!进而逐渐过渡到替代效应!但随着整体消费水平提高和消费结构的升级!城镇居民的替代效应呈现出先增强后

减弱的趋势"

关键词!信息消费$面板数据$

@OKQ&

估计$新增效应$替代效应
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'&!男!河南巩义人!中原工学院!讲师!博士后!研究方向(决策分析#计量经济学"

!!

随着全球范围内信息技术创新不断加快!信息领

域新产品+新服务+新业态大量涌现!不断激发新的消

费需求!居民消费意愿在不断增强!信息消费成为日

益增长的消费热点#

!

$

"而传统领域消费则呈现消费

乏力!边际消费倾向下降的现象"那么信息消费对其

它领域的消费有什么影响呢0 是正面还是负面影响

呢0 信息消费效应在城乡+地区间有无差异0 本文将

对此问题进行探讨"

!

!

文献综述

学术界的研究成果集中于基本概念+理论的研

究!对信息消费内涵的界定尚不统一"朱红分析了信

息消费的内涵!对信息产品+服务及信息市场+信息消

费者行为和信息消费者权利及其保护等内容进行了

阐述#

$

$

"杨京英对信息消费系数测算方法进行了研

究#

E

$

"马哲明探讨信息消费的起源+概念+消费监督

评价及权益保护+影响因素及环境等内容的研究现

状#

=

$

"朱琛对城乡居民信息消费水平进行了比较#

>

$

"

郑英隆综述了
$%%"D$%!!

年居民信息消费差异问题

研究现状!指出已有研究成果存在相似性较高+不够

深入的问题#

"

$

"沈小玲系统研究了信息消费的相关

理论#

#

$

"任兴洲对新型信息消费内涵进行了分析#

A

$

"

实证研究成果多集中在信息消费函数的构建+信

息消费发展水平预测+信息消费与经济增长关系方

面"王平运用
CMOC

模型对城乡信息消费差距进

行了分析#

?

$

"汪卫霞根据
!?A!D$%%#

年的统计资料

计算了中国城乡居民的信息消费额#

!%

$

"王林林研究

了中国城镇居民信息消费的地区差异和时间差

异#

!!

$

"朱琛运用时变参数模型对城镇居民的信息消

费问题进行实证研究#

!$

$

"崔海燕基于习惯形成理论

对城乡居民的消费行为进行了研究#

!ED!=

$

"田凤平基

于半参数回归对城乡居民信息消费行为进行了研

究#

!>

$

"郑丽研究了居民信息消费的区域差异及与经

济增长关系#

!"

$

"

程永波只是从理论角度说明了信息消费具有双

重效应!一是(新增效应)!二是(替代效应)!并给出了

信息消费的(新增效应)要大于(替代效应)的结论!缺

乏实证研究#

!#

$

"本文基于
$%%$D$%!E

的省际面板

数据!通过信息消费效应的区域差异对比!对此问题

进行了研究!测度了信息消费效应"

&

!

数据说明及模型构建

关于信息消费的内涵!一种观点认为居民所有用

于信息类商品和服务的支出,另一种观点认为信息消

费是对基于互联网的新型信息产品和新型信息服务

的消费!新型信息产品包括功能手机+智能手机+平板

电脑+微型计算机+智能电视+

3L+8

终端等网络化终

端产品,信息服务主要包括语音服务+互联网接入服

?$!



务+信息内容服务以及软件应用服务"可以看出!后

一种观点认为的新型信息消费包括在第一种观点中"

鉴于目前信息消费统计数据获取的难度!参照大

多数学者的做法!本文将中国城乡居民人均消费性支

出的交通通讯+娱乐文化教育+医疗保健三项消费支

出总额加总作为居民信息消费支出的替代"

考虑到
$%%$

年来城乡居民信息水平的迅猛发

展!城镇居民选取
E!

个省!

$%%$D$%!E

年的样本数

据"农村居民选取
$#

个省'不包含直辖市*!

$%%$D

$%!E

年的样本数据"所有数据均来源于历年的中国

统计年鉴和各省'区+市*的统计年鉴"为了剔除物价

因素的影响!利用以
$%%$

年为基期的分省城乡居民

消费价格指数对相关数据进行了平减"同时!为了揭

示居民信息消费效应的区域差异性!首先按照常规的

区域划分方法!将中国
E!

个省区划分为东部+中部和

西部三个区域!

"

为了研究居民信息消费的新增效应和替代效应!

建立模型'

!

*如下-

R@$

GV

'

&

!

@$

GV

*

&

$

3=

GV

*

(

G

*'

GV

'

!

*

其中!被解释变量
R@$

GV

为省份
G

的不包含信息消

费的人均总消费支出,解释变量
@$

GV

为省份
G

的人均

信息消费支出,同时考虑到收入对消费的影响!选取

控制变量为
3=

GV

!表示省份
G

的居民人均可支配收

入,

(

G

为省份
G

的个体效应,

'

GV

为扰动项"而
&

!

即为

信息消费效应!如果
&

!

"

%

!则产生新增效应!如果
&

!

'

%

则产生替代效应"

&

$

为收入效应"

注-

!

东部-北京+天津+河北+辽宁+上海+江苏+浙江+福建+山东+广东+海南,中部-山西+吉林+黑龙江+安徽+江西+河南+湖北+湖南,西部-内

蒙古+广西+重庆+四川+贵州+云南+西藏+陕西+甘肃+青海+宁夏+新疆"

"

限于篇幅!本文只给出了全国范围所有变量的面板单位根检验结果!而东部+中部+西部地区所有变量的面板单位根检验结果也均为一阶

单整变量!在文中省略"

#

同上!限于篇幅!本文只给出了全国范围所有变量的面板检验结果!其余结果也存在协整关系!文中省略"

进一步!考虑居民非信息消费和信息消费惯性作

用!可以构建模型'

$

*如下-

R@$

GV

'(

!

R@$

G

!

V

D

!

*

&

!

@$

GV

*(

$

@$

G

!

V

)

!

*

&

$

3=

GV

*

(

G

*'

GV

'

$

*

其中!解释变量
R@$

G

!

V

)

!

表示滞后一期的居民非信

息消费支出!

(

!

表示相应的回归系数,解解释变量

@$

G

!

V

)

!

表示滞后一期的居民信息消费支出!

(

$

表示

相应的回归系数"

)

!

实证分析

)"!

!

面板单位根检验

面板数据大都是非平稳变量!用非平稳变量进行

回归分析结果很大程度上表现为伪回归"为避免时

间序列的不平稳所造成的伪回归问题!我们需要对数

据进行面板单位根检验"

"考虑全国范围
$%%$D

$%!E

年样本数据短面板的特点!本节采用
N+

检验

和
3L&

检验#

!A

$

"另外!考虑可能存在的截面相关!先

将各面板数据减去各截面单位的均值!然后进行检

验"结论如表
!

所示!均为一阶单整变量"

表
!

!

城乡居民#全国$面板数据

单位根检验结果

变量
N+

检验
3L&

检验 结论

L:R@$ %9?$?#

%

%9????

&

"9%%""

%

!9%%%%

&

U

%

!

&

-9L:R@$ D%9!$$$

%

%9%%%%

&

D"9%A==

%

%9%%%%

&

U

%

%

&

L:@$ %9A$=%

%

%9?%E%

&

!9="!?

%

%9?$A!

&

U

%

!

&

-9L:@$ D%9$%?!

%

%9%%%%

&

D"9?E#"

%

%9%%%%

&

U

%

%

&

L:3= %9?A"?

%

!9%%%%

&

#9#$E$

%

!9%%%%

&

U

%

!

&

-9L:3= %9%%=%

%

%9%%%%

&

D>9#>AA

%

%9%%%%

&

U

%

%

&

RLR@$ %9A"=?

%

%9?A$A

&

$9##>!

%

%9??#$

&

U

%

!

&

-9RLR@$ D%9$>A>

%

%9%%%%

&

D"9">=%

%

%9%%%%

&

U

%

%

&

RL@$ %9?%??

%

%9???!

&

=9"E??

%

!9%%%%

&

U

%

!

&

-9RL@$ D%9$?!E

%

%9%%%%

&

D=9AA$E

%

%9%%%%

&

U

%

%

&

RL3= !9%#$>

%

!9%%%%

&

!$9E%$%

%

!9%%%%

&

U

%

!

&

-9RL3= %9%AE!

%

%9%%%%

&

D>9"!>$

%

%9%%%%

&

3

%

%

&

!!

注(括号内的数据为相应检验统计量的
L

值$所有检验均

考虑存在个体截距项$

Y

表示相应变量的一次差分$前缀
F̂

表示城镇居民#

:F

表示农村居民"

)"&

!

面板协整检验

上节的面板单位根检验结果表明模型的各变量

都是一阶单整序列!满足面板协整性检验的要求!可

继续进行面板协整检验#

"

L)27-*(

面板协整检验以

协整方程的回归残差为基础包括
#

个统计量来检验

面板数据变量之间的协整关系!其中有
=

个组内统计

量和
E

个组间统计量#

!?

$

"在小样本中!即对于
+

'

$%

这类时间较短时间序列的计量分析!

L1*).CY@

和
Z7-4

X

CY@

的检验效果更为可靠"考虑到本文

实证研究的样本期间只有
!$

年'属于小样本*!所

以以
L1*).CY@

和
Z7-4

X

CY@

检验为准!具体结果

见表
$

示!据此可判定变量之间存在协整关系"另

外!

R1-

面板协整检验结果!由于
CY@

统计量的概

率值为
%9%%%%

!在
!S

的显著性水平上拒绝原假设!

所以
R1-

检验进一步支持了变量之间存在协整关系

的结论"

%E!

!!

科技和产业
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!! !!!

第
!"

卷
!

第
#

期
!!



表
&

!

城乡居民#全国$面板数据协整检验结果

L)27-*(

检验

统计量 城镇居民 农村居民

L1*).JI&616(56('

!9!E>>

%

%9!$A!

&

D%9%#""

%

%9>E%>

&

L1*).7,-I&616(56('

!9"!#?

%

%9?=#$

&

%9>$=?

%

%9#%%!

&

L1*).LLI&616(56('

D%9"=#>

%

%9$>A"

&

D$9"$=$

%

%9%%=E

&

L1*).CY@I&616(56('

D$9"!"A

%

%9%%==

&

D$9?A?!

%

%9%%!=

&

Z7-4

X

7,-I&616(56('

E9#>$E

%

%9????

&

$9EA"?

%

%9??!>

&

Z7-4

X

LLI&616(56('

D"9!?"?

%

%9%%%%

&

DE9##!?

%

%9%%%!

&

Z7-4

X

CY@I&616(56('

D=9A!%E

%

%9%%%%

&

D=9$!!E

%

%9%%%%

&

R1-

检验
CY@I&616(56('

D=9?#AA

%

%9%%%%

&

D>9!==E

%

%9%%%%

&

!!

注(括号内的数据为相应检验统计量的
L

值$所有检验均

考虑存在个体截距项"

)")

!

面板
#VZT6

估计

为了测度城乡居民信息消费效应!在面板单位根

检验和面板协整检验的基础上!根据模型'

!

*对全国+

东部+中部+西部分别进行协整估计"由于模型'

!

*中

所有的变量均为
3

'

!

*的非平稳变量!所以传统的固定

效应+随机效应模型并不适用"并考虑到由于可能的

遗漏变量引起解释变量的内生性以及存在的相关性问

题!本节运用完全修正的
@OKQ&

方法进行估计"并

考虑面板异质性!每个截面单元有不同的长期协方差

矩阵!利用
L)27-*(

提出的
Z7-4

X

IO)1*@OKQ&

方法

进行估计#

$!D$$

$

"具体结果如表
!

+

$

所示"

从表
E

+

=

中模型'

!

*的结论!可以得出-从全国范

围来看!城镇居民的信息消费表现为替代效应!而农

村居民表现为新增作用"从分地区来看!按照由西

部+中部+东部的顺序!城镇居民的信息消费替代效应

呈现
[

型曲线!即先增强!后减弱至作用不显著,而

农村居民信息消费新增效应呈现递减趋势!甚至东部

农村作用不显著"而收入效应在城乡和地区间!表现

较为稳定!略有差别但不大"

表
)

!

城镇居民模型#

!

$估计结果

解释变量 全国范围%

!

& 东部%

!

& 中部%

!

& 西部%

!

&

@$

D%9E$$#

!!!

%

D=9=>!?

&

D%9%#EA

%

D%9"A$!

&

D%9#>EE

!!!

%

DE9>?!$

&

D%9$"EA

!!!

%

DE9=??E

&

3= %9=#?=

!!!

%

E$9!!=>

&

%9E?"!

!!!

%

!#9!"#>

&

%9>##%

!!!

%

!E9A!>A

&

%9=?%>

!!!

%

E%9!#"$

&

=

$

%9A=>% %9?%"= %9"=!% %9#%>A

!!

注(括号中数值为
V

统计量!

,,,

#

,,

#

,

分别表示在
!S

#

>S

和
!%S

的显著性水平上显著%下文同&"

表
*

!

农村居民模型#

!

$估计结果

解释变量 全国范围%

!

& 东部%

!

& 中部%

!

& 西部%

!

&

@$

%9==!%

!!!

%

=9$E"%

&

%9!!?!

%

%9#?$?

&

%9EE>"

!!

%

$9$A%#

&

%9#>!#

!!!

%

E9"#$%

&

3= %9=#?#

!!!

%

$E9=#A#

&

%9=#%A#

!!!

%

!=9$$>$

&

%9=E=#

!!!

%

!$9?A=A

&

%9>!AA

!!!

%

!=9!>?#

&

=

$

%9"### %9?$!" %9#!E> %9!!!"

!!

在此基础上!考虑居民非信息消费和信息消费惯

性对信息消费效应的影响!得到的模型'

E

*为包含被

解释变量滞后期的动态面板!所以应考虑到解释变量

的内生性以及可能存在的相关性问题!利用
L)27-*(

提出的
Z7-4

X

IO)1*@OKQ&

方法进行估计#

$!D$$

$

"

具体结果如表
>

+

"

所示"

表
+

!

城镇居民模型#

&

$估计结果

解释变量 全国范围%

$

& 东部%

$

& 中部%

$

& 西部%

$

&

>9R@$

%9$##?

,,,

%

A9$AA"

&

%9$"=$

,,,

%

=9E==$
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"

中模型'

$

*的结论!可以得出-从全国范

围来看!城镇居民的信息消费表现为替代效应!而农

村居民表现为新增作用!但是由于非信息消费和信息

消费惯性作用的影响!比照模型'

!

*的结论!城乡居民

!E!
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的信息消费效应均有所减弱"

从分地区来看!按照由西部+中部+东部的顺序!

城镇居民的信息消费替代效应呈现
[

型曲线!即先

增强!后减弱!但是由于非信息消费和信息消费惯性

作用的影响!比照模型'

!

*的结论!西部+中部地区替

代效应减弱!而东部地区替代效应加强,而由于非信

息消费和信息消费惯性作用的影响!西部+中部农村

居民新增效应减弱!但东部变化为替代效应"而收入

效应比照模型'

!

*的结论!整体有所下降"
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结论

本文通过
$%%$D$%!E

年的省际面板数据!进行

了实证分析!可以得出以下结论-越不发达地区!信息

消费会产生越强的新增效应!但随着经济发展和人民

生活水平的提高!信息消费会加快消费结构升级的步

伐!客观上导致一些传统消费的衰落和消亡!按照由

西部+中部+东部的顺序!信息消费新增效应下降!并

逐渐过渡到替代效应!但是由于信息消费将显著缓解

当前面临的传统消费规律性下降+新兴消费供给不足

的问题!从而创造新的消费需求!推动消费结构升级!

提高消费水平!所以随着其它消费水平的提高!替代

效应呈现先增强后减弱的趋势"至于随着进一步发

展!替代效应会不会又转换为新增效应!需要进一步

的数据来证明"
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市广场!满足不同年龄层次和背景的人们在广场进行

多种多样的活动"

进行多层次功能协同化发展!既要满足一些人的

低层次需求!也要能满足一些人的高层次需求!坚持

保护生态+回归自然!将可持续发展的理念!创造充满

生机和美好的环境"
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