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我国汽车产业进入壁垒和进入条件的

经济学视角分析
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摘要!基于产业组织理论和博弈理论!构建了单个厂商的产品差异化和差异化条件进入的经济学模型!模型结论对我国

汽车产业企业构筑进入壁垒和制定进入战略具有较好的解释力!为企业战略决策提供了经济学视角的分析"

关键词!汽车产业$进入壁垒$进入条件$差异化

中图分类号!

@$#$9E

!!

文献标志码!

C

!!

文章编号!

!"#!D!A%#

#

$%!"

$

%#D%%$ED%#

收稿日期!

$%!"D%ED$?

作者简介!梁玺%

!?A$

'&!男!湖北武汉人!中国运载火箭技术研究院发展规划部!副处长!技术经济及管理博士!研究方

向(战略管理#技术创新管理"

!!

改革开放
E%

多年来年均近
!%S

的持续高速增

长!把中国经济带到了世界第二大经济体"党的十八

届三中全会对我国经济发展的阶段性特征总结为增

长速度换挡期+结构调整阵痛期和前期刺激政策消化

期三期叠加!而推动产业转型升级和实施供给侧改革

成为推动经济平稳发展的重要举措和思路"然而一

个不容回避的事实是!对处于后发地位的中国产业和

企业而言!向价值链高端环节转型升级即是直面与发

达经济体强大对手相竞争!产业进入壁垒和进入条件

是必须思考回答的问题"

汽车产业是一个规模经济和学习效果明显的产

业!并且汽车工业往往需要一次性巨大的投资!专业

化生产程度高!资产专用性强!产品复杂,因此可以说

汽车产业是一个典型的高进入壁垒产业"通过对我

国汽车产业实践的观察!可以发现!从上个世纪
A%

年

代初到
?%

年代长达近
$%

年的时间内!产业进入壁垒

确实发挥着显著作用,但进入
$!

世纪后!进入壁垒似

乎一夜之间土崩瓦解!本土汽车企业开启了轰轰烈烈

的造车梦!并且在激烈的产业竞争中存活下来+蓬勃

发展!时至今日已经可以与合资企业分庭抗礼"因

此!我国汽车产业也是进入壁垒和进入条件研究的最

合适对象"

!

!

已有理论研究

自贝恩#

!

$的开创性研究以来!进入壁垒已经成为

产业组织研究的核心命题之一"学者们从不同的角

度出发对进入壁垒问题进行研究!并相继形成了三个

主要的理论学派-结构主义学派+效率学派和新产业

组织学派"

以贝恩为代表的结构主义学派'或称哈佛学派*

将进入壁垒定义为-(一个产业中原有企业相对于潜

在进入企业的优势"这些优势体现在!原有企业可以

持续地使价格高于竞争水平之上而又不会吸引新的

企业加入该产业)

#

$

$

"这一概念成为贝恩结构/行

为/绩效范式的核心"结构主义学派把进入壁垒作

为具有战略意义的市场结构性要素"效率学派'又称

芝加哥学派*的代表人物斯蒂格勒从成本的角度对进

入壁垒进行了阐述-(进入壁垒可定义为必须由一个

寻求进入某产业的企业!而不是由己经在该产业内的

企业承担的'在一些或每个产量水平上的*生产成

本)

#

E

$

"

$%

世纪
#%

年代以后出现的新产业组织理论

将市场结构看作是由市场内生决定的!分析在位企业

为减少未来的竞争采取主动行为而影响市场结构和

设置人为的壁垒以阻止进入"表现在研究方法上!就

是利用现代微观经济学的研究工具来分析市场壁垒

的形成机制!引进信息经济学+博弈理论来分析企业

的进入阻止策略及其后果!并形成了以博弈论为基础

的案例分析和以现代计算工具为基础的经济回归分

析为特征的两种新实证方法#

=D>

$

"

在中国的产业环境中!对于后发企业来说!进入

壁垒的主要来源之一是在位者一种重要的策略性行

为///进入遏制'

*̀67

0

Y)6)77)*')

*"在位企业通过

进入遏制策略来有效的阻止潜在进入者进入市场!从

而达到保存市场力量和垄断利润的目的"而进入遏

E$



制对于后发企业的影响体现为进入后无利可图!甚至

可能进入后得不偿失!因此只能在进入壁垒前望而却

步"

进入壁垒的经济学研究主要是从在位者的角度

出发!通过产业组织理论和博弈模型来进行在位者和

进入者的成本收益分析!以确定能够达到进入遏制目

的的条件"常见的使用产业组织理论和博弈模型来

研究的进入遏制手段主要包括限定价格+限定产量以

及生产能力扩张性投资!研究假设以产品同质化居

多"

但事实上!进入企业往往不会选择与在位企业同

质的产品进入市场!至少会通过低价格+性能改进或

者外观设计的优化营造出与在位企业的差异化"就

汽车产业而言!本土企业在进入阶段推出的产品主要

是低端车型!与在位的合资企业主要生产的中高端车

型确实存在性能上的差异!因此产品差异化的假设更

贴近汽车产业的实际情况"从研究对象来看!本文关

注的是本土企业的进入条件!即在位者不采用进入遏

制的条件!这也是与以往进入壁垒研究明显不同之

处"

产品的差异化主要有两种方式!即横向差异化和

纵向差异化"横向差异化指的是由于消费者的偏好

不同!对产品的特征评价也不同"例如有的消费者认

为三厢轿车比较美观大方!有的消费者认为两厢轿车

更加经济实用!因此企业通过设计出不同的产品来满

足消费者的不同口味"而纵向差异化指的是所有消

费者都偏好某一种特定的产品!例如在其他条件相同

的情况下!绝大部分消费者都会认为汽车越省油越

好!因此企业主要通过细分市场!以不同质量的产品

满足不同层次的消费者需求"

产业组织领域的学者在横向差异化和纵向差异

化领域都作出了较深入的研究"横向差异化领域具

有奠基性地位的
N-6)..(*

/

的线性城市模型#

"

$

!他把

个人需求与产品特征联系!并根据对个人需求的明确

假设!推导出了需求的性质"

N-6)..(*

/

模型主要的

假定条件为-

!

消费者沿着一条长度为
.

的直线均匀

分布!每单位长度有
Y

个消费者,

"

每个消费者购买

一单位产品!产品需求完全无弹性"消费者有保留价

格
!"

!超过保留价格!消费者将不再购买,

#

不失一

般性!生产的边际成本为常量
#

!企业生产固定成本

固定为
$

!并可以自由的改变生产位置,

$

厂商数目

是固定的!限定为两个!而且各自只有一个生产地点,

%

单位产品每单位距离的运输成本为常量
6

!由消费

者最终支付"

&1.-

X

的环形城市模型#

#

$是对
N-6)..(*

/

的线性

城市模型的一个扩充!与线性城市模型相比的主要特

点在于-

!

厂商和消费者分布在一个圆周上!而不是

在一条线段中"一个圆周相当于一条无限长的线段!

因为二者都没有端点"因此克服了线性城市模型中

寡头竞争可能不存在均衡的问题,

"

N-6)..(*

/

的线

性城市模型假设一个垄断厂商的选址和定价决策!商

店间不是竞争的关系!目标函数是使总利润最大化"

而
&1.-

X

环形城市模型中的厂商是竞争的关系!每个

厂商都力图使自己的利润最大化,

#

&1.-

X

环形城市

模型还假设存在一个外部产品"

中国汽车产业消费市场的确存在很多不同的消

费者偏好!比如对于汽车动力性能的不同要求!对于

汽车外型设计的个性化需求等等"但是在研究在位

企业和进入企业的问题上!两者更多体现为一种产品

质量和细分市场差异而形成的纵向差异化"在纵向

差异化领域!

+(7-.)

介绍了一个简单的模型#

A

$来说

明!本节即是在
+(7-.)

模型的基础上!结合产业组织

理论中博弈分析方法的思路进行模型构建的"

&

!

模型构建

&"!

!

模型的基本假设

假定每个消费者可以选择购买一个单位的产品!

产品的质量为
%

!价格为
!

!如果消费者选择购买产

品!则其效用函数可以表示为
&

'

!

!

%

*,如果消费者不

购买!则
&

'

%

"

(

!

'

!

!

%

*+

(

$

'

!

!

%

*+

(

!$

'

!

!

%

*分别表示

效用函数
&

'

!

!

%

*对
!

和
%

的一阶偏导数!二阶混和偏

导数"

&

'

!

!

%

*具有以下特征-

!

(

!

'

!

!

%

*

"

%

!表示对

于给定的质量为
%

的单位产品!较好消费参数的消费

者获得效用较大,

"

(

$

'

!

!

%

*

"

%

!表示对于给定类型

为
!

的消费者!消费高质量的产品获得的效用较大,

#

(

!$

'

!

!

%

*

"

%

!表示高消费参数的消费者只要消费

适当质量等级的产品就可以获得较大效用"为了简化

问题!我们将效用函数表示为
&

'

!

!

%

*

'!

%

)

!

"

消费偏好参数
!

-

!

为消费者偏好参数!即消费者

边际支付意愿"具有高
!

值的消费者具有较好的质

量偏好"同样处于简化的考虑!设定
!

#

#

!

)

!

!

)

$!其中

!

)

为正的实数!

!

)

'

!

*!

)

!也就是说消费者总数设定

为
!

"消费者偏好参数的累积分布函数为
$

'

!

*!密度

函数为
+

'

!

*"

产品边际成本
#

-设定产品边际成本
#

是质量
%

的

凸增函数!即满足$#

$

%

"

%

!

$

$

#

$

$

%

"

%

"简单的设定
#

'

%

*

'

,%

$

!

,

为正的参数"
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单个垄断厂商分析

假定市场中只存在单个厂商!企业若向市场提供

单一产品!将获得规模经济效用,若向市场提供多样

化的产品!那么厂商可以通过多种质量价格组合让消

费者进行自我选择!从而达到分割市场进一步增加利

润的目的"

&"&"!

!

单一产品

首先从单种产品开始!来考察单个厂商进行产品

和质量选择时候会有怎样的偏好"我们可以根据模

型的基本假定推出产品的需求函数为-

-
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'
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*

作为理性的企业!

!

%

(

!

)

的情形不会发生!因为

在该条件下将没有消费者愿意选择购买该企业的产

品"如果厂商定价目标是尽可能多的占有市场份额!

那么毫无疑问企业将采取第一种质量价格组合从而

占据整个产品市场"但是如果从利润最大化角度来

考虑!则第一种质量价格组合不一定能够给企业带来

最大价值的利润"因此需要分市场全部覆盖和部分

覆盖两种条件来进行讨论-

!

*市场全部覆盖"在尽可能占有市场份额的前

提下!企业通过质量价格组合占据了整个市场!获取

了所有消费者的全部剩余!包括满足质量偏好最低的

消费者的意愿,即满足条件
!

'!

)

%

!企业利润此时

为-
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'

!

)

#

*

-

'

'

!

)

%

)

#

'

%

**

'

'

!

)

)

!

*

%

)
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$

'

$

*

根据利润最大化的条件$"

$

%

'

%

可以解得此时满

足
%

,

'

!

)

)

!

$,

!

!

,

'

'

!

)

)

!

*

$

$,

!

"

,

'

'

!

)

)

!

*

$

=,

"

$

*市场不完全覆盖"在市场不完全覆盖的条件

下!企业的利润表示为
" '

'

!

)

#

*

-

'

'

!

)

,%

$

*

!

)

$

'

!

%

# $

*

"假设
+

'

!

*

'

!

且
$

'

!

*均匀分布"

那么 此 时 利 润 函 数 可 以 改 写 为
" '

'

!

)

,%

$

*

!

)

)

!

# $

%

"根据利润最大化的一阶条件可以得

到-

$"

$

!

'!

)

*

,%

)

$

!

%

'

%

以及$"

$

%

'

,

!

)

$,

!

)

%

*

!

$

%

$

'

%

"由此可以解得满足利润最大化条件的两组质量

价格组合-

!

%

'

!

)

,

!

!

'

'

!

)

*

$

,

!此时!

%

'!

)

!市场需

求为零!不符合理性企业的假设!舍去该解"

"

%

'

!

)

E,

!

!

'

$

'

!

)

*

$
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!此时!

%

'

$

E

!

)

!满足市场不完全覆盖

假设"市场不完全覆盖时!企业的利润为
"

&

'

'

!

)

*

E

$#,

"

比较市场完全覆盖与不完全覆盖两种条件下的

企业利润得到-

"

&

) "
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'
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)
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'

'

!

)

)

E

*

$

'
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!

)

)

E

*

!%A,

'

E

*

因为在消费者偏好参数中设定
!

)

'

!

*!

)

(

!

!因

此对于两种条件下的最大化利润差异始终有
"

&

)

"

,

(

%

!表明企业在不完全覆盖市场条件下获得的

最大利润始终比完全覆盖市场条件下的最大利润要

高"企业出于利润考虑有不完全覆盖市场的倾向"

&"&"&

!

两种产品&消费者离散

在单一企业提供多种产品的情况下!为了使讨论

简化!我们做出两种产品且消费者群体离散的简化假

设"假设市场上存在低需求和高需求的两种类型的

消费者!分别用消费参数
!

/

+

!

0

来表示两种类型的消

费者!各类消费者所占比例分别设定为
#

和
!

)#

"针

对两类消费者的不同消费参数!企业提供两种不同质

量的产品!产品质量分别为
%

/

+

%

0

!价格为
!/

+

!0

"那么

利润函数为
"'#

'

!/

)

,

1/

$

*

*

'

!

)#

*'

!0

)

,

10

$

*"

要满足消费者效用的理性约束和激励相容约束!

就必须满足条件-
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00
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%

/
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"由此得到
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/
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)

!

0

%

/
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"代入利润函数!并对
%

/

+

%

0

求导得到利润最

大化的一阶条件-

%

/

'
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%
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"进一步推

导可得$%/

$#

'
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!同时要使
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"

%

就必须满足
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!
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!
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"因此可以得到如下结论-随着低需求类型

消费者在消费人群中所占比例的增加!针对低需求类

型消费者的产品质量会越来越高"并且企业同时向

两类消费者提供产品的条件是
#

#

!

)

!

/

!

0

!

' *

!

!而当

#

#

%

!

!

)

!

/

!

'

$

0

时!即低需求类型消费者在消费人群

中比例有限时!企业只向高需求类型消费者提供产

品"

小结-由单一厂商的纵向差异化模型可以发现!

无论是单一产品还是多种产品!出于利润最大化的原

则考虑!企业存在不满足全部市场需求的激励"在单

一产品条件下!该企业会确定的选择不完全覆盖市场

而获取更高额的利润"在多种产品的条件下!该企业

会根据各种类型消费者所占据的比例来确定产品覆

盖的范围,在低层次消费者所占比例有限的情况下!

企业就会选择放弃低端市场而只满足高端消费者的

需求"

该模型的结论可以用来解释合资企业产品和品

牌进入中国汽车市场的历史"不难发现!绝大部分的

合资企业是以中高级车型作为进入中国市场的切入

点的!在中国刚刚进入汽车社会的初期!这种做法简

单而且实用的达到了合资企业希望实现的两个最基

本的目的-提高品牌形象!获取高额利润#

?

$

"

即使后来随着国内汽车市场竞争日益激烈!合资

品牌的产品线开始发生变化!向上和向下分别引入更

多的车型种类,但是!考虑到获取更丰厚的利润!在产

能有限的情况下!合资品牌早期向下拓展产品线还只

是局限于到中级车就基本停止了"

同时在价格策略上!仅针对高需求类型消费者

'当时的公务+商务用车*制定相应的价格区间!而该

价格区间是低需求类型消费者'当时的私人用车*无

法承受的!从而通过高价格达到了市场细分隔离的效

果"合资企业纯利益导向的产品战略!导致了中国汽

车产业(老三样)充斥市场数十年!而且汽车销售价格

始终居高不下#

!%

$

"

&")

!

差异化条件下的进入

根据上述的纵向差异化模型基本假设!我们通过

引入斯塔克伯格均衡分析来研究差异化条件下的进

入问题"

假设市场上存在在位企业'企业
!

*和潜在进入

者'企业
$

*!进入成本为
$

!两个企业产品全部覆盖

市场"此时产品质量选择和价格博弈过程分为三个

阶段-第一个阶段是在位者选择质量阶段!第二个阶

段是进入者决定是否进入!若选择进入生产质量决定

阶段!第三个阶段是价格竞争阶段"由假定可知!该

博弈为完全信息条件下的动态博弈!应该采用逆向归

纳法来求解子博弈精炼纳什均衡"此处假设潜在进

入者'企业
$

*以低质量产品进入市场"

在第三阶段的价格博弈过程中!两个企业的利润

函数可以分别表示为-
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其中在两个企业完全覆盖市场情况下!存在某种

消费偏好参数
!

2 的消费者对于高质量和低质量的产

品具有相同的效用价值!因此对于两种企业产品的购

买无差异"而消费偏好参数低于
!

2 的消费者更加偏

好低质量的企业产品!消费偏好参数高于
!

2 的消费

者更加偏好高质量的企业产品"由此
!

2
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2
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可以得到
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价格博弈中!根据利润最大化原则对于价格求导

得到-
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联立上述两式之后可以解得-
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将利润最大化条件下的两个企业价格代入利润

函数得到-
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*

在第二个阶段的博弈中!潜在进入者'企业
$

*选

择质量水平!同时需要比较进入前后的收益差异以决

定是否做出进入决策"根据企业
$

的利润最大化原

则!将利润函数对于质量水平进行求导得到-
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因此可以得到企业
$

对于企业
!

的质量反应函

"$
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若要使的企业
$

做出进入决策必须使得进入之

后的利润为正!因此企业
$

的进入条件必须满足
"
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由此可以解得进入条件之一-
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小结-该进入条件意味着!在纵向产异化条件下!

潜在进入者的进入决策受到在位企业质量选择的影

响"给定生产成本和进入成本!只有当在位企业生产

的产品在一定质量条件之上时!潜在进入者选择进入

才是有利可图的!否则潜在进入者将会选择不进入"

因此质量选择可以作为在位企业遏制潜在进入者进

入的重要策略"

给定企业
$

对于企业
!

的质量反应函数!因此企

业
!

可以在第一阶段进行质量选择使得自身的利润

最大化"在这个阶段!企业
!

的利润函数可以表示

为-
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而利润最大化条件为-
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由此可以解得
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那么根据质量反应函数和价格质量方程可以解

得
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"由此可以得到两个企业的利润函数-
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因此可以得到企业
$

进入的条件之二-
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!A,
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即
$
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!

!A,

"

小结-该进入条件意味着!对于潜在进入者自身

而言!存在着生产能力和进入成本之间互相影响的关

系"

,

是反映企业生产能力的重要指标!

,

越小说明

企业在生产相同质量的产品时的成本越低!即说明具

有较强的生产能力"因此!作为潜在进入者的企业!

如果生产能力更强!那么可以承担更高的进入成本阀

值"举个简单的例子!如果
,

'

$

!那么企业
$

进入的

条件为
$

&

!

E"

!即只有在进入成本小于!

E"

个单位的

时候!企业
$

进入才是有利可图的"如果
,

'

!

!那么

企业
$

的进入条件为
$

&

!

!A

!那么意味着企业
$

具有

更宽的进入成本空间!即使在原有
,

'

$

条件下不满

足进入条件的进入成本在生产能力增强之后也变得

可行了"

市场完全覆盖条件-在市场完全覆盖假设下!必

须满足企业
$

生产的低质量产品能够满足最低需求

类型消费者的要求!使得他们消费的效用值超过不消

费的效用"即需要满足
&

!

'!

)

%

/

)

!/

(

%

"因此代入

上述解得的企业
$

的质量选择和价格!可以解得市场

完全覆盖的条件为
!

)

(

!

*

槡EE
"

'

!9?>#=

"

下面探讨在位企业对于潜在进入者的进入遏制"

在位企业遏制的条件为遏制之后独占市场的利润比

容许潜在进入者进入的利润要大"前文已经证明!在

单一质量产品情况下!在位企业选择不完全覆盖市场

的利润始终比完全覆盖市场的利润要大"因此我们

只需要比较在位企业以遏制潜在进入者进入的质量

水平不完全覆盖市场和博弈过程最后的在位者利润

即可"

在位企业遏制进入的质量为
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!设定在位企业质量选择为
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"要使得在位企业不采取遏制策略需要

满足如下条件-
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!那么上式可以简化为
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根据进入条件之一
$
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!可以推出
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$"而在市场完全覆盖条件下有
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所以可得
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"由此可以得到在位企

业不采取遏制策略的必要条件为
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即
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在
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保持相对稳定的情况下!需要满足
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"而在
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保持不变的情况下!则需要满足
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小结-根据纵向差异化模型的斯塔克伯格均衡分

析!我们发现!潜在进入者能够以低质量产品进入市

场获取利润的基本进入条件为在位企业提供的产品

质量在一定质量水平之上!该质量水平的最低标准为

%
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E
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E
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E

,同时进入企业需要具备一

定的生产能力且面对不太高的进入成本!进入条件之

二是生产能力和进入成本的组合需要满足
,$

&

!

!A

"

!!

潜在进入者能够实现进入的另外一个重要条件

是不会遭遇在位企业的进入遏制策略"模型分析结

果显示!在位企业不会采取进入遏制的必要条件是考

虑消费者特性以及进入者生产能力和进入成本之后满

足
!

)

)$

&

%9AE"

"具体而言!不采取遏制策略的必要条

件表现为整个市场中消费者质量偏好参数不高!以最

高需求类型消费者偏好为代表的条件
!
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E
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,或者表现为潜在进入者的生产能力

和进入成本组合较低!满足
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研究结论

现有的纵向差异化模型关于企业进入的研究主

要是从遏制手段和策略如何能够达到阻止进入的效

果来分析的!而本文由于研究目的决定了主要关注潜

在进入者如何才能突破进入遏制的策略!因此是对传

统模型的逆向思考和推演"

模型结论显示!两个影响进入遏制策略效果的最

重要因素是消费者质量偏好参数和潜在进入企业的

成本战略'包括生产成本和进入成本*"当消费者质

量偏好参数低于某一水平!或者当潜在进入企业采取

较低水平的成本战略时!在位企业不会采取进入遏制

策略,换句话说!潜在进入者就能够有效突破策略性

的进入壁垒"结合中国汽车市场的实际情况来看!产

业环境中消费者的特征以及奇瑞+吉利等本土企业的

生产成本特点!满足了模型推导的成功进入条件"

从消费者质量偏好参数分析!在本土企业进入的

$%

世纪
?%

年代末!我国刚刚步入汽车社会!消费者

对于汽车性能没有太深入的了解!自然也不可能达到

较高的质量偏好"此时!是本土企业突破策略性进入

壁垒的最佳机会"如果在位的合资企业希望阻止本

土企业进入而采取遏制策略!就必须将产品质量降到

很低的标准!迫使本土企业失去市场而亏损退出"然

而在消费者质量偏好不高的条件下!在位企业的做法

是得不偿失的!因此我们并没有看到当时合资企业急

于推出经济性车型来遏制和打压本土企业的进入"

随着我国汽车市场的成长和成熟!消费者的质量偏好

逐渐提高!此时降低产品质量以遏制竞争对手的策略

就可能是有利可图的"从
$%%#

年起合资企业开始尝

试推出经济型车型可以看做是对模型结论的反面例

证"

从潜在进入者的成本特点来看!奇瑞+吉利等本

土企业在进入初期都拥有较低的生产成本-设计通过

模仿和反向工程来代替!零部件供应利用已有的成熟

体系!模具选择便宜的模具开发商!厂房+设备成本利

用政府或自身的关系降到最低#

!!D!$

$

"即使作为在位

者的合资企业通过降低产品质量来抢夺市场!本土企

业仍然有办法凭借低生产成本在行业中生存和盈利"

如此一来!合资企业以牺牲利润的代价遏制本土企业

进入就显得不值当了"

参考文献

#

!

$

PC3:;&<C*-6)-*

X

7('(*

/

(*W-*-

X

-.

0

1*2-.(

/

-

X

-.

0

#

;

$

<

+,)CW)7('1* '̀-*-W('M)J()]

!

!?=?

!

E?

'

$

*-

==AD="=<

#

$

$

PC3:;&<P177()756-*)])*67

0

#

O

$

<F1WV7(2

/

)

!

OC

-

N17I

J172[*(J)75(6

0

L7)55

-

!?>"

-

!#D!A<

#

E

$

&+3ZQ̀ M Z;<+,)-7

/

1*(a16(-*-H(*24567

0

#

O

$

<N-W)I

]--2

!

3Q

-

MY37](*3*'

!

!?"A

-

E>DE#<

#

=

$

&L̀ :F̀ C O<̀*67

0

!

'1

X

1'(6

0

!

(*J)56W)*6

!

-.(

/

-

X

-.(56('

X

7(I

'(*

/

#

;

$

<+,)P)..;-47*1.-H '̀-*-W('5

!

!?##

!

A

'

$

*-

>E=D

>==<

#

>

$

Y3G3+C<M)')*62)J).-

X

W)*65(*-.(

/

-

X

-.

0

6,)-7

0

#

;

$

<+,)

CW)7('1* '̀-*-W('M)J()]

!

!?A$

!

#$

'

$

*-

!$D!#<

'下转第
E?

页*

A$

!!

科技和产业
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!! !!!

第
!"

卷
!

第
#

期
!!



#

=

$许学娜!胡克涛!许学涛
<

考虑财务杠杆的项目评价方法研究

#

;

$

<

建筑经济!

$%%#

'

!$

*-

$"D$A<

#

>

$申云!熊建芳!邵景奎
<

多项目管理优先级评价指标体系与方

法研究#

;

$

<

无锡商业职业技术学院学报!

$%!E

!

!E

'

=

*-

!D"<

#

"

$芮明杰
<

产业竞争力的
f

新钻石模型
f

#

;

$

<

社会科学!

$%%"

'

=

*-

"AD#E<

#

#

$吕俊杰
<

低碳技术创新的发展现状及对策#

;

$

<

经济研究!

$%!%

'

!#

*-

>"D>#<

#

A

$

3LFF<F.(W16)',1*

/

)$%%#

-

W(

/

(616(-*<'-*67(V46(-*-H]-7UI

(*

/

Z7-

X(

<6-6,)H-476,155)55W)*67)

X

-76-H6,)(*6)7

/

-JI

)7*IW)*61.

X

1*).-*'.(W16)',1*

/

)

#

O

$

<F1WV7(2

/

)[*(J)7I

5(6

0

L7)55

!

:)]c-7U<

#

?

$应维云!覃正!李秀
<

企业竞争优势战略的理论研究综述#

;

$

<

开放导报!

$%%>

'

>

*-

!!>D!!#<

#

!%

$李平
<

低碳产业集群的推进路径和策略研究#

;

$

<

特区经济!

$%!$

'

!%

*-

!A>D!AA<

#

!!

$

O3FNC̀ Q`LKM+̀ M<F.456)751*26,)*)])'-*-W('5-H

'-W

X

)6(6(-*

#

;

$

<N17J172P45(*)55M)J()]

!

!??A

!

#"

'

"

*-

##

D?%<

#

!$

$孙海琴
<

低碳产业链与我国低碳经济推进路径研究#

;

$

<

产

经!

$%!=

'

E

*-

=?D>!<

#

!E

$强毅
<

我国将建立统一的节能低碳产品认证制度#

;

$

<

机械

工业标准化与质量!

$%!>

'

!!

*-

><

L2-UN/;75=34'48-P6

>

-5-9/48UN/;75=34V-52383:52-T3C

$/0A34'487.50

>

M-N-;3

O

9-45

N̂K[c1*

!

Q3Q(*

'

&',--.-HO1*1

/

)W)*6

!

[*(J)75(6

0

-H&,1*

/

,1(H-7&'()*')1*2+)',*-.-

/0

!

&,1*

/

,1($%%%?E

!

F,(*1

*

@A.50/15

-

C5])1..U*-]

!

/

.-V1.'.(W16)]17W(*

/

1*2-6,)7)*J(7-*W)*6

X

7-V.)W517)(*'7)15(*

/

.

0X

7-W(*)*6<+-2)J).-

X

6,)*)](*'7)15(*

/

X

-(*6-H)'-*-W

0

!

])W4561V1*2-*6,)6712(6(-*1.)'-*-W

0

(*'7)15(*

/

W-2)-H,(

/

,)*)7

/0

'-*54W

X

6(-*

!

,(

/

,2(5',17

/

)1*2,(

/

,

X

-..46(-*<Q-]

'17V-*(*24567

0

(56-17(5)4*2)76,(5V1'U

/

7-4*2<+,)H4647)5-'(1.1*2)'-*-W(''-W

X

)6(6(-*(56,)'-W

X

)6(6(-*(*.-]'17V-*(*24567

0

<+,)

X

1

X

)7

V4(.256,))J1.416(*

/

(*2)b5

0

56)W-H'-W

X

)6(6(J)*)55-H.-]'17V-*(*24567

0

],(',,15'-J)7)26,)).)W)*6-H)'-.-

/

('1.)HH('()*'

0

V15)2-*6,)5

X

)I

'(H(')HH)'65-*6,))'-.-

/

('1.)*J(7-*W)*6-H.-]'17V-*(*24567

0

1*26,)Y(1W-*2O-2).<+,))J1.416(*

/

5

0

56)W(*'.42)5#H(756

/

712)(*2('16-75

!

!?5)'-*2

/

712)(*2('16-751*2EE

\

41*6(616(J)(*2('16-75V15)2-*H4aa

0

)*67-

X0

<

B-

>

C308.

-

.-]'17V-*(*24567

0

,

6,)*)]2(1W-*2W-2).

,

)'-.-

/

('1.V)*)H(6

,

6,)H4aa

0

)*67-

X0

'上接第
$A

页*

!!

#

"

$

NK+̀ QQ3:Z N N<&61V(.(6

0

(*'-W

X

)6(6(-*

#

;

$

<̀'-*-W('

;-47*1.

!

!?$?

!

E?

-

=!D>#<

#

#

$

&CQKL&F<O-*-

X

-.(56(''-W

X

)6(6(-*](6,-465(2)

/

--25

#

;

$

<P)..;-47*1.-H '̀-*-W('5

!

!?#?

!

!%

'

!

*-

!=!D!>"<

#

A

$

+3MKQ̀ ;<+,)6,)-7

0

-H(*24567(1.-7

/

1*(a16(-*

#

O

$

<F1WI

V7(2

/

)

!

OC

-

+,)O3+L7)55

!

!?AA

-

$!D$$<

#

?

$徐向阳
<

狼真的来了///自主品牌与合资品牌的正式
LR

开

始了#

;

$

<

汽车观察!

$%%?

'

!

*-

"%<

#

!%

$路风!封凯栋
<

加强自主开发///中国振兴汽车工业的唯一

出路#

;

$

<

新财经!

$%%=

'

=

*-

!%=D!%><

#

!!

$谢伟
<

全球生产网络中的中国轿车工业#

;

$

<

管理世界!

$%%"

'

!$

*-

"#DA#<

#

!$

$路风!封凯栋
<

发展我国自主知识产权汽车工业的政策选择

#

O

$

<

北京-北京大学出版社!

$%%>

-

?#D!%%<

L2-U13439=1@4/;

>

.=.3:52-U450

>

?/00=-0/48U450

>

$348=5=34=4

$2=4/

2

.@75393A=;-'487.50

>

Q3C:ZG(

'

F,(*1C'12)W

0

-HQ14*',8),('.)+)',*-.-

/0

!

P)(

T

(*

/

!%%%#"

!

F,(*1

*

@A.50/15

-

P15)2-*6,)(*24567(1.-7

/

1*(a16(-*6,)-7

0

1*2

/

1W)6,)-7

0

!

6,(5

X

1

X

)7'-*5674'66,)W-2).-H

X

7-24'62(HH)7)*6(16(-*H-715(*

/

.)H(7W

!

15])..156,)W-2).-HJ)76('1.2(HH)7)*6(16(-*H-7V-6,(*'4WV)*61*2)*671*69+,)'-*'.45(-*-HW-2).'-4.2)HH)'6(J).

0

)b

X

.1(*6,)',-(')5-H)*67

0

V177()751*2)*67

0

56716)

/0

H-7H(7W5(*F,(*1

2

5146-W-V(.)(*24567

0

9+,)7)H-7)6,)W-2).-HH)751*1*1.

0

5(5-HH(7W

2

556716)

/0

H7-W1*)'-*-W

0

X

)75

X

)'6(J)9

B-

>

C308.

-

146-W-V(.)(*24567

0

,

)*67

0

V177()7

,

)*67

0

'-*2(6(-*

,

2(HH)7)*6(16(-*

?E

!!!!!!!!!!!!!!!

低碳产业发展竞争力评价指标体系与评价方法
!


