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摘要!传媒产业作为我国文化产业的重要组成部分!对我国经济发展和文化软实力的提升具有重要影响$随着中国传

媒业发展环境的优化!传媒公司之间的竞争加剧$采用定性和定量相结合的方法对上市传媒公司的竞争力进行了研

究$思路是首先构建上市传媒公司竞争力综合评价体系!然后采用改进的
+LE&3&

法对选取样本的竞争力进行综合评

价和排序!最后提出增加上市传媒公司竞争力的对策建议$
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('!女!河南开封人!西南石油大学经济管理学院!产业经济学硕士研究生!研究方向"产业发展研究$

!!

当前!我国正处于积极促进文化产业大发展#大繁

荣的关键时期!文化体制改革正在向纵深推进"从党

的,十六大-#,十七大-到,十八大-!国家都明确提出了

要全面深化文化体制改革"传媒产业作为文化产业的

重要组成部分!传媒产业的发展和文化体制改革同步

进行"目前许多传媒公司谋求上市以提高公司竞争

力!在这种情况下对上市传媒公司竞争力进行评价研

究!找出其存在的问题就具有重要的现实意义"

丁和根$

!

%在构建传媒竞争力评价指标体系时按

评价目的将指标体系分为单项指标体系和综合指标

体系!按内在逻辑关系将指标体系分为描述性指标和

分析性指标体系!按评价对象范围分为总体性和分类

型指标体系"汪民$

$

%认为影响上市公司竞争力的驱

动因素中!治理#管理#技术及文化等因素相互影响#

相互转化共同形成上市公司的竞争力"李东宇$

B

%构

建了区域文化传媒产业竞争力综合评价体系!并以安

徽#浙江#北京为代表具体进行了分析"戴钰!康灿

华$

A

%根据传媒业的双层属性及设计指标体系时应遵

循的原则!设计出了一套行之有效的传媒竞争力综合

评估体系!并依据层次分析法)

; È

*确定了指标体

系的评价指标权重"吴昊天$

"

%用因子分析对我国各

省市的传媒产业竞争力进行了评价和排序!然后基于

变异系数的
+LE&3&

法对上市传媒公司的绩效进行

了分析"刘学文!王铁军$

>

%对我国新媒体产业上市公

司竞争力进行了研究!对影响上市公司竞争力的综合

评价因素进行灵敏度分析!并建立了基于密切值法的

新媒体产业上市公司竞争力综合评价模型!提出了对

上市公司竞争力评价问题的适应性研究"

!

!

改进的
WQ4A0A

评价模型

+LE&3&

法是一种近乎理想的排序方法!是由

`N1*

/

和
]--*

提出的解决多方案多属性决策问题

简单而有效的方法之一!参照基准就是方案的全集!

并以此建立偏好关系"

+LE&3&

法的基本思想是(设

定一个虚拟的最优解)称为正理想解!取值为
!

*和一

个虚拟的最劣解)称为负理想解!取值为
%

*!在目标

空间中求解方案的相对接近程度!以度量某个方案靠

近正理想解和远离负理想解的程度!用相对接近程度

的值)

%

'

!

*决定方案的优劣排序!相对接近程度越靠

近
!

!则方案越优!反之!相对接近程度越接近
%

!则方

案越差$

?@#

%

"

+LE&3&

法的步骤是!首先通过相关规范化处理

方法消除各指标因单位不同而带来的影响!在原始数

据矩阵基础上得到规范化矩阵!然后在多个备选方案

中找出最优方案和最劣方案!并以此构成一个空间"

然后!在此方案空间范围内!计算各个方案与最优方

案和最劣方案之间的距离!从而得出各方案与最劣方

案或最优方案间的相对贴近程度!据此就可进行方案

优劣的排序与评价"

+LE&3&

法的不足之处(一是在求规范化决策矩

阵时!所有指标都按越大越好的思想进行规范化处

理!没有对各指标进行相关分类.二是权重的确定具

有主观性!计算过程中直接将事先给定的指标权重作

A!!



用于原始数据矩阵!从而改变了原始数据间的关系结

构!最终会影响到评价结果的好坏"

为了弥补传统
+LE&3&

法的不足!下面通过用变

异系数法来确定各个评价指标的权重"

设有
9

个评价样本!每个样本有
I

个评价指标!

则有评价指标矩阵
D

(

D

;

:

!!

:

!$

4

:

!I

:

$!

:

$$

4

:

$I

8 8 8

:

9!

:

9$

4

:

*

+

,

-

9I

)

!

*

由
D

可以构成规范化的矩阵
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构造规范化的加权矩阵
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其中
,

H

是权重"

由于传统
+LE&3&

模型权重是事先确定的!其值

为主观值!具有一定的随意性!从而影响最终评价结

果$

=

%

"因此!我们通过用变异系数法来求各个评价指

标的权重
,
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式中!
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为第
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个评价指标的变异系数!

E
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价指标的均方差!
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个评价指标的均值"

确定正理想解和负理想解"设
Z

为越大越优型

目标集!
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计算每个样本到正理想解的距离
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计算每个样本接近于正理想解的相对贴近度
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上市传媒公司竞争力评价分析

#"!

!

评价指标及样本选定

为了能够反映传媒行业上市公司的综合竞争力

情况!我们选择了
A

个一级评价指标(偿债能力#获利

能力#发展能力和运营能力.

=

个二级评价指标(资产

负债率#流动比率#速动比率#总资产利润率#净资产

收益率#总资产增长率#净资产增长率#总资产周转

率#流动资产周转率)见表
!

*"样本我们是选取了

$%!$

年
$%

家上市传媒公司"

表
!

!

传媒上市公司竞争力评价指标体系

竞争力评价

偿债能力

获利能力

发展能力

运营能力

资产负债率&

F

'

流动比率&

F

'

速动比率&

F

'

总资产利润率&

F

'

净资产收益率&

F

'

总资产增长率&

F

'

净资产增长率&

F

'

总资产周转率&次'

流动资产周转率&次'

!!

注"资产负债率为逆向指标$

#"#

!

变异系数及权重计算

由于变异系数法是直接利用各项指标所包含的

信息!通过计算得到指标的权重"它可以克服采用主

观的方式给各个指标赋予权重!成为一种客观赋予权

重的方法$

!%

%

"在评价指标体系中!指标取值差异越

大!通过变异系数法求得的权重越大!则更能反映被

评价样本的差距"我们根据变异系数法计算出这
=

个指标的变异系数和权重如表
$

所示"

从上表中可以看出所选样本中代表发展能力指

标的总资产增长率和净资产增长率的变异系数是最

大的!说明所选上市传媒公司之间的发展能力差别较

大"偿债能力指标的变异系数次之!说明所选上市传

媒公司之间的偿债能力有一定差别"获利能力指标

和运营能力指标的变异系数相近!并且数值较小!说

明所选上市传媒公司的获利能力和运营能力相当"

由于所选样本中发展能力指标的变异系数最大!

所包含样本信息最多!所以在竞争力评价中所占权重

也是最大的"偿债能力指标所占权重次之!获利能力

和运营能力指标所占权重相近!都比较小"

"!!

!!!!!!!!!!!!!!!

基于改进
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法的上市传媒公司竞争力综合评价研究
!



表
#

!

各评价指标的统计描述及权重

资产

负债率

流动

比率

速动

比率

总资产利

润率

净资产

收益率

总资产

增长率

净资产

增长率

总资产

周转率

流动资产

周转率

U(* $9#$ %9#= %9$B !9" $9!= @!=9#A @%9$> %9!$ %9!A

U1f "=9=B $>9B" $%9%$ !=9B# !?9!A !=%9? !=#9!B $9%$ B9>!

U)1* $#9A= "9># B9=" ?9%# #9?" $B9>? !#9>> %9>! !9!A

D !?9># >9?$ A9"" A9?# A9!" AA9## AB9$ %9AB %9#>

"

%9>$ !9!# !9!" %9># %9A? !9=% $9B$ %9?% %9?"

b %9%> %9!$ %9!$ %9%? %9%" %9!= %9$A %9%? %9%#

!!

注"

"

代表指标变异系数!

b

代表指标权重$

#"$

!

评价结果分析

我们根据变异系数权重的
+LE&3&

法对
$%!$

年

传媒上市公司竞争力综合评价!通过
A

大指标进行综

合分析!可以看出不同的公司在偿债能力#获利能力#

发展能力和运营能力等方面的表现各不相同"将各

传媒上市公司与理想解)理想上市公司*之间的贴近

度
X3

从大到小进行排序!见表
B

"从综合评价结果

可以就看出!最好的五家企业是(粤传媒#蓝色光标#

东方财富#广电网络#华谊兄弟!这几家公司的资产负

债率较低!速动比率和净资产增长率较高!且粤传媒

的贴近度远远大于蓝色光标和东方财富的贴近度"

最差的三家企业是(中信国安#歌华有线#中视传媒!

这几家公司的总资产增长率#总资产的利润率和总资

产的周转率较低!其中中视传媒的贴近度为
%9%"

!近

乎不理想"

表
$

!

传媒上市公司绩效评价结果

样本
0

I

0

@ 指标
BP

(

G

名次

光线传媒
%9$# %9%? %9$! >

华策影视
%9$# %9%> %9!# #

中视传媒
%9B$ %9%$ %9%" $%

粤传媒
%9!! %9$= %9?$ !

中南传媒
%9B% %9%A %9!! !"

华闻传媒
%9B% %9%A %9!B !$

华谊兄弟
%9$> %9%# %9$A "

华谊嘉信
%9$# %9%? %9$% ?

蓝色光标
%9$" %9!% %9$# $

东方财富
%9$= %9!! %9$# B

焦点科技
%9B% %9%> %9!? =

天舟文化
%9B% %9%" %9!A !!

皖新传媒
%9$= %9%A %9!B !A

出版传媒
%9B! %9%$ %9%? !?

歌华有线
%9B! %9%$ %9%> !=

广电网络
%9$# %9!% %9$> A

博瑞传播
%9$= %9%" %9!A !%

中文传媒
%9B% %9%A %9!B !B

中信国安
%9B! %9%$ %9%? !#

天威视讯
%9B% %9%B %9%= !>

$

!

提高上市传媒公司竞争力的对策建议

$"!

!

上市传媒公司状况

从评价结果可以看出我国上市传媒公司的竞争

力差别较大!粤传媒遥遥领先于其他传媒公司"从指

标反映的信息来看!上市公司缺乏有效的经营绩效管

理机制!没有建立起有效的激励和相应的约束机制!

缺乏对传媒实业资本的经营管理"缺乏传媒产权资

本经营!只有通过改善企业的资本结构!使企业多元

化!才能实现传媒资本的扩张!分散风险!保证资本收

益的最大化"传媒上市公司资金#技术和人才的投入

运营效率有待提升"当前!我国上市传媒公司受到了

世界传媒产业的冲击!为了使我国上市传媒公司保持

更好的发展势头!下面提出了几点建议"

$"#

!

微观层面建议

构建科学合理的公司治理结构"我国传媒业的

公司化改革已经走过十几年的路程!但是科学合理的

公司治理结构至今尚未形成!出现所有者缺位#内部

人控制#监督机制不健全等问题!直接制约了传媒上

市公司经营业绩的提高"合理的公司治理结构主要

包括优化董事会结构#建立有效的监管机制#健全问

责体制"

建立有效的经营者激励约束机制"一是对所有

者)股东*的约束.二是市场的约束!包括产品市场的

约束#经理市场的约束以及资本市场的约束.三是国

家法律的约束!依靠法律构建约束经营者活动的外部

框架"

创新传媒资本经营机制"资本经营是指对资本

的筹划#谋略和管理!目的在于实现资本最大限度地

增值"创新经营机制主要是加强传媒实业资本经营#

加强传媒金融资本经营#加强传媒产权资本经营和加

强传媒无形资本经营"

$"$

!

宏观层面建议

走传媒产业融合之路"上市传媒公司可以以产

业融合的视角来推动传媒产业的升级发展"随着互

>!!

!!

科技和产业
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!! !!!
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!!



联网技术的发展和广泛应用!电信业#传媒业#

3+

产

业之间持续不断#逐渐深入的产业合作!成为传媒业

发展的新方向"

与政策导向紧密结合",

$%!!

年实现所用平面

新闻媒体成功转制-!,尝试区域性并购扩大发展规

模-这些常见的国家支持性政策给平面出版媒体一个

发展的契机"所以传媒产业想要有一个更大程度的

发展!与政策法规紧密结合!抓住发展的机遇期!努力

向前奋进!争取取得更好的成绩同时促进社会的向前

迈进"

随着文化体制改革的深入!传媒业的发展步入了

历史机遇期!打破壁垒的跨区域#跨媒体发展的综合

传媒集团已经成为媒体经营发展的必然趋势"
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