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竞争均衡的比较研究
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会
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摘要!研究价格"

=(6560)1

#和数量"

>,36),5

#竞争模式下!单向溢出对企业质量选择$利润的影响%以纵向差异化市场结

构为例!建立了基于单向质量溢出的不对称寡头竞争模型!运用赋值计算对模型的均衡解进行了比较分析!结论是&

!

给定溢出因子和学习效应的合理取值范围!领先和跟随企业的质量与利润在价格竞争下都小于数量竞争'

"

质量间的

单向溢出效应$跟随者的学习努力都会导致领先者初始质量的下降!但在价格竞争时!这种(逆向选择)效应的程度较

低'

#

跟随者的学习激励随着溢出效应的提高而降低!并不受竞争策略变化的影响%这些发现可以解释中国轿车产业

竞争模式对合资和自主创新企业关系变化的影响%
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"
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!!

质量选择和产品的价格或数量竞争关系!在产业

组织理论的早期文献中往往被解释为一个二阶段或

三阶段的博弈过程!从而将质量解释为产品市场竞争

势态的内生现象!较少关注质量之间的溢出效应或者

跟随者的学习激励对竞争均衡的影响"就中国轿车

产业而言!由于在研发能力和生产规模方面的巨大差

异!一方面!本土企业基本上处于对跨国公司所投放

的产品进行模仿性学习的境地!因此后者产品质量的

选择就间接决定了二者产品差异化的程度#另一方

面!随着
>,36),5

数量竞争转变到
=(6560)1

价格策略!

质量与利润之间的关系也会随之改变!会进一步影响

跨国对产品质量的选择"为理解这一问题!需要对竞

争模式与质量溢出$吸收之间的关系进行比较研究"

对于溢出效应与产品市场竞争关系的规范研究

源于
>,+()

和
-(H')5+0-

的经典论文!他们提出了溢

出和学习能力的基本概念!其理论模型和计量检验发

现溢出效应和吸收能力对企业的研发密度有着相反

的作用%

!
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"此后!

%3I3J360

$
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和
K,4()L60)I

基于

多阶段的博弈模型!相继分析了溢出对社会福利$创

新的时序与差异化市场均衡$合作研发与溢出内化的

选择等问题%

$C"

&

"后续的研究主要围绕'研发溢出$

成本降低和产品竞争(的路径展开!

M065')

发现了溢

出会导致研发投入降低的'逆向选择(困境%

N
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和
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则认为学习能力即会提高自身的研发投

入!也会降低溢出作用的发挥%

B
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"

一些文献也分析了价格和数量竞争手段的变化

与质量选择或产品定位的关系"

A)1(64,)

等人提出

了一个'质量选择
C

市场竞争(的基本模型后%

@
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M,550

基于固定成本和可变成本的约束条件!较完整

地比较了价格和数量竞争模式下!寡头企业的质量$

价格$利润和社会福利!并发现在价格竞争时!领先企

业的质量会高于数量竞争的情形!而后发企业则呈现

相反的结果%

D

&
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P'3

发现数量竞争会导致更高的研

发投入!但价格和利润在价格竞争时会提高%
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"

%

/

J(,)'1'4

的动态模型分析发现!不存在溢出效应

时!研发支出$价格和企业的净利润在数量竞争时都

会增加!当成本间的溢出作用较弱时!价格竞争会使

产量$消费者剩余和总社会福利增加%

!#

&

"杨树等也

认为一般情况下!数量竞争相对于价格竞争而言!会

使均衡质量提高%

!!

&

"孙彩虹等在研究不对称寡头研

发合作模式时也指出!溢出与企业研发投入之间存在

正相关的关系%
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和
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求函数和对称寡头的分析证明!在
=(6560)1

价格竞

争下的研发投入会高于
>,36),5

数量竞争时的程度!

但并不意味着社会福利水平会相应增加%
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国内学者在对汽车产业的相关研究中!涉及到了

技术$知识和效率的溢出问题"孟秀惠应用主成分分

析方法!发现外资的进入$通过投资额和研发比重的

增加!对促进产业竞争力具有提升作用%

!"

&

#范叙春和

贾德铮对汽车$摩托和配套产业之间溢出关系的研究

则表明!这些关联产业之间存在短期的溢出效用!而

溢出的长期趋势并不显著%

!N

&

#肖远飞在估算中国汽

车产业技术进步效率时!却发现技术进步不明显!甚

至下降的现象%

!B
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"导致这些问题的一个潜在的原因

是!这些研究较少区分中国汽车产业中两类异质参与

者在能力$资源和市场势力等方面的巨大差异!也未考

虑竞争方式的变化!对本土企业行为和绩效的影响"

以轿车产业中企业产品质量间的单向溢出特点

为隐含对象!本文将主要分析这种溢出效应下!跨国

公司和本土企业的质量$利润和学习激励在价格和数

量竞争模式时的差异!以弥补已有文献只考虑企业间

能力相等和溢出对称的缺陷!使理论研究更贴近市场

竞争的实际!并对跨国公司产品投放战略的转化予以

解释"
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!

模型设定与求解

考虑一个纵向差异化的市场!它由两个企业
!

和

$

构成"二者在产品市场进行价格或数量竞争!但企

业
!

作为先行者!首先选择其产品质量!企业
$

在竞

争展开前会观察到前者的质量!并进行模仿性学习"

与处理此类问题的已有模式不同!质量选择和产品市

场竞争不是一个逆向选择的过程!即质量并非最终竞

争内生的结果!对价格或数量竞争阶段而言它是外生

或固定的"但学习或溢出效应是公共知识!两个企业

均知晓溢出函数的具体形式"在
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等%
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$以及
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&等论文的基础上!本文直接使用他们关于纵向

差异化竞争的方法和结论!而重点分析溢出效应和方

式对两个企业质量选择和利润的影响"

假定消费者的效用函数为
!
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这里
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代表消费者对质量的偏好!它分布在区间 %
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&上!为保障价格或数量竞争时需求函数存在!需设
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是产品的质量!一般的
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"当市场是不完全覆盖时!对高质量和低

质量产品的需求分别是)
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企业的利润是销售收入和质量成本之差)
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二者之间质量溢出函数为)
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!这里
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企
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的学习激励或动机!它处区间*
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+上"
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是企业间的产品质量的溢出因子"企业间的竞争

关系和过程见图
!

"

图
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企业间的竞争和溢出关系
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价格竞争下的单向溢出效应分析

为简化分析的过程!我们直接采用了标准的纵向

差异化竞争的若干结论"就价格竞争而言!由两个企

业的利润函数对各自价格的一阶导数可知)
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因此二者的利润可表述为质量的方程)
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在第一阶段!企业之间存在质量的溢出关系!将

#$

"#

*

#!

分别代入利润方程!企业
!

的决策变量是自

身的质量!而企业
$

则是学习水平的选择"对企业
!

而言有)
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基于这一最优条件可得到企业
!

的质量水平与

溢出效应$企业
$

学习努力的关系)
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由于
#

!

*

都小于
!

且大于
#

!那么上面两个导数

均小于
#

"由此可以发现!在价格竞争的环境下!企

业
!

作为领先者!它的质量水平随着产品间溢出效应

的增加$企业
$

学习能力的提高而下降"
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企业
$

的问题则相对较为复杂!它的决策变量第

一阶段是学习能力或努力水平!这意味着)
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利润对学习能力的一阶导数是)
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基于对称性可以得到)
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可见在价格竞争的情形下!跟随者的学习努力与

领先者的质量和产品间的溢出效应都负相关!其蕴含

的微观动机在于!在纵向差异化的市场中!质量的提

高在使产品间距离缩短的同时!会引发更激烈的价格

竞争!导致最终利润的下降!进而降低跟随者的学习

努力"这一发现和双向溢出假定的结论有着明显的

不同"

+,-

!

!"#$%"&

数量竞争下的单向溢出效应分析

由式*

$

+可以得到纵向差异化市场中的逆需求函

数)
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将得到的价格反应函数再带回两个企业的利润

方程!并分别对数量求一阶最优条件!就能够建立
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竞争下价格$数量和质量之间的确定性关系)
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将单向溢出函数
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与上述价格和数量同

时带回两个企业的利润方程!可以分析质量的初始选

择$溢出因子和学习动机之间的关系"作为先行者!

企业
!

在第一阶段选择
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以实现利润最大化!这意

味着)
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给定这一利润最大化的约束条件!并把它理解为

一个隐函数!可以发现企业
$

的行动策略!质量间的

溢出因子与企业
!

初始质量选择的关系)
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原因在于!当
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时!上面第

一个公式的分母大于
#

!也就是说!随着溢出效应的

提高!领先者具有降低产品质量的动机"而后一个公

式的符号也表明!企业
!

质量选择也会随着企业
$

学

习动机的提高而下降"这一发现的微观经济学机理

也是显著的!由于在纵向差异化竞争中!单个企业的

利润与自身质量正相关!而与竞争对手负相关!那么

当企业
!

提高自身质量时!在单向溢出效应的作用

下!会直接提高企业
$

的产品质量!价格战略的互补

性!必然促使领先者减低初始产品的质量"

在本文中!企业
$

在第一阶段的策略是选择学习

的努力水平
#

!在获得溢出效应的基础上实现利润最

大化"具体分析过程如下)
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!故给定溢出因子
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!企业
$

的学习动机随着企业
!

初始质量的提高而增

加"根据对称性可知)
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#

#

*

$#

+

即企业
$

的学习激励与企业
!

的产品质量及其

溢出效应负相关"这是因为!随着企业
!

产品质量的

提高!且溢出效应给定时!企业
$

学习努力的增加虽

然会提高自身产品的质量!但两个产品间质量距离的

缩短!也会增加价格或数量竞争的程度!最终导致利

润的下降"

-

!

比较分析与赋值计算

-,+

!

静态结果比较分析

本文的目标是分析价格和数量两种竞争策略下!

质量溢出和学习动机对领先者和追随者相关行为的

影响"在两种模式下!企业质量$利润的差异分别是)

#

+

!

#

-

!

"

"

*

!

%

'*

+

*

$

%

'*

+
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$
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+
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+
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+
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+
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+
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<
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和
=(6560)1

竞争均衡的比较研究
!



由于前三个计算式的结论很直观!只需对最后一

个公式进行简要的证明"为表述的便利!这一公式等

价于)

"

+

$

%"

-

$

"

(

"

#

$

*

$

$

*

"

%#

*

+

"

*

%

D

,

B

#

*

,

D

#

$

*

$

%

D

#

<

*

<

,#

"

*

"

+ *

$<

+

要判断其符号!只要得到 *

%

D

,

B

#

*

,

D

#

$

*

$

%

D

#

<

*

<

,#

"

*

"

+的符号即可"可令
#

*

"

.

!上式简化

为)*

%

D

,

B

.

,

D

.

$

%

D

.

<

,

.

"

+!当
#

$

.

!

#8N

时!

它的一阶导数是)

B

,

!B

.

%

$"

.

$

,

"

.

<

#

#

*

$"

+

这意味着 *

%

D

,

B

.

,

D

.

$

%

D

.

<

,

.

"

+为增函数!

且在
.

"

#8N

取极大值!也就是
"

+

$

%"

-

$

的差额最大!

因此将
#

*

"

.

"

#8N

代回
"

+

$

%"

-

$

!可得到
"

+

$

$

"

-

$

"

由于在
#

$

*

$

!

!

#

$

#

$

!

时!一定存在一个
#

$

.

*

#8N

!故
"

+

$

$

"

-

$

也一定存在"

基于这些计算可知
!

)

结论
!

)给定溢出因子和学习效应的合理取值范

围!企业
!

和企业
$

的质量与利润在
=(560)1

价格竞

争下都小于
>,36),5

数量竞争的水平"

尽管两个企业的质量和利润在
>,36),5

数量竞

争时都高于价格竞争的情形!但溢出效应和跟随者的

学习努力对领先者的质量选择!却存在一定差异!对

式*

D

+和式*

!B

+绝对值比较可知)

%

#

+

!

%#

"

"(

$

*

*

$

,#

*

+

*

"

%#

*

+

<

#

%

#

-

!

%#

"

"(

$

*

*

$

%#

*

+

*

"

%#

*

+

<

*

$N

+

%

#

+

!

%

*

"

"(

$

#

*

$

,#

*

+

*

"

%#

*

+

<

#

%

#

-

!

%

*

"

"(

$

#

*

$

%#

*

+

*

"

%#

*

+

<

*

$B

+

据此!结论
$

可表述为)

结论
$

)质量间的单向溢出效应$跟随者的学习

努力都会导致领先者企业
!

初始质量的下降!但在价

格竞争时!这种'逆向选择(效应的程度低于数量竞争

时的水准"

溢出效应对跟随者企业
$

学习激励的影响!在两

种竞争策略下并无本质区别!原因在于式*

!!

+和式

*

$#

+均为负!且都等于 *

#

,

*

+!因此有结论
<

)

结论
<

)跟随者的学习激励随着溢出效应的提高

而降低!并不受竞争策略变化的影响"

-,-

!

赋值计算

通过必要的赋值计算!可以获得竞争策略变化与

两个企业质量$利润和学习激励之间的内在联系"令

(

"

N

!

#

$

#

*

$

!

$

!溢出因子和学习激励的取值方向

相反!就可得到表
!

的模拟结果"

表
+

!

单向溢出下$两种竞争策略的质量和利润的数值计算

参数模拟值
=(6560)1

价格竞争
>,36),5

数量竞争

#

*

#

+

!

"

+

! #

+

$

"

+

! #

-

!

"

+

! #

-

$

"

+

!

#8!! #8GG N8DG !@8<$ #8B" #8@" N8G! !@8"< #8B" #8DB

#8!$ #8GD N8DN !@8!" #8BG #8@@ N8DD !@8$@ #8BG #8G!

#8!< #8G@ N8D$ !B8GB #8@< #8D# N8DN !@8!! #8@" #8GB

#8!" #8GB N8@G !B8@D #8@D #8D$ N8D$ !B8GN #8@D !8##

#8!N #8GN N8@B !B8B# #8D$ #8DN N8D# !B8D# #8D< !8#N

#8!B #8G" N8@< !B8"< #8DB #8DB N8@@ !B8BN #8D@ !8#G

#8!@ #8G< N8@# !B8$@ #8G# #8DD N8@N !B8N! #8G! !8!<

#8!D #8G$ N8BD !B8!# #8G" #8DG N8@$ !B8<@ #8GN !8!B

#8!G #8G! N8BN !N8G" #8GD #8G# N8@# !B8$< #8GG !8$#

#8$# #8G# N8B$ !N8@G !8#! #8G! N8B@ !B8!# !8#$ !8$<

#8$! #8DG N8NG !N8B" !8#N #8G$ N8BN !N8G@ !8#B !8$B

#8$$ #8DD N8N@ !N8"G !8#D #8G$ N8B< !N8DN !8#G !8$G

#8$< #8D@ N8N" !N8<" !8!! #8G$ N8B! !N8@< !8!$ !8<!

#8$" #8DB N8N! !N8$# !8!" #8G$ N8NG !N8B$ !8!N !8<"

#8$N #8DN N8"G !N8#@ !8!@ #8G$ N8N@ !N8N# !8!D !8<B

#8$B #8D" N8"@ !"8G" !8!G #8G$ N8NN !N8"# !8$! !8<D

#8$@ #8D< N8"" !"8D! !8$$ #8G$ N8N< !N8$G !8$" !8"!

#8$D #8D$ N8"$ !"8BD !8$" #8G! N8N! !N8!G !8$@ !8"$
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!!

从表
!

的数值计算可以发现!随着溢出因子的逐

渐下降和学习激励的提高!给定市场规模保持不变

时!无论是在
=(6560)1

价格竞争还是
>,36),5

数量

竞争下!领先者企业
!

的质量和利润呈现出递减的势

态!而跟随者企业
$

则是递增的趋势!这和式*

D

+$式

*

!B

+的符号也是一致的"同时!还可以观察到!

#

+

!

$

#

-

!

#

#

+

$

$

#

-

$

#

"

+

!

$

"

-

!

#

"

+

$

$

"

-

$

!即
>,36),5

竞争时的

质量和利润相对较高"

不同竞争策略下!溢出和学习激励对领先者质量

和利润也有着明显的差异"图
$

表明!领先者的质量

对溢出因子的敏感性!在
>,36),5

数量竞争时高于

=(6560)1

价格的情形!但二者的差异随着溢出效应

的减少而趋于下降!原因在于溢出因子和学习激励之

间存在负相关的关系"对图
<

的分析可以得到相近

的结论!这一发现为解释中国轿车产业中企业间质量

差异随着竞争策略而变化的现象!提供了理论依据"

图
$

!

溢出效应对领先者质量选择的影响

图
<

!

学习激励对领先者质量选择的影响

图
"

的赋值计算表明!跟随者的质量在两种竞争

策略下并无显著的差异!导致这一结果的原因在于!

尽管企业
!

质量在数量竞争时会增加!但由于企业
$

的学习激励与溢出效应成反比!那么当企业的质量提

高时!学习激励的下降反而会弱化企业
$

质量水平的

同步提高"但是!质量的微小差异并未降低导致企业

$

利润差别的缩小!由于企业
$

自身定位偏低!价格

竞争反而会提高对低端产品的需求!从而出现图
N

显

示的情形"

图
"

!

跟随者的质量变化

图
N

!

跟随者的利润变化

.

!

结论与启示

本文的研究及其数值模拟的结果表明!在产品市

场
>,36),5

或
=(6560)1

竞争模式下!引入企业之间

质量的单向溢出效应后!会对领先企业的质量选择和

跟随者的学习激励产生一定的影响"理论分析的基

本结论在一定程度上可以解释中国轿车产业中跨国

公司和本土企业单向溢出效应$学习动机和竞争关系

的演化过程"

$##$

年之前!由于轿车作为一种紧俏的商品!在

国内初期处于供不应求的局面!跨国公司控制的合资

企业和本土边缘性企业间的竞争主要体现在规模扩

张的层面!虽然跨国公司拥有的桑塔纳和捷达等几款

技术和工艺水平十分落后!但本土企业学习激励和学

习能力更低!致使产品间的溢出效应难以发挥作用!

他们的产品长期定位于低端市场中"相反!跨国公司

控制下的合资企业处于市场的主导地位!较少考虑来

N

!!!!!!!!!!!!!!!

外生单向溢出效应下纵向差异化产品
>,36),5

和
=(6560)1

竞争均衡的比较研究
!



自本土企业的威胁"

随着国家对轿车产业进入政策的放松!本土企业

的能力得到极大的释放!

$##<

年以来!中国轿车市场

一直处于循环发生的价格竞争中!与此相对应的是!

合资企业的品牌投放或者产品线的纵向延伸进一步

强化"基于产品质量间溢出效应的提高!本土企业也

开始向中级$中高级等合资品牌占优的细分市场渗

透!总体的市场份额增加到
<#S

左右"处于质量领

先地位的合资企业!其利润受到价格竞争的不断侵

蚀"激烈的价格竞争并未明显减少本土企业的利润!

相反产品质量的提高则从另一方面抵消了竞争的负

面效应"近年来!中国轿车产品质量和品种投放量的

同时增长!也从另一个方面验证了本文的理论发现"

未来研究的一个主要方向是将质量选择和溢出

效应解释为一个跨国公司主导下的内生而非外生现

象!并考虑质量下游竞争状态之间的动态关系!进行

必要的计量检验"
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