
第
!"

卷
!

第
#

期

#$!"

年
!!

#

月 !!!!! !!!!

科
!

技
!

和
!

产
!

业

%&'()&(*(&+),-,

./

0)12)13456

/

!!!!! !!!!

7,-8!"

!

9,8#

:(;6306

/

!

!

#$!"

中国建筑陶瓷产业国际竞争力的实证分析

%%%基于中&意&西三国的比较分析

王玉翠

!华南师范大学 经济与管理学院"广州
=!$$$D

#

摘要!中国是世界上的建筑陶瓷生产和出口大国!建陶产业是我国国民经济的重要组成部分!更是陶瓷产区的主要支柱

产业%在分析我国建陶产业的国际竞争力时!大多数国内学者将建陶作为陶瓷中的一类进行分析!而进行国家间的比

较就更少了%为了更加客观地和有区别地分析中国建陶产业的国际竞争力$并发现其国际差距!本文使用联合国商品

贸易统计数据库中的相关数据!运用相关指标!与西班牙和意大利两个建陶强国进行比较!对我国建筑陶瓷产品出口的

国际竞争力进行了实证分析%得出结论认为我国建筑陶瓷产业虽有较强的国际竞争力!但这种竞争力主要体现在低附

加值产品上!而且与意大利等强国相比处于竞争劣势%在此结论基础上分析其产生原因!并给出相关建议%

关键词!建筑陶瓷&国际竞争力&比较分析
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引言

我国的建筑陶瓷产业在近十几年的时间里得到

了快速发展!凭借丰富的资源优势'低廉的生产成本'

广阔的国内市场和政府政策的支持!已成为世界建筑

陶瓷的生产和出口大国!全球过半的建筑陶瓷产自我

国!我国建筑陶瓷在国际舞台上占据了重要的地位"

在辽阔的国土上!建筑陶瓷产区覆盖了大部分地区!

其中以广东'山东等地区最具代表性!不少地区形成

了独具特色的建筑陶瓷集群"

!"!

!

建筑陶瓷的定义及其产品分类

建筑陶瓷是指用于建筑工程结构'建筑装饰的陶

瓷制品等!包括陶瓷内墙砖'外墙砖'地砖'琉璃制品!

下水道管'输水管'落水管'烟囱管等各种陶瓷管!牯土

质粗陶砖瓦!日式'西式及各种新式陶质饰面瓦!各种

陶瓷庭院砖'道路砖'栏杆砖'陶瓷建筑浮雕等等#

!

$

"

关于建筑陶瓷产业产品的的分类!标准不一"本

文为了方便获取数据和便于进行国家间比较!采取的

是海关合作理事会,

AAA

-制定的.商品名称和编码协

调制度/,

O%#$$#

-的四位数商品编码!具体包括(

D>$!

为硅质化石粉,例如各种硅藻土-或类似硅土制

的砖'块'瓦及其他陶瓷制品!

D>$#

为耐火砖'块'瓦

及类似耐火陶瓷建材制品!但硅质化石粉及类似硅土

制的除外!

D>$"

为耐火砖'块'瓦及类似耐火陶瓷建

材制品!但硅质化石粉及类似硅土制的除外!以及

D>$=

为耐火砖'块'瓦及类似耐火陶瓷建材制品!但

硅质化石粉及类似硅土制的除外"

!"#

!

数据说明

意大利和西班牙分别是世界第一大和第二大建

陶出口国"意大利建筑陶瓷产量占欧洲总产量的

=$G

左右!意大利建筑陶瓷工业设备在世界范围内具

有领先地位!陶瓷产业链非常完整!产业分工较细!各

环节均发育良好"意大利瓷砖产品样式'质量响誉全

球!牢牢占据世界高档产品市场"其中以)

A(60U'&

*'-(4,V250-

/

*标识出口的量占全球国际贸易的
<EG

"

)

A(60U'&*'-(4,V250-

/

*成为意大利出口建筑陶瓷的

统一标识!引领意大利建筑陶瓷到世界各地!意大利

瓷砖成为世界知名品牌"西班牙是世界第二大建筑

陶瓷生产国和出口国!其国内最大的建筑陶瓷公司

F,&0%0)'506',

,乐家集团
FaAC

的成员企业-!是世

界五大建筑陶瓷公司之一!生产能力达
=$$$

万
U

#

"

选取意大利和西班牙两个建陶强国进行比较才能发

现中国建陶产业与世界先进水平的差距!进而能更加

客观地分析中国建陶产业的国际竞争力"

本文中用于计算各竞争力指数的进出口数据来

>"



自联合国商品贸易统计数据库,

AaP*FCLI

-!采用

最新的数据是
#$!!

年的!这主要是由于意大利
#$!#

年的部分数据缺失"

#

!

文献述评

目前国内关于中国陶瓷产业国际竞争力的研究

比较多!但是将建陶产业独立出来进行研究的比较

少!而进行国家间的比较就更少了"因此!目前关于

建陶产业国际竞争力的研究中!大多数都没有区分出

建筑陶瓷与日用陶瓷'卫生陶瓷等的差异!而且通过

指标反映出的结果也只能单一说明中国建陶产业的

竞争力如何!却不能反映出中国与其他世界建陶强国

之间的差距!由此便不能客观地分析和评价中国建陶

产业的发展以及在世界上所处的地位"国内关于建

陶产业国际竞争力的研究主要包括以下三个方面(

"

关于中国建筑陶瓷产业的整体发展状况"如黄弘#

#

$

分析了国内建筑陶瓷产业集群发展模式现状!与国外

建筑陶瓷产业集群发展模式进行对比分析!提出了新

兴建筑陶瓷产业集群发展模式的构建'评价与保障思

路!并建立了灰色关联评价模型!以高安'法库'夹江

为例对新兴建筑陶瓷产业集群发展模式进行了实证

研究"

#

中国建筑陶瓷产业国际竞争力的实证分析"

如贾晶晶#

<

$选取国际市场占有率'显示性比较优势指

数和贸易竞争力指数等指标进行测算!来分析我国建

筑卫生陶瓷业的国际竞争力!认为影响其国际竞争力

的主要因素有产品结构不合理'品牌知名度低!企业

人才匮乏'产品缺少创新!能源消耗高'污染严重和频

遭贸易壁垒"

$

提升中国建筑陶瓷产业国际竞争力

的对策"如汪曼#

"

$从绿色化发展的角度!对建陶产品

设计'建陶生产过程'建陶产品营销和建陶企业的绿

色化提出具体的建议和发展思路!提高中国建陶产业

的绿色化水平!提高产业国际竞争力"

$

!

中国与意$西两国建陶产业国际竞争力的

比较实证分析

产业国际竞争力!是指在国际间自由贸易条件

下!一国特定产业以其相对于他国的更高生产力!向

国际市场提供符合消费者或购买者需求的更多产品!

并持续地获得盈利的能力"

#

=

$现在一国产业国际竞争

力主要是依据进出口数据并借助一些指标来衡量的"

本文采取的指标有(贸易竞争指数'国际市场占有率'

进出口价格比'显示性技术附加值"

$"!

!

贸易竞争指数

贸易竞争指数是指某一产业或产品的净出口与

其进出口总额的比值!用公式表示为(

4@c

,

7

'

?

8

'

-0,

7

'

d8

'

-"其中
7

'

为产品
'

的出口总额+

8

'

为产

品
'

的进口总额"贸易竞争指数说明一个国家的
'

类产品是净进口国!还是净出口国!以及净进口或净

出口的相对规模"贸易竞争指数
4@

&

$

!则表明该

国
'

产品的生产效率高于国际水平!该国是
'

类产品

的净供应国!具有贸易竞争优势!数值越大!优势越

大+

4@

'

$

!则表明该国
'

类产品的生产效率低于国

际水平!出口竞争力较弱+

4@c$

!则说明该国
'

类产

品的生产效率与国际水平相当!只是在国际间进行品

种的交换"计算结果如表
!

所示"

表
!

!

中与意$西两国建筑陶瓷产品贸易竞争指数的比较

编码 国别
#$$#

年
#$$<

年
#$$"

年
#$$=

年
#$$D

年
#$$E

年
#$$@

年
#$$>

年
#$!$

年
#$!!

年

D>$!

D>$#

D>$"

D>$=

意大利
$8<$ $8#> $8"" $8## $8=E $8=$ $8=# $8DD $8=@ $8=E

西班牙
$8<D $8!# ?$8D= ?$8D$ ?$8E$ ?$8D= ?$8<E ?$8"< ?$8#< $8"D

中国
?$8<D ?$8$E $8$" $8E@ $8@< $8@! $8@= $8@< $8"! $8=<

意大利
$8#D $8#= $8#= $8#= $8<D $8<< $8#@ $8#@ $8<< $8<D

西班牙
$8#< $8#D $8#" $8!# $8!< $8!> $8!# $8## $8<" $8<>

中国
$8DD $8=" $8=" $8D> $8@$ $8E" $8@D $8@< $8@" $8@<

意大利
$8$= ?$8!$ ?$8<# ?$8"E ?$8== ?$8<= ?$8<$ ?$8#! ?$8!E ?$8!=

西班牙
$8#D $8!" $8!# $8!! $8$! $8!> $8<" $8=! $8<! $8D$

中国
$8>E $8>= $8>D $8>D $8>D $8>D $8>@ $8>@ $8>@ $8>>

意大利
$8E$ $8D@ $8== $8"D $8== $8=$ $8=E $8=! $8=D $8==

西班牙
?$8!! ?$8!# $8#D $8<> $8=# $8=! $8D$ $8#@ $8"E $8=@

中国
$8># $8>D $8"@ $8=" $8=# $8"> $8"" $8D@ $8"@ $8<=

!!

数据来源(根据联合国商品贸易统计数据库"

+55

Y

())

&,U5601(83)8,6

.

)

1;

)#整理计算而得,

D

-

%

!!

从表
!

中可以看出!在所选择的四种建筑陶瓷产

品中!

D>$!

,硅质化石粉或类似硅土制的砖'块'瓦-

的贸易竞争指数
#$$#

年和
#$$<

年是小于
$

的!表明

中国是该类产品净进口国+

D>$#

,耐火砖'块'瓦及类

$=

!!
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似耐火陶瓷建材制品-'

D>$"

,陶瓷制建筑用砖'铺地

砖等-和
D>$=

,屋顶瓦及其他建筑用陶瓷制品-三类

建陶产品的贸易竞争指数比较大!出口要远大于进

口"意大利和西班牙在
D>$!

类产品上的贸易竞争指

数大于中国!竞争力强于中国+但在另外三类产品上!

中国的贸易竞争指数明显高于西班牙和意大利"

从时间趋势来看!

#$$#

&

#$!!

年!中国的
D>$!

'

D>$#

'

D>$"

类建陶产品的贸易竞争指数是上升的!特

别是
D>$!

类产品!是几类产品中增幅最大的"这也

说明!

#$$#?#$!!

年中国
D>$!

类产品的出口相对于

进口而言大大增加"

D>$#

类产品!相应于西班牙和

意大利的较小幅度的增加!中国增幅较大"期间!意

大利
D>$"

类产品的贸易竞争指数是不断减小的!从

#$$<

年开始就一直是负数"中国
D>$=

类产品的贸

易竞争指数虽然一直大于
$

!但是在
#$$#?#$!!

年

间却是不断下降的!竞争力也越来越弱于西班牙和意

大利"

$"#

!

国际市场占有率"

?(:

#

国际市场占有率的定义是!某国该产品的出口总

额与世界该产品出口额的比值"反映一国该产品出

口的整体竞争力#

E

$

"比值越大!证明该类产品在国际

市场上越具有竞争力"如果比值大于
<8#=G

!则认

为具有国际竞争比较优势+如果小于
<8#=G

!则不具

有国际竞争比较优势"计算结果如表
#

所示"

表
#

!

中$意$西三国建筑陶瓷产品国际市场占有率的比较

编码 国家
#$$#

年
#$$<

年
#$$"

年
#$$=

年
#$$D

年
#$$E

年
#$$@

年
#$$>

年
#$!$

年
#$!!

年

D>$!

D>$#

D>$"

D>$=

意大利
$8!$ $8$> $8$# $8$= $8$> $8$E $8$D $8$> $8$@ $8!!

西班牙
$8$= $8$" $8$$ $8$! $8$# $8$# $8$< $8$< $8$= $8!<

中国
$8$> $8$> $8$< $8!@ $8<$ $8#= $8"D $8#D $8!= $8#D

意大利
$8$! $8$E $8$D $8$D $8$D $8$E $8$D $8$= $8$= $8$=

西班牙
$8$$ $8$" $8$< $8$< $8$< $8$< $8$# $8$< $8$# $8$<

中国
$8$! $8!= $8!@ $8#" $8#= $8#< $8#> $8#E $8<$ $8<#

意大利
$8$# $8$# $8$! $8$! $8$! $8$! $8$! $8$! $8$! $8$!

西班牙
$8$# $8$# $8$# $8$! $8$! $8$! $8$! $8$! $8$! $8$!

中国
$8$E $8$= $8$= $8$@ $8$D $8$D $8$< $8#! $8#< $8#$

意大利
$8$! $8$= $8$= $8$= $8$= $8$" $8$= $8$= $8$E $8$=

西班牙
$8$! $8$D $8$D $8$E $8$D $8$D $8$D $8$= $8$= $8$=

中国
$8$$ $8$$ $8$$ $8$$ $8$$ $8$! $8$! $8$! $8$# $8$#

!!

数据来源(根据联合国商品贸易统计数据库"

+55

Y

())

&,U5601(83)8,6

.

)

1;

)#整理计算而得%

!!

从表
#

的结果可以看出!中国在
D>$!

'

D>$#

和

D>$"

三类产品上的国际市场占有率大于
<8#=G

!远

远大于西班牙和意大利!但在
D>$=

类产品上的占有

率低于西班牙和意大利"与西班牙和意大利相比!中

国在
D>$=

类产品上是处于劣势的!不具有国际竞争

比较优势"

从发展趋势上来看!

#$$#

&

#$!!

年!中国四类产

品在国际上的占有率都有上升!其中涨幅最大的是

D>$#

类产品!

D>$=

类产品只是略有上升"

#$$#

&

#$!!

年三个国家建陶产品国际市场占有率的比较显

示!中国的相对地位并没有发生实质性的变化"

$"$

!

进出口价格比

同类产品出口价格与进口价格的比值!可以间接

反映出一国产品的质量档次,附加值-的差别"计算

结果如表
<

所示"

表
<

的结果显示!中国建筑陶瓷的四类产品的进

出口价格比绝大多数是小于
!

的!出口价小于进口

价"与此相反!

#$$!

至
#$!!

年!意大利'西班牙大多

数建陶产品的出口价格是高于进口价格的"这一点

说明!在价格上!中国出口的陶瓷产品多是低价销售

的!而进口的建陶产品多是高价的"同样说明!在质

量上!中国的建陶类产品的竞争力远不如意大利和西

班牙"从时间趋势上看!

#$$#

&

#$!!

年中国的
D>$!

和
D>$#

类建陶产品的进出口价格比不升反降!更加

凸显了中国建陶产品量大价低的特征"

$"%

!

显示性技术附加值"

R<Z

#

显 示 性 技 术 附 加 值 的 公 式 为(

<4A

*

#

"

.

'

#

!

B

'

*

-)

,

(

'

-!其中
B

'

*

为
'

国在
*

产品上的权重!计

算公式为
B

'

*

#

<@9

'

*

0

"

.

'

#

!

<@9

'

*

!

(

'

为
'

国的人均

HL]

!

.

为国家数"计算结果如表
"

所示"

!=

!!!!!!!!!!!!!!!

中国建筑陶瓷产业国际竞争力的实证分析
!



表
$

!

中$意$西建筑陶瓷产品进出口价格比的比较

编码 国别
#$$#

年
#$$<

年
#$$"

年
#$$=

年
#$$D

年
#$$E

年
#$$@

年
#$$>

年
#$!$

年
#$!!

年

D>$!

D>$#

D>$"

D>$=

意大利
$8E@ !8$< $8>@ $8@" !8D> !8#< !8>$ #8"@ !8@@ !8<D

西班牙
$8#< $8@> !8<< !8>< !8>E !8@> !8"$ !8== !8"# $8>@

中国
$8$" $8$" $8$# $8$< $8$" $8$D $8$E $8!< $8$E $8$#

意大利
!8<! !8<! !8"$ !8<> !8=" !8>> #8!$ !8@$ !8E< !8@$

西班牙
$8E# $8E# $8E! $8=> $8E! $8@$ $8EE $8E" $8DE $8E$

中国
$8#@ $8#D $8#> $8#> $8<$ $8#> $8#E $8#" $8#$ $8#"

意大利
$8D@ $8E@ $8># !8#= !8"" !8D# !8$! $8@@ $8>D $8>$

西班牙
$8@$ $8== $8D" $8>E !8=D #8@" #8!" #8D! !8D! <8<@

中国
$8#" $8>> $8E# $8D> $8D@ !8<E $8=! #8>" $8>> !8=@

意大利
$8E" $8=> !8$$ $8>= $8>@ $8@@ $8@! $8=" $8D< $8D<

西班牙
$8"# $8"> !8$> !8!< !8!# $8#! $8@" $8D" $8>E $8>@

中国
$8=# $8@@ !8$! !8$# $8@! $8=$ $8=> $8>> $8>" $8@!

!!

数据来源(根据联合国商品贸易统计数据库"

+55

Y

())

&,U5601(83)8,6

.

)

1;

)#整理计算而得%

表
%

!!

建筑陶瓷产品的显示性技术附加值

#$$#

年
#$!!

年

编码
F*7 *A

进出口价格比
2P% F*7 *A

进出口价格比
2P% F*7

变化

D>$! !$8!# ?$8<D $8$" $8$> !$8<! $8=< $8$# $8#D $8!>

D>$# >8== $8DD $8#@ $8$! >8@" $8@< $8#" $8<# $8#@

D>$" >8E@ $8>E $8#" $8$E !$8#! $8>> !8=@ $8# $8"<

D>$= !$8$D $8>! $8=# $ !$8== $8<= $8@! $8$# $8">

!!

数据来源(根据联合国商品贸易统计数据库"

+55

Y

())

&,U5601(83)8,6

.

)

1;

)#整理计算而得%

!!

表
"

的结果显示!在四类建筑陶瓷产品中!

D>$!

和
D>$=

类产品的显示性技术附加值要高于
D>$#

和

D>$"

类产品"

#$$#

&

#$!!

年!四类产品的显示性技

术附加值都呈现出上升的态势!但
D>$!

和
D>$=

类产

品仍是相对较高的"前面贸易竞争指数和国际市场

占有率所反映出的中国具有相对于意大利和西班牙

较为优势的
D>$#

和
D>$"

类产品!却是显示性附加值

比较低和进出口价格比比较低的产品"

#$$#

&

#$!!

年!中国
D>$#

类建陶产品的出口增加较快!但产品所

含的附加值或产品的质量并未得到相应的提高"

%

!

结论及原因分析

%"!

!

结论

!

-中国建陶产品的出口量大!是世界上的出口大

国"从)量*的角度上来说!我国建陶产品具有绝对的

出口竞争优势"

#

-我国是一个建筑陶瓷大国!但不是强国"我国

建陶出口占优势的产品的技术附加值比较低+而对于

附加值比较高的产品!我国在国际竞争中却是处于劣

势的"

<

-与意大利和西班牙相比!我国出口的建筑陶瓷

产品的质量和价格严重偏低!在三国竞争乃至世界市

场竞争中是处于较劣势地位的"

"

-

#$$#?#$!!

年!中国出口建陶产品的数量不

断增加!但质量的提升并不明显"而且近几年来!建

陶产品的竞争在整体上有降低的趋势"

%"#

!

原因分析

%"#"!

!

生产结构性过剩

建筑陶瓷产业属于中国传统产业!行业准入门槛

低!大量企业涌入!使建陶产品的产量大幅增加"

#$$D

&

#$!$

年!我国瓷砖产量以年均
#$G

的速度递

增!已占全世界产量
=$G

!

#$!!

年更以年人均瓷砖总

产量
=8>!U

# 的水平位居全球首位"但众多中小企

业人才匮乏!缺乏创新意识和品牌意识 !只能进行中

低档次产品的生产"再加上国家出口退税等优惠政

策的推动!产品数量不断增加!造成了市场在短期内

的饱和"另一方面!随着整体国民经济的发展和房地

产行业的迅速发展!国内对于高档次建陶产品的需求

上升"因此!中低档次产品的生产过量与高档次产品

的生产不足!导致国内建陶市场供给与需求的结构性

脱节"大量生产过剩的中低档产品只能涌向国际市

场!造成我国建陶产品出口呈现)量大质低*的局面"

%"#"#

!

发展模式存在的问题

在中国!建陶产业属于典型的劳动密集型和资源

密集型产业!其发展模式最重要的特点就是依赖低成

#=

!!

科技和产业
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!! !!!

第
!"

卷
!

第
#

期
!!



本优势!最大的问题是不能适应产业发展的要求和国

际市场的变化!不具有可持续性"具体来说(

"

依托

丰富的建筑陶瓷资源和便利的地理条件而形成!地理

根植性较强"中国拥有丰富的生产建陶产品所需的

原材料且品质优良'容易开采#

@

$

!拥有丰富的劳动力

资源且价格低廉!由此造就了中国建陶产业的低成本

优势!大部分建陶企业即使不努力创新也能存活"

#

产业区内企业间尚未形成完善的分工协作机制!彼此

缺乏有效的合作!不能充分发挥产业集群的作用"中

国建陶产业虽也形成了一些产业区!但区内企业规模

普遍比较小!企业间正式和非正式的沟通和交流比较

少!分工合作较少!完善的地方社会网络没有形成"

$

产区内产业层次低下!长期发展产业链的中低端环

节!高附加值的核心产业链条薄弱甚至是缺失"国内

建陶企业依赖于低成本优势!对产品的创能力不够重

视!设计落后!品牌意识淡薄!导致产能过剩'产品同

质化现象和恶性竞争的现象十分严重!长期处于产业

链的中低端环节"而意大利和西班牙等建陶强国就

重点发展产业链的中高端环节!凭借技术'设计'品

质'品牌与渠道等优势!在世界陶瓷高端消费市场占

据优势地位#

>

$

"

%

发展模式粗放!不注重环保!发展

战略无法持续"国内建陶企业采用的仍然是粗放型

的发展方式!以牺牲环境来换取经济效益"节能环保

技术落后!环境污染大!使得产业发展面临严重的生

态威胁"相比而言!意大利和西班牙一直推行可持续

发展的整体战略!通过废料再利用计划'提纯系统的

安装'节水措施及能源共生装置的使用等一系列举

措!努力将对环境的冲击降低到最低点#

!$

$

"

%"#"$

!

国际贸易环境的恶化

受国际经济环境的影响!中国出口市场呈现萎缩

的态势!建筑陶瓷产品出口不可避免地受到影响"而

且!我国建陶产品出口屡遭国外反倾销调查"

#$!!

年更是被称为)中国陶瓷砖被反倾销年*(例如!

=

月

份!泰国对华陶瓷砖反倾销案终裁前的税率确定!其

中
"@

家未抽样出口制造商获得的反倾销税率为

"8=@G

+

>

月
D

日!巴西外贸委员会宣布!从即日起采

取一系列措施限制进口!以保护本国工业!主要措施

就是直接提高
E

种制成品的进口关税!其中包含对中

国的瓷砖关税从
!=G

提高至
<=G

+

>

月
!E

日欧盟

#E

国终裁!对部分中国陶企实行
#D8<G

!

<D8=G

的

进口关税!其他实行普遍税率
D>8EG

的惩罚性关税

等等"出口贸易环境的恶化!直接导致我国建陶出口

增长速度的下降和产业国际竞争力的降低"

&

!

相关建议

&"!

!

发展和完善产业集群

产业集群作为介于市场和组织之间的中间性体

制组织!有助于中小企业克服市场交易的分散性!降

低中间产品的交易成本!同时可以避免垂直一体化的

科层组织的低效率#

!!

$

"目前我国建筑陶瓷生产企业

虽然数量众多!也有一批具有一定规模和实力的企

业!但与意大利'西班牙相比!大部分企业生产规模较

小!投资比较分散!专业化分工程度不够高!缺乏影响

力!企业间联系较少"国内建陶企业要提高国际竞争

力!使产品进入竞争激烈的国际市场!就必须化分散

为集中!着力改组行业!以资产为纽带!以名牌产品为

龙头!充分利用名牌优势同国内有一定基础的同类产

品企业进行资产重组!调整产业结构"国家必须创造

良好的市场竞争环境!从整体上规划建陶产业发展!

营造和发挥产业集群优势"但目前国内建陶产业集

群的发展模式是传统粗放型的!而新兴集群发展模式

才是符合当前经济发展的要求!符合可持续发展战略

的要求"因此!应加快构建完备的产业综合配套体

系!实现清洁生产!减少高能耗'低价值产品的生产!

注重品牌建设!加强国外市场的拓展!发展和完善建

陶产业集群!实现发展模式的转变与升级"

&"#

!

注重发展产业链的中高端环节

我国建陶生产长期处于产业链的低端环节!在品

牌设计和营销环节少有建树"一方面!我国出口的建

陶产品的技术附加值比较低!知名品牌少!无法在国

际高端市场上与西班牙'意大利等强国展开竞争"而

与此同时国内的低端产品过剩!产品同质化严重!低

价竞争成为企业间竞争的常态#

!#

$

"要取得国际竞争

中的绝对性优势!必须加强技术创新!利用先进技术

和工艺!改变粗放型的生产方式!降低能耗和环境污

染!实现可持续发展!生产出具有差异化'高质量'高

技术附加值和符合国际标准的产品!同时建立自己的

品牌!建立具有国际竞争力的建筑陶瓷企业集团!实

现比较优势到竞争优势的转变"另一方面!我国建陶

产业没有形成统一'有效率的全球市场分销网络!大

部分建陶企业无法单独建立自己的分销渠道!只能受

制于意大利'西班牙等陶瓷强国!获得最低端的价

格#

!<

$

"建陶的传统营销模式是!通过工程师制造'设

计产品!再由营销策划人员进行推广"但是!意大利'

西班牙等成熟的知名品牌则是一体化的理念"我们

可以借鉴国外企业的)一体化*理念!改变传统的营销

模式!采取与国际知名企业合作的方式!依靠它们的

营销网络进入国际市场!进而建立我们自己的国际营

销渠道"

<=

!!!!!!!!!!!!!!!

中国建筑陶瓷产业国际竞争力的实证分析
!



&"$

!

积极应对国际反倾销%改善贸易环境

我国出口的建筑陶瓷产品价格低'质量低!近年

来经常遭到其他国家的反倾销调查!但是我国面对国

外反倾销的态度常常是消极的!应诉率不高"应诉不

积极导致国外反倾销调查频频得手!并对其他国家和

地区产生)示范和带动*效应!贸易环境不断恶化"提

高我国建筑陶瓷产业的国际竞争力!我们要认真学习

国际贸易规则!积极应对国外反倾销调查!改善贸易

环境"
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