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永春佛手茶区域品牌战略研究
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摘要!在通过对永春佛手茶的主产地'''永春县进行实地调研之后!结合目前永春佛手茶的市场现状进行分析!对永

春佛手茶的区域品牌进行明确定位!针对永春佛手茶的品牌战略性传播进行了论述!提出了以政府为主导的品牌宣传

来支持永春佛手茶区域品牌的发展!并提出政府应出台相应的配套措施#
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'&!女!福建泉州人!泉州理工学院助教!中级经济师!在职硕士生!研究方向(营销管理!连锁经

营管理$许安心%
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'&!男!福建泉州人!福建农林大学!副教授!企业管理博士!研究方向(营销管理"品牌管理"零售管理"农

产品贸易与营销#

!!

当今社会已经进入了一个品牌竞争的时代!在整

个世界范围中!与经济发展相伴随的市场竞争大约呈

现出五个方面即产品竞争%技术竞争%资本竞争%品牌

竞争和知识竞争!其中品牌竞争在
"$

世纪后期最具

有代表意义!它在一定程度上折射和包容了其他的竞

争形态$因此在现代营销中!品牌竞争就成为一种具

有典型意义的营销模式$陆国庆发表的&区位品牌,

农产品品牌经营的新思路'一文!率先提出了区位品

牌的概念"

!

#

!而许安心%许培源发表的&论农产品区域

品牌营销'一文率先提出了农产品区域品牌的概

念"

"

#

!近几年来国内外学者对于区域品牌以及农产品

区域品牌的研究较多!但是针对茶产业的区域品牌战

略得出系统研究成果的较少!特别是针对永春佛手茶

区域品牌战略的研究成果几乎没有$随着茶产业国

际竞争格局的转变!凸显作为支柱性产业的永春佛手

茶这一区域品牌的价值极为重要$本文以永春佛手

茶区域品牌发展为主要研究区域!对茶叶品牌战略进

行了系统研究$
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永春佛手茶历史渊源与市场现状分析
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永春佛手茶历史渊源

永春佛手茶又名香橼种!别名雪梨!与安溪铁观

音一样同属乌龙茶!是乌龙茶中的名贵品种之一$据

国内外专家鉴定!永春佛手茶是乌龙茶中最为古老的

茶种!其叶大如掌%形似香橼柑!始种于佛寺!故称佛

手$在民间俗语中!&茶佛一味'!盖始于佛手茶$

佛手茶在其
@$$

多年的发展史上曾经风光一时!

民间记载乾隆三十七年壬辰)

!>>"

年*!龙年龙月龙

日龙时!乾隆皇帝举办了一次闽茶专业赛事!经品鉴

后御赐&金佛手'!&银水仙'!&铜小种'!&铁观音'!

&锡白芽'等美誉!可见当时永春佛手茶的品质已广受

推崇$近年来!以永春佛手的芽或嫩叶加工而成的永

春佛手红茶呈条索状!汤水红色!醇厚回甘强!上等品

有桂圆果香味!得到海峡两岸茶叶专家和茶商的赞许

和推荐$中国茶叶专家张天福老先生更是赞其曰&永

春佛手!点滴入口!齿颊留香!色香味俱臻上乘!不愧

为茶中名品'(台湾文学大师余光中老先生对佛手茶

也是喜爱有加!题有&桃源山水秀!永春佛手香'的佳

句$

近几年来!经相关部门研究鉴定表明!佛手茶具

有药用功效!这也是佛手茶区别于其他老茶种的主要

特点之一$福建农林大学茶叶研究所检测得出佛手

茶水中浸出物
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!黄酮类物质
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!黄酮类

物质和锌为所有乌龙茶中含量最高$茶叶中的黄酮

类物质具有降血压%降血脂%软化血管等功效!锌能促

进儿童生长发育和成年人的健康%延缓衰老$同时!

福建省中医学院研究发现永春佛手茶对胃炎%结肠炎

也有显著的治疗作用"
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$几百年来!佛手茶就是闽南

民间用以治疗胃肠炎%止咳等疾病的药用偏方$传统

中医经验证明!常饮佛手茶具有减肥%止渴消食%除

痰%利水道%明目益思%除火去腻等显著功效$佛手茶

与其他茶种相比!极高的药用价值也提升了其经济价

>!!



值$随着人们生活水平的逐步提高!自然健康的绿色

饮品越来越受到都市人青睐!而佛手茶独特的药用保

健功效异军突起!其养生保健的理念易于被消费者所

接受$
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!

永春佛手茶市场现状分析

经过实地调研发现!永春县地处具有&世界乌龙

茶故乡'盛誉的福建省金三角!该地区冬暖夏凉!雨量

充沛!生态环境良好!其特有的山地土壤有机质含量

丰富!极适宜无公害天然茶叶的种植$永春县茶叶生

产历史悠久!是该县传统的出口商品!其中乌龙茶产

量居全国第二位!是我国乌龙茶重要的出口基地县$

目前永春县现有茶园面积
!$8GD

万亩!主要有永春佛

手茶%铁观音%闽南水仙等几大当家品种!是永春县农

业的主产业之一$当地拥有茶叶初制加工厂
G$$$

多家!精制加工厂
#$

多家!年产量
>#$$

吨!年产值
E

亿元人民币以上$在
!DG?

年!永春县被中国国家茶

叶发展基金会确定为佛手茶出口产品生产基地$目

前!永春佛手茶的栽培面积有
#8"

万多亩!占全县茶

园总面积的
@G8EN

!年产量
@?$$

多吨!占全县总产

量的
#>8"N

$近几年!永春县出产的茶叶在全国%全

省各项评比中屡获大奖!其中
"$$"

年%

"$$#

年和

"$$>

年永春佛手茶叶基地分别通过了无公害农产

品%绿色食品和有机茶认证$

"$$E

年永春佛手茶获

得国家地理标志保护产品(

"$$>

年在&人文奥运与中

华茶文化高峰论坛'会上荣获&中国申奥第一茶'的荣

誉称号!同时也是
"$$G

年全国农运会指定的礼品

茶$因此!过去的几年中!永春茶叶特别是佛手茶已

经在全国茶叶市场占有一席之地!展现出良好的发展

前景"

#

#
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但是!永春佛手茶的茶园基础设施薄弱%种植管

理较粗放%茶叶加工技术不高!大部分加工厂都是不

成规模的零散户$永春金山寨茶业有限公司%永春县

横口乡林场%永春横口福锦祥茶业有限公司%永春西

坑生态茶场%横口纯香阁茶场%近水茶庄苦坑茶场%永

春北眡华侨茶厂%魁斗莉芳茶厂和万品春茶业有限公

司等几大茶企在当地县政府的重点扶持下!集产销为

一体且较成规模$但就这些企业虽然在生产上具有

一定优势!品牌知名度却较低$当前永春县缺乏市场

影响力较强的茶叶龙头企业!当地申办
H%

认证的茶

企为数较少!茶叶的品牌附加值偏低$目前!永春县

建成茶庄茶行等销售网点
D#G

个!茶叶畅销日本%东

南亚%欧盟%美国等国家和地区!出口量占到总产量的

?$N

以上!出口渠道主要通过厦门茶叶进出口有限公

司出口!并在北京%上海%广州%兰州%福州%厦门等地

开设了几十家茶行%茶庄$外销的佛手茶贴着&乌龙

茶'的大品类标签销售!主要靠低价出口!因为大部分

国家购买茶叶是作为原材料进行茶产品再生产!因此

出口的茶叶总体品质较低!带来的出口创汇不高$高

品质的佛手茶主要是内销往福建%广东沿海一带!但

总体销售产量和销售区域都远不及铁观音%武夷岩茶

等其他几大乌龙茶种$此外!目前市场上没有一套完

善的价格体系!同样的产品在一线城市和二三线城市

的定价有较大差距!市场价格从几十元到几千元不

等!均价在一两百元左右$茶叶的价格因为品牌赋予

的价值较低而导致利润低下!因此提升永春佛手茶的

区域品牌价值有助于获得价格的上升从而提升更大

的利润空间$

近几年来!永春县政府也在为佛手茶产业的拓展

不断努力!

"$$G

年以来!永春县政府屡次在盛产佛手

茶的玉斗镇举行茶诗词征集%茶书法绘画等茶事活

动!并且高调赞助北京奥运会!取得了宣传上一定程

度的突破$同时!另一个茶叶主要生产基地+++湖洋

镇的镇政府每年都牵头举办秋季茶王赛!评选茶王!

该镇还与永春县政府%省农科院茶叶研究所%泉州电

视台在泉州丰泽广场联合举办&湖洋之夜'颁奖文艺

晚会$同时!湖洋镇
"$$>

年成立了湖洋清泉茶业专

业合作社!该社积极与高校和相关部门合作开发无公

害生态茶园!以期将湖洋建设成永春最大的优质乌龙

茶生产基地$

#

!

永春佛手茶区域品牌建设的意义

#"!

!

区域品牌的内涵

区域品牌就是指一个地区区域特征和整体形象$

包括一系列子品牌!如产业与企业品牌%集群品牌%区

域文化品牌%名胜品牌和景观品牌等$从狭义概念来

说!区域品牌特指某个地区的特色&产业集群'!它象

征着该产业集群的历史与现状!是区域产业集群的代

表(同时!区域品牌也是一个识别系统!这个识别系统

是由区域)地名*和产业)产品*名称为核心构成的!永

春佛手茶就是这样的识别系统!它在法律上表现为证

明式商标$作为产业集群的品牌!区域品牌在性质上

既有产业集群的属性!又有品牌的属性$其中!产业

集群属性表明区域品牌包含的内容比较广泛!区域自

然与人文特征%产业集群内部的结构%产业发展的政

策环境等都成为区域品牌的构成要素!都对区域品牌

营销产生影响$而品牌属性则表明区域品牌具有品

牌的一切属性!其中最主要的是它的识别性%资产性%

竞争性和目标客户与消费者特征等"

?
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区域品牌建设对永春佛手茶发展的作用
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增强永春佛手茶的吸引力和辐射力%有利于

提高知名度和美誉度

建设永春佛手茶的区域品牌!可以让广大茶叶经

销商和消费者对该品牌形成认知和向往!提升该佛手

茶产品的市场投资价值!吸引更多的中间机构来加盟

进行产品的销售与传播$通过吸引力这种&拉'的营

销方式来提升企业的向心力!通过品牌辐射范围的扩

大来进一步提高佛手茶的市场占有率和市场增长率$

#"#"#

!

区域品牌的建设可以形成永春佛手茶发展的

文化力%助推永春佛手茶的发展

区域品牌的建设能够在一定程度上反映出某区

域的经济发展状况$永春当地独特的地理%气候优势

所赋予的自然条件资源有利于有机生态茶的种植!同

时佛手茶三百多年来历史沉淀所赋予浓厚的&禅茶一

味'的文化底蕴形成了独特的区域品牌形象!该形象

有助于使消费者识别永春佛手茶品牌并做出相应的

反应!让消费者通过这一区域品牌形象认识到佛手茶

与佛教的历史渊源!了解具有保健%药用功效的佛手

茶产品所具有的独特性$

#"$

!

区域品牌建设对永春佛手茶发展的重要意义

纵观国内外发展趋势!未来茶业市场竞争格局将

由单纯的价格%质量竞争!发展到产品与企业品牌%文

化品位的竞争$对于佛手茶而言!要在竞争的市场格

局中占有一席之地!重振佛手茶昔日雄风!就必须整

合营销资源!利用现代的营销观念进行市场推广!而

市场推广的核心发展战略就是进行品牌设计$进行

品牌设计可以提升品牌知名度和美誉度进而提升消

费者对佛手茶这一品牌的忠诚度!可以让其寓意深远

的文化价值得到进一步延伸!从而使该品牌与其他茶

品牌建立差异化的品牌形象!深化佛手茶的品牌内

涵$

作为当地支柱性发展产业!当地政府在区域品牌

构建上应给予重视!所采取的一系列政府优惠措施应

该惠及茶农!明确要形成市场规模经济就必须规模产

业化$因此!利用和鼓励当地茶农丰富的种植和管理

经验为厂商提供高品质的茶叶原材料!保证原材料的

源头供给!促使龙头企业带动下的几家大茶叶厂商形

成产业集群!通过产业集群形成区域品牌$扩大茶产

品的生产规模!再通过一系列的整合营销手段提高茶

产品的销售量!全方位地通过质和量提高佛手茶的市

场价格!带动茶农茶商一起发展!从而产生规模效益!

也有助于提高当地的国民生产总值!促进当地区域经

济的持续健康发展$

$

!

永春佛手茶区域品牌的定位与品牌内涵设

计

$"!

!

永春佛手茶区域品牌的定位

永春县毗邻铁观音的盛产地+++安溪县!尽管永

春佛手茶在种植地理优势和生产技术上不输给安溪

铁观音!但是品牌知名度在安溪铁观音的强力辐射下

却受到较大的压制$因此!要开辟永春佛手茶的市

场!就必须实行差异化定位!将永春佛手茶的区域品

牌形象与安溪铁观音清晰地进行界定"

E

#

$永春佛手

茶的主要优势和机会在于地理位置好!茶叶品质优

异(具有深远的佛教渊源的历史价值(永春县政府将

其作为当地支柱性产业大力支持(中国作为茶叶的发

源地!茶产业发展空间巨大!可以培育优势品牌(同时

可以借助圣轮法师的佛手茶情结作为强有力的传播

力量促进两岸茶文化的交流$通过以上分析!本文将

佛手茶的目标市场定位于具有药用保健功效的&禅

茶'市场$使消费者看到&禅茶'即联想到其深厚的佛

教文化底蕴%保健养生的药用功效和禅释恬静的心

境!这也是佛手茶最主要的宣传诉求点$

$"#

!

永春佛手茶区域品牌内涵的设计

众所周知!中国是茶的故乡!中国茶文化闻名海

内外!但茶文化的发展并非以单一的形式出现!有史

以来茶文化的发展都与佛教紧密相连!二者相辅相

成!直到形成我们今日所熟知的&禅茶一味'$佛教和

茶结缘对推动饮茶风尚的普及并向高雅境界直至发

展到创立茶道!立下了不可磨灭的贡献$

佛使人联想到青灯古佛%远离尘世!有文人墨客%

高僧名道焚香煮茗的美妙意境(茶体现了清幽%儒雅%

隽永!其特有的幽雅品格使之常与各种文化结缘!与

各种文人结缘$而&佛手茶'这一名称蕴含着吉祥%和

谐归一的佛教文化内涵!它倡导的是一种不骄不躁%

不卑不亢%乐于奉献%始终如一的人文精神!与佛文

化%禅文化融为一体$佛手茶将&禅茶一味'的意境发

挥得淋漓尽致!自古以来!给后人留下数之不尽的典

故!为丰富多彩的中华茶文化添上炫烂的一笔$&禅

里有生活!生活中有禅'!而茶则是禅在生活中的具体

体现$永春佛手茶品牌的精神在于传承中国深远的

&禅茶'文化!拓展佛手茶产业!以&保健'%&养生'为宗

旨!发扬&正清和雅'的禅茶文化$佛手茶的品牌愿景

是通过区域品牌文化的传播!赋予消费者生动的品牌

形象!将中国传统的茶韵%茶道和茶艺融入消费者的

生活当中!以品质打动消费者!创造值得信赖和认知

度较高的品牌价值"

>

#

$

%

!

永春佛手茶区域品牌的传播策略

%"!

!

以政府为主导为品牌宣传造势%提升永春佛手

D!!

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!
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!



茶的知名度和美誉度

当前茶产业的市场竞争日益激烈!市场上以安溪

铁观音%云南普洱茶为主导的几大区域品牌发展势头

较好!但是具备优良品质的永春佛手茶却尚未形成与

之相匹配的市场地位!其主要原因是缺乏文化提炼和

市场宣传$目前佛手茶处于消费者对品牌认知度的

培育阶段!而品牌培育期应以政府和行业公会为主

导$由县政府牵头!永春茶叶管理部门和宣传部门领

导!整合全县各乡镇各部门的资源!统一规划%统一领

导%统一口号%统一品牌+++永春佛手%统一外包装!

提高消费者对永春佛手茶品牌的认知度$可以利用

中国名茶百强县摄制组来永春拍摄永春佛手茶制成

的
7RJ

进行大幅度的广告宣传!同时利用佛手茶获

得的&国家地理标志保护产品'%永春佛手茶国家标

准%&中国申奥第一茶'%

"$$G

年全国农运会指定的礼

品茶等优势有计划地大力宣传!提高佛手茶在消费者

中的知名度和美誉度$同时在当地实施全民宣传与

教育活动!号召全县人民学习茶叶知识!宣传永春佛

手茶的茶文化和特殊的保健功效(规范当地所有政府

部门和企事业单位办公用茶和礼品用茶首选最具当

地代表特色的佛手茶!并在礼品茶中放置佛手茶的广

告宣传册(在中小学的本土教材中增加永春茶叶相关

知识!在党校%职专和农涵大中设立茶业专业或选修

有关茶叶方面的教材!从永春当地做起!提倡人人懂

得喝佛手!讲佛手!人人为宣传佛手茶尽一份力$

同时!永春县政府还可以邀请政府相关人员和行

业知名人士赴永春县参观交流!吸引省内外各大电视

台跟踪采访$与知名网站&搜狐'%&新浪'%&腾讯'%

&百度'及中国移动&

!"?G$

生活播报'等传媒合作!在

其网站相关的健康生活版块中宣传佛手茶药用养生

的独特保健功效$由分管茶叶的农业局下属的农业

科技站的相关负责人开通新浪微博!将最新的佛手茶

资讯如举办佛手茶王赛%佛手茶招商洽谈会%中国禅

茶之都开发建设进展情况%佛手茶的最新科研成果%

佛手茶的新产品开发信息等内容及时发表在微博中!

第一时间与广大消费者进行互动!接收消费者提供的

意见与建议!通过高频率出现区域品牌名称的宣传造

势提高&永春佛手茶'的知名度和美誉度$

%"#

!

运用包装策略%提高永春佛手茶产品的附加价

值

包装是创品牌的必要条件之一!好的包装能进一

步提升产品的附加价值!能让消费者产生与之相匹配

的档次联想!因此要凸显永春佛手茶的高品质形象!

就必须对其包装进行深化改革$目前市场上大部份

的茶叶包装多以复合薄膜袋包装为内包装!普通金属

罐或塑料成型容器为外包装!目前永春佛手茶走的也

是这种包装模式!但是这些包装因其密封性差和避光

性不强等缺点都不能长期保存茶叶!容易影响茶叶的

品质且档次不够高$事实上较好的茶叶包装容器是

陶瓷和锡器!这些容器具有抗氧化能力强!气密性好!

透气率低!传导性好等特点!用它们储存的茶叶保质

效果好!时间长$虽然成本较高但是可以回收再利

用!也符合环保要求$因此!质量好的茶叶可以选择

高档的陶瓷或锡器作为包装容器!结合&禅茶'这一定

位而设计有陶瓷文化特色和禅茶文化品味的包装容

器让消费者在感观上耳目一新!如极品佛手可以采用

精致高雅的朱红色高档陶瓷茶具来提升茶叶的附加

价值$陶瓷既可以让茶叶保持新鲜不串味!还可以回

收再利用$永春与德化仅一县之隔!可以利用德化县

特有的陶瓷资源优势和&德化陶瓷'这一区域品牌优

势!将茶文化与陶瓷文化完美地结合$对佛手茶的包

装进行多种类多形式全新地设计与开发!通过运用包

装策略形成独特的包装特色来区别于其他的茶叶品

牌$

此外!茶叶是我国流行的送礼佳品!无论是商务

往来还是走亲访友!茶叶已超越了烟酒的地位成为送

礼首选!而陶瓷因其细腻与丰润也倍受欢迎$因此!

将陶瓷与茶相结合!更受人青睐!更增添礼品茶的色

彩!这也是佛手茶通过包装差异区别于其他茶种的一

个重要卖点$

%"$

!

创意茶事活动%推动永春佛手茶文化

挖掘永春民间丰富的茶俗茶礼!完善佛手茶茶艺

表演模式$茶艺表演是进行茶文化宣传不可或缺的

重要环节!也是我国茶文化的精髓$茶艺表演让人从

视觉和味觉上体验茶香韵飘逸的优美意境!自古禅茶

一味%有如来神掌之美誉的佛手茶更是将此意境发挥

得淋漓尽致$佛手茶茶艺表演所用的工夫茶具最好

选择朱红色的陶瓷制品!服饰的选择以中国近代传统

服饰文化为基调!洋溢现代风采!给人以清丽之感$

结合禅茶的特点!茶艺现场配以柔和清心的背景音乐

和袅袅升起的檀香!在此飘忽的意境中品一杯香气清

淡带着淡淡的果香入口柔和回甘香气满口的佛手茶

那是人生意境的一种绝妙享受!而佛手茶绿叶红镶边

的曼妙身姿更是平添几分贵气$有语云!千里对冲只

为佛!常品佛手茶!可以提升佛学造诣!净化心灵$

目前佛手茶的茶艺表演主要有主题为&佳茗咏

春'的展示!该表演体现出古雅%素洁%明秀%清远的意

境!茶艺流程主要有,静心茶事)定位!从容有序*+活

$"!
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火烹泉)副泡手烹水!主泡手取杯*+嘘寒问暖)温

壶*+素瓷生烟)烫杯*+佳人问世)取茶罐出茶*+倾

心桃源)置茶于壶内*+温润春心)温润泡*+春风满

面)洗茶*+县壶高冲)提壶!注沸水于壶*+轻推花浮

)刮沫*+孟臣沐霖)淋壶*+若琛复洁)净杯*+游山

玩水)干壶*+关公巡城)筛茶*+游山玩水)干壶*+

关公巡城)筛茶*+韩信点兵)点滴入杯*+敬奉香茗

)副泡手敬茶*+持杯观色)看汤色*+喜闻秋香)嗅香

气*+细啜甘露)尝滋味*+尽杯候珍)待斟*+流华进

盅)第二泡*+纤纤捧瓯+依依敬茗)敬茶*+秋色怡

人+菁华流芳)闻香品味*+香韵犹存)嗅杯底香*+

玉杯回盘)副泡手收杯!回位*等$另外一个佛手茶的

茶艺表演主题为&一盏茶!几多禅'!主要流程有焚香

静气+佛赐圣水+佛光普照+身心俱净+法轮常

转+请佛出宫+礼佛三拜+佛入地狱+纤尘不染+

佛茶一味+普施甘露+佛送吉祥等$茶艺表演是福

建的一种高雅民俗!技法精湛!礼节奇趣!韵味无穷!

通过欣赏和品茗体验一种寓健身%修性%文化%审美为

一体的过程"

G

#

$

%"%

!

与知名寺庙联手相关茶事活动%丰富佛手茶内

涵

永春县山青水秀!朝雾夕岚!泉甘土赤!所生产的

佛手茶质量历来为本类茶叶之极品!有别于其他地区

的佛手茶!故称&永春佛手'$台湾佛法山住持圣轮法

师与佛手茶有深深的&茶缘'!十几年来一直致力于佛

手茶的推广!也为两岸茶文化的交流发挥了极大的作

用$台湾与闽南一衣带水!具有相同的生活习惯和文

化习俗!台湾人与闽南人对佛都极度虔诚$以三大著

名寺庙为代表的台湾寺庙!参与着台湾社会独特的民

俗生活和历史!浩大的寺庙网络!浓郁的寺庙文化!让

一些濒临消失的风俗!得以至今流传!而佛手茶可以

借助这一平台将茶文化进一步发扬光大$因此!永春

县政府可以联合有实力的茶企与闽南一带的知名寺

庙如开元寺%少林寺以及台湾最著名的三大寺庙龙山

寺%中台禅寺及北港朝天宫等合作!联手举办茶事活

动!进一步弘扬&禅茶'文化"
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!

永春佛手茶区域品牌建设的政府配套措

施.

&"!

!

加快'中国禅茶之都(的建设%完善佛手茶集散

中心

近几年泉州在茶产业方面的发展极为迅速!在茶

都的建设上也渐成规模$目前泉州地区已有两大茶

都分别是安溪县享誉海内外的&中国茶都'!以及位于

泉州市声势浩大的&闽南茶都'$永春县要形成佛手

茶的规模发展也要借助茶都的平台!为顾客提供一个

品茶%选茶%购茶的集散地$目前在玉斗镇筹建的&中

国禅茶之都'已开工!主要功能计划以永春佛手茶文

化为品牌特色!结合大面积生态茶园及古瓷窑址!集

茶文化展示%茶加工贸易展销%茶科研教育%旅游休闲

娱乐及陶瓷博览等功能为一体的茶文化旅游产业园$

至
"$!"

年秋季!预期可建成交易大厅主体建筑和一

万多平米的茶叶广场$

&"#

!

永春'中国禅茶之都(的设计与开发方案

目前!&中国禅茶之都'已经开工建设!本文结合

当地的实际情况对其进行详细的规划!计划从佛手茶

文化的交流传播!佛手茶制作过程的体验!多手段%全

方位开发茶都的文化价值和经济价值$顺应茶产业

结构未来的发展趋势!以旅游娱乐占领市场!强化永

春佛手茶的品牌形象$

&"#"!

!

茶经阁&&&积聚永春县几百年茶史的展览馆

展馆分为八大展览篇,茶源篇!记录永春几大茶

种的各种起源说(茶类篇!将对永春当地盛产的茶种

进行详解!主要介绍禅茶+++佛手(名茶篇!详解佛手

茶的历史风云(茶具篇!介绍用于佛手茶茶艺表演的

二十余种茶器(制茶篇!介绍佛手茶的制作加工技术(

茶饮篇!介绍佛手茶独特的药用保健功效(茶趣篇!话

永春佛手历代茶事%茶人%茶诗%茶画(故事篇!介绍佛

手茶故事传说包括狮峰岩说%凤山说%雪山岩说%和尚

说%治病说等$

&"#"#

!

茶文化风情小镇

该小镇分为茶展厅%茶艺馆和茶膳馆三个部分!

在茶展厅的佛手茶制作体验中心!游客可以通过中英

文图解%多媒体视听%真人表演等方式!再现茶农采

茶%制茶的一天!可以体验采摘%制炒佛手茶的乐趣(

同时在展厅里还给广大爱茶人士提供一个选茶%购茶

的平台$在茶艺馆里!游客可以在古韵古香的具有闽

南地域风情的环境里品茶%小憩%欣赏民俗乐曲和专

业的佛手茶茶艺表演$在茶膳馆里游客可以品尝到

极具保健功效的佛手茶膳!如佛手白鸭汤%炸虾茶%炖

猪脚茶%佛手焖饭%茶馒头%茶蛋%茶粥%清蒸茶鲫鱼%

佛手焖鸡%香茶芝麻糖%茶香元宝等佳肴(

&"#"$

!

永春百老汇

百老汇里!有经营永春各种老字号产品与新兴名

产的专营店$如,永春佛手茶%永春老醋%永春芦柑%

永春水仙%永春药材%永春纸织化%永春陶瓷灯饰等$

&"#"%

!

生态旅馆区

在生态旅馆中游客可以享受到木桶茶浴%足浴等

各种具有大自然风情的服务以及永春当地独特的地

!"!
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理气候优势所带来的其他享受$

&"#"&

!

养息小公园

公园有翠绿的草坪!清澈的泳池!成排的石椅!还

种植着永春当地盛产的各种果树$在各种时令水果

上市季节可以开展农家乐的水果采摘自助游活动!是

都市人休生养息的好去处$

&"#"P

!

文化广场

汇集民俗风情表演!如,南音%戏曲%木偶戏等$

闽南文艺%武术表演!如,永春白鹤拳%泉州少林武术%

闽南歌曲大家唱等$

&"$

!

完善永春茶叶同业公会运作体系%协助政府推

动佛手茶产业的发展

茶叶同业公会的正确定位对政府职能是有力的

补充!可以大力推进永春县政府对佛手茶区域品牌的

构建$茶叶同业公会是一个非营利性的组织!是永春

当地从事茶产业的经营实体为了自身利益而自愿发

起成立的!与政府之间有着平等合作的伙伴关系!公

会的主要服务项目是规范茶叶生产管理%销售质量和

诚信服务$永春县茶叶同业公会应积极参加有关茶

产业发展的系列活动!加强与国内外专家%学者以及

广大茶商之间的沟通与交流!展示佛手茶的丰富内涵

和文化!促进佛手茶文化的传播和茶产业的发展$目

前!在同业公会的协助下!永春佛手茶于
"$$E

年
!"

月获批国家地理标志保护产品!

"$$D

年
"

月被国家

工商总局批准为证明式商标!并于
"$!!

年荣获福建

省著名商标$

&"%

!

加大科技兴茶力度%完善科技服务体系

永春县因其独特的自然地理优势是生产天然有

机茶叶的适宜区!全县在政府相关部门的全力推动下

涉茶用户
!8G

万多户!涉茶人员
?8G

万多人!茶叶面

积产量稳步增加%综合质量全面提升!已跻身中国名

茶百县前
@$

位!居全省第四位!其中佛手茶是该县主

要代表品种$要加快当地茶产业的发展速度!就要实

行科技兴茶战略$首先要加大科技培训力度!由县政

府开展科技兴茶培训计划!深入开展&茶业万人培训

工程'!邀请行业专家传授茶叶无公害生产加工技术!

不断提高涉茶人员的素质$同时!进一步开展校企合

作计划!加强与高等院校%茶叶相关科研机构的合作!

邀请高校中农产品方面有突出造诣和茶产业方面的营

销专家进行专业人才和营销机构的培养与建设!以实

施&百人茶艺师!千人制茶师!万人种茶能手'的培训工

程为重点!提升佛手茶产品的科技含量!提升市场的竞

争力$同时!在当地政府与福建农林大学茶业研究所

合作开展省科技厅-优质永春佛手茶生产配套技术应

用研究与示范.科研课题的基础上!继续研究制定永春

佛手的技术规范!健全佛手茶生产技术标准和感官审

评技术标准!从而完善永春佛手茶的技术体系"

#

#

$

&"&

!

完善永春佛手茶质量体系%在竞争中凸显以质

取胜

以自然地理环境孕育永春佛手!精湛生产技术创

造优良品质$在过了&酒香不怕巷子深'这种传统营

销观念的现代社会里!消费者对品牌的了解更多的来

自于广告促销等宣传手段!企业要发展需要注重长远

的利益!而品质保证是最有利的宣传武器!是可以让

消费者产生品牌联想的重要指标$质量好的产品才

可以在时间的磨砺中得到消费者的青睐!可以通过口

碑的传播来达到提高品牌知名度和美誉度的作用$

茶作为大众饮品!口碑传播起着极其重要的市场推介

作用$

永春佛手茶以其独特的旺盛生命力!高产量的生

长势头!使用的肥料比其他茶类少的优势!可以开展

有机茶种植与生产!培育农药残留量极低!符合国际

相关标准!适合大众消费的茶叶进行养生保健饮品的

生产$但是有机种植对于土壤和气候的要求较高!且

种植和生产成本较大!若能形成规模效益将大大降低

生产成本$目前永春县因其独特的地理优势已有
"

$$$

亩的有机生态茶示范种植基地!所盛产的有机茶

品质优异!因此永春县可以在示范的基础上逐步扩

大!生产出更多绿色环保健康的有机茶$

在茶叶制作方面!佛手茶鲜叶形态特点表现为叶

张大!叶肉肥厚!质特柔软!叶面角质层薄!根据佛手

品种的鲜叶特点!在制作上精益求精!永春佛手茶的

制件要点是掌握轻度晒青!中度做青!摇青次数
@F#

次!做青历时约
>FD

时!做青适度叶即行炒青!采取

适温快速匀炒!揉捻约
#F?X29

!而后转入烘包造

型!须进行三烘三包揉!促使其形成扭曲紧结似海蛎

干的外形!足干分二次!烘温分别为
!$$

%

G$

摄氏度!

慢焙直至出现花果香$经过如此精湛技术生产出来

的佛手茶外形条索紧卷圆结!肥壮重实!匀整美观!色

泽砂绿油润!内质香气馥郁幽长而近似香橼香!汤色

金黄明亮!滋味甘厚!叶底柔软黄亮红边明!通过优异

的产品品质来赢得消费者的钟爱$

&"P

!

借鉴天福茶学院办学模式%传播佛手茶文化

目前永春县是福建农林大学教学示范基地!曾与

农林大学园艺学院签订了合作协议书!计划走农科教

结合之路$要加大科技兴茶力度!就要从培养高素质

高科技人才开始$永春县政府可以利用福建教育学

院永春分院的教育资源与该学院合作开办茶学系!效

""!

!!

科技和产业
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仿天福茶学院办学模式!开设茶叶生产加工技术%茶

文化等相关专业!并且以相关科研教师团队为主导与

相关机构进一步开展合作科研课题!填补行业里佛手

茶研究成果匮乏的空白$同时为当地县政府举办相

关茶事活动的交流提供了一个较高的平台!通过办学

提高了佛手茶的美誉度!也符合高职院校理论与实践

相结合的办学要求!为社会培养和输送更多的茶产业

专业人才$借助这个教学平台进一步加强与国际%国

内相关单位进行交流合作!为海内外爱茶人事提供学

习交流的机会!实行&引进来!走出去'战略!即引进来

海内外的相关专业人士!培养广大人才走出去服务社

会!为弘扬我国的茶文化贡献更多力量$

总之!永春佛手茶作为乌龙茶中的一个老茶种!

要在竞争激烈的市场中重新开辟一片天地!就必须进

行明确的区别于市场上主要竞争对手的品牌设计!进

行清楚的品牌定位!施行创新的品牌战略才能获得竞

争优势$而区域品牌战略的成功实施能将永春佛手

茶的禅茶文化%品牌愿景和未来发展方向传递给广大

的消费者!提高消费者对该产品的认知度!重振佛手

茶昔日雄风!拓展佛手茶产业!更能为弘扬我国历史

深远的茶文化发挥重要作用"
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