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新会计准则下商标及企业商誉关系研究
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摘要!商标和商誉作为企业重要的经济资源!一直是两个极易混淆的概念!这种混淆不仅掩盖了企业获取超额收益的源

头!而且导致市场认知的企业价值与会计记录时常发生扭曲"这种状况在新会计准则出台之后!商誉已经从无形资产

中脱离出来!在资产负债表中已经确定了独立的经济地位而得到改善"但是相对于有形资产评估而言!人们对无形资

产的认识尚有待深入!评估方法还有待完善"本文通过对商标#商誉两种企业重要无形资源基本内涵的剖析!明确了两

者间的区别与联系!指出了两者在特征上具有的相似性!存在现象与本质#内涵与延伸等联系"同时!这两者在最初定

义的本质内涵#研究背景及理论基础#价值凸现#法律保护及赔偿办法等四个方面存在着明显的区别"

关键词!商标$商誉$无形资产$价值凸现

中图分类号!

G";<7!D

!!

文献标志码!

A

!!

文章编号!

!FJ!E!I#J

"

"#!"

#

#!E##D;E#H

收稿日期!

"#!!E!#E"#

作者简介!丁岗%

!DJ;

'&!男!上海嘉定人!三明职业技术学院经济与管理系教师!财务管理教研室主任!学士!研究方向(

会计学"

!

!

问题的提出

长期以来!商标和企业的商誉既同属于企业重要

的经济资源!又是两个极易混淆的概念$客观+公正

地对商标+商誉等企业无形资源进行评估!有利于维

护产权交易主体和资产经营主体的合法权益以及企

业经营者的资本运营活动$相对于有形资产评估而

言!由于商标和商誉的内涵特别丰富!在评估实践中

往往容易出现误区$笔者认为!很有必要在新会计准

则的环境下对这二者在企业内部资源中的地位!彼此

之间的关联及区别如何进行探讨$

"

!

商标的本质

商标是随着商品经济的发展而产生的$商标的

起源可追溯至古代!当时的工匠将签名或%标记&印制

在其艺术品或实用品上!用以标识$这些标记已演变

成为今天的商标注册和保护制度!且这一制度得到日

趋完善!帮助消费者识别和购买某产品或服务!因为

该商标所标示的产品或服务的性质和质量符合他们

的需求$

!D

世纪!具有现代意义上的商标制度在欧

洲各国相继建立!法国
!I#H

年颁布法典!第一次肯定

了商标权受保护!是世界上第一个建立起商标注册制

度的国家$商标原本是为区别商品的服务的来源应

运用而生的!这是商标的根本功能$正如
P)>

.与

贸易有关的知识产权协议/指出的-%只要能够将一企

业的货物和服务区别于其他企业的货物或服务!即能

够构成商标$&而商标保护!则是从法律意义上确立私

权的不可侵犯!它的兴起!与工业化和现代企业的出

现息息相关!天然的属于市场经济$因此!商标在多

个文明都有起源!却只有工业文明的发源地欧洲!才

完成了它制度化法理化的进程$

综上所述!商标的本质是依附于商品或者服务而

存在!其使用具有商业意义和商业价值$其本质特征

如下-

!

#商标主要是由文字+图形或文字与图形结合而

组成的标记$商标的构成具有多样性!凡能够将一企

业的商品或者服务与另一企业的商品或者服务加以

区别的任何标志或者标致的组合!均能构成一项商

标$

"

#商标是代表特定商品生产者+经销者或者服务

提供者的专用符号$商标依附于商品或者服务而存

在!其具有识别性和表彰性功能$商标的识别性功

能!使消费者能够根据各自的需要认牌购货+认牌消

费)商标的表彰性功能!代表着特定经营者的商业信

誉+市场竞争能力和地位$

;

#商标是附于商品表面或包装或标于与所提供

的服务相关的物品上的具有显著特征的简洁符号$

商标是经过人的设计!人为地+有意识地置于商品外

表或包装上的显著标记)同时商标又是一种具有显著

特征的简洁符号!便于识别!能够借以指代某一特定

;D



的经营者所经营的商品或者提供的服务$

H

#商标具有竞争性!是参与市场竞争的工具$生

产经营者的竞争就是商品或服务质量与信誉的竞争!

其表现形式就是商标知名度的竞争!商标知名度越

高!其商品或服务的竞争力就越强$

)

!

商誉的本质

有资料显示!商誉一词早在
!"

世纪就已出现!其

本来的含义是指友好情感!良好意愿!仁慈!友爱等$

!I<D

年!英国法官卡多佐将商誉定义为-企业在从事

经济活动中所取得的一切有利条件!包括-地理位置+

商号等有关的一切!以及与企业有联系!并由它们能

使企业受益的一切有利条件$该定义为揭示商誉本

质之滥觞!并一直为世人所称道$但对商誉进行深入

研究还是
"#

世纪以后的事情!以美国为代表所掀起

的
"#

世纪五次大的企业合并浪潮及其在世界范围内

的影响!为商誉的研究提供了良好的契机!并激发了

一场旷日持久的关于商誉问题的大论战$但迄今为

止!到底什么是商誉极其企业是否存在商誉!则一直

为人们所争论!并未达成共识$

对商誉本质的研究有着众多的观点!除了历史的

原因外!主要是因为人们多年来将企业产生超额收益

的诸多因素再未细分!用这一笼统的概念代替之$大

都认为!商誉不仅是不可再分的基本单位!而且本身

就是一个%黑匣子&!不仅如此!人们还很好的利用了

商誉这个不可再分的基本单位!尤其是将一些没有分

析清楚的东西都往这个%黑匣子&里放$如此研究的

结果是!导致形成商誉的因素越来越多!其性质越来

越模糊$为了解决这一问题!中国著名会计学家汤湘

希曾于
"###

年提出商誉是组合无形资产的概念!并

主张采用层次分析法等将其分割!将这种过于笼统的

不可辨认的隐含的无形资产凸现为可辨认的无形资

产后!纳入现行的会计核算体系!目的在于解决市场

认知和会计事实之间存在的断层问题!显现出企业不

同的资源和能力对企业的价值贡献$与此同时!朱国

泓和周波也提出类似的看法!主张对商誉进行解构和

还原$其基本思路是-首先将商誉%纯化&!纯化后的

商誉是与企业整体密不可分的+由不同资源整合效率

导致的%纯商誉&)其次!开启商誉的%黑匣子&!将商誉

从无形资产中分离出来$而商誉%纯化&的过程就是

将那些原来不应计入商誉的价值逐步还原到有形资

产+其他无形资产+人力资产和其他资产中去$由此

可见!商誉的本质是与企业密不可分的+由企业的多

种资源和能力共同作用而形成的组合资产!通过分割

或还原后!将其凸现为可辨认的无形资产$

随着经济的不断发展!尤其近年来企业间合并

和企业间竞争不断增加!商誉作为一项无形资源!日

益引起人们的高度关注$商誉的会计处理也引起了

人们的重视$为适应这种经济形式的变化!

"##F

年
"

月财政部颁布新的企业会计准则!再次对我国商誉问

题的处理作了进一步完善$

新准则下商誉的全新内涵-

!

#商誉从无形资产中脱离出来$根据.

#

企业会

计准则第
"#

号,,,企业合并
"

应用指南/及.

#

企业

会计准则第
F

号,,,无形资产
"

应用指南/的规定!

企业合并成本大于合并中取得的被购买方可辨认净

资产公允价值份额的差额!确认为合并资产负债表中

的商誉$其存在无法与企业自身分离!不具有可辨认

性!不属于无形资产准则中所规范的无形资产$

"

#新准则主要确认的是%正商誉&!不包括%负商

誉&$即%企业合并成本大于合并取得被购买方各项

可辨认资产+负债公允价值份额的差额&作为商誉"正

商誉#处理!如果企业合并成本小于合并取得被购买

方各项可辨认资产+负债公允价值份额的差额,,,负

商誉!则计入当期损益$

;

#商誉每年都应当进行减值测试!且减值损失在

以后会计期间不得转回$根据.企业会计准则第
I

号,,,资产减值/的规定!因企业合并所形成的商誉

和使用寿命不确定的无形资产!无论是否存在减值迹

象!每年都应当进行减值测试$对商誉测试的减值部

分!应计入当期损益!并且一经确认!在以后会计期间

不得转回$

H

#商誉在资产负债表单独列示$根据.

#

企业会

计准则第
;#

号,,,财务报表列报
"

应用指南/的规

定!会计期末!资产负债表%资产&栏中设立%商誉&项

目单独予以反映其来源+账面价值的增减变动情况$

可以看出!现今我国就商誉的初始确认及计量与

国际会计准则的规定是完全一致的!即都是差额式的

间接计量$按照我国新颁布的企业会计准则!涉及企

业合并的会计处理首先应区分是同一控制下的企业

合并!还是非同一控制下的企业合并$对于在同一控

制下的企业合并!新准则规定相关资产和负债均以账

面价值计量!合并溢价应当调整资本公积)资本公积

不足冲减的!调整留存收益!并不确认商誉$

综上所述!商誉的本质是与企业整体密不可分

的!只有当两个或两个以上单独的企业合并形成一个

报告主体时!购买方对合并成本大于合并中取得的被

购买方可辨认净资产公允价值的份额$

'
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商标与商誉的联系
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按照国际上通行的看法!商标权是对于商标及其

所代表的商誉所享有的权利$根据相关的研究!英国

最早的有关商标保护的判例发生于
!F!I

年!涉及一

个布匹商冒用另一个布匹商的商标的情形$法官在

判决中认为原告的商标在使用中已经获得了巨大的

商誉!可以据此而提起针对被告的诉讼$法官判决被

告侵权!则是维护了原告的商标及其所代表的商业信

誉$英国于
!IJ<

年确定了商标注册制度!使得商标

的保护具有了更大的确定性!也便于了商标的转让和

许可!然而法院对于商标的保护并没有因此发生重大

的变化!商标侵权的标准仍然是欺骗和假冒!以及对

于他人商业信誉的非法利用$到了
!D

世纪末期!英

国和美国的学者才明确提出%商誉&的概念!认为有关

商标的财产权就是体现在商誉之中$

商标所承载的商誉!是通过商标的使用而获得

的$某一具体的商标!只有在与特定的商品或者服务

联系在一起!并且提供给市场上的消费者的时候!才

有可能获得消费者的积极评价!从而积累和增加与之

相关的商誉!而商标的所有人为了积累和增加自己商

标所体现的商誉!也必须采取各种各样的措施$例

如!积极从事技术创新!使用大量专利技术和非专利

技术!提高产品的质量+性能!降低产品的成本!从而

赢得消费者的青睐$又如!在市场上投放大量广告!

宣传自己的商标和与之相关的商品或服务!或者采取

某种独特的营销方式让消费者和社会公众认可自己

的产品或服务等等!事实上!正是通过这一系列创造

性的智力活动!企业的某一商标及其与之相关的商品

或服务!才获得了消费者的积极好评$从这个意义上

说!商业标记所代表的商誉!包括商誉的获得和增长!

本身就是一系列创造性的智力活动成果的范围!也必

须从商誉的角度加以理解$

正是基于以上的认识!我国著名法学教授郑成思

曾经指出!企业的商标之所以构成财产!成为转让+许

可的标的!可以在企业合并+合资等活动中作价!是因

为经营者在选定并使用了某个标记以后!通过广告宣

传!打通销售渠道等促销活动!使有关标记在市场上

建立了一定的信誉或商誉$就商标及其所代表的商

誉而言!最根本的还是经营者通过使用技术以保证产

品的质量!通过经营方式保证商品或服务的质量!从

而使自己的商标商号等标记具有稳定的和不断上升

的价值!这些活动附加于标记的创造性!不应被忽视$

+

!

商标与商誉的区别

从前述商誉和企业的商标的联系中可以看出!这

两者许多地方具有相似之处!但这两者毕竟是不同的

概念$笔者认为这两者在最初定义的本质+研究背景

及理论基础+价值凸现+法律保护及赔偿办法等四个

方面存在明显的区别$

+#!

!

两者最初定义的本质内涵不同

从两者的最初的定义上看!商誉是指企业在从事

经济活动中所取得的一切有利条件!包括地理位置+

商号等有关的一切!以及与企业有联系!并由它们能

使企业受益的一切有利条件$而商标仅仅是企业对

外公布帮助消费者识别和购买某产品或服务的一个

标识)商誉起源于企业或产品被市场认可或认知之

后!商标可以在或早于产品的萌芽期即产生)商誉是

外在的客观评价!商标则是主观的寓意其未来的价值

和祝福$

+#"

!

两者的研究背景和理论基础不同

从研究的背景及其理论基础看!商誉的形成发端

于企业并购!其理论基础是范围经济学说$它是寻求

企业在并购后形成更大的规模和组合主并企业与被

并企业共同的资源!从而产生一种组合效应$在实践

方面!人们一直在探寻为什么企业在发生并购时!其

支付的价款会高于被并企业净资产的公允价值$这

种看似不等价的交换行为的背后是什么因素在起作

用$尤其是人类进入
"#

世纪后!以美国为代表的企

业界发生了
<

次大的合并浪潮及其在世界范围内所

带来的影响"如
"###

年!美国在线与时代华纳合并产

生了
!;##

亿美元的商誉#!这要求会计上对上述经

济现象必须做出合理的解释$而具有现代意义的企

业商标是依附于企业所提供的商业或服务的外表或

包装上的显著标记$在其使用之初不会为企业带来

任何附加值!只有在经过企业自身的努力!其提供的

商品或服务在一定的范围内得到消费者的认可!使商

标具有了价值!同时也增加了商品的附加值$

+#)

!

两者在发展的过程中采用不同的方式凸现其价

值

对于企业来讲!商誉是一项非常重要的资产!这

项资产价值量的大小是通过企业的收益水平来体现

的!若企业收益水平高于行业平均收益水平!商誉是

一个正值!此时商誉可以为企业带来额外收益或者超

额收益)相反!企业的商誉是一个负值!它便不构成企

业有价值的无形资产$商誉虽然是无形的!不可确指

的!但确实是客观存在的!是企业资产的一个有机的

组成部分!应按照会计制度的有关原则予以确认!在

企业发生改组的过程中!采用适合的方法进行企业商

誉评估!以数据说话!才能确保企业的权益!更好地实

现企业资产的保值增值$在这个过程中!一是需要企

<D
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新会计准则下商标及企业商誉关系研究
!



业对商誉给予足够的重视)二是需要企业选择适合的

方法进行商誉评估$在评估实践中!目前较有成效的

两种商誉的评估方法是超额收益法和割差法$而商

标的价值评价则相对要复杂一些!如以美国
1(4'5R

\5/(0

"兰道#公司对世界驰名商标价值的评价方法为

例!商标价值的评价大致可以分为以下两大步骤-

!

#对驰名商标所得利润进行分解$这里首先应

确定驰名商标商品赚得的利润额!然后再去分析非商

标商品可能产生的利润额!从而计算出与商标有关的

利润额$同时需要估算出由商标带来的销售额的成

本!然后假定一项不受商标注册保护的商品的资本净

利润率为
<M

$由此可在利润额中减去这部分成本!

再减去税款!剩下的就是与商标有关的净利润$

例如某公司驰名商标商品销售为
!##

亿美元!成

本为
I#

亿美元!利润为
"#

亿美元)假定非商标商品

净利润率为
<M

!那么非商标商品获得的净利润为-

I#l<MgH

亿美元)再假定应付税款为
<

亿美元!那

么这个驰名商标的净利润则为-

"#EHE<g!!

亿美

元$

"

#根据商标实力推算出倍数!再乘以商标净利润

额!从而得出商标价值$商标实力的倍数表现!需要

分析商标的
J

项内容-

"

领导力-商标影响市场的能力$

#

生存力-商标的稳定性$

$

市场力-商标的交易环境$

%

辐射力-商标超过地理和文化边界的能力$

&

趋势力-商标对行业发展方向的导向及影响

力$

'

支持力-商标交流的有效性!信息沟通的顺畅

性$

(

保护力-商标拥有者的合法权利!即为注册商

标的保护能力$

商标越走红!驰名商标的知名度越高!运用于利

润的倍数就越高$商标实力倍数一般从
F

!

"#

之间

不等$

上例中已计算出该商标净利润为
!!

亿美元!如

果推算出该商标实力倍数为
F

!那么这一驰名商标的

价值则为-

!!lFgFF

亿美元$

!DDH

年!%可口可乐&商标实力倍数最高!为

!I7D

)%可口可乐&商标已连续
;

年获得驰名商标中最

高的实力倍数了$

+#'

!

商誉是靠企业主动去维护的%其受到侵害不易

举证%商标是可以申请注册用法律手段保护其利益%

有具体的赔偿办法

社会和司法实践普遍认为!商誉是企业的声誉!

是企业具有获得超额收益的能力!即在同等条件下能

获得高于正常投资收益率的能力$侵犯企业商誉的

侵权行为!是指经营者通过捏造+散布虚假事实对企

业的商誉进行恶意低毁+贬低!以削弱企业的竞争能

力的行为$或者向该企业销售低劣产品!影响企业正

常的生产经营能力!进而该企业的商业信誉受到影

响!用户不再信任或者断绝业务往来!致使该企业受

到损害的行为$民事诉讼中!商誉权损害后果的举证

责任归于受害人!商誉权人首先要证明行为人的损害

行为及其受到的损害后果!而后才对行为人是否具备

主观过错适用过错推定原则!行为人不能排除自己过

错的!才能认定因侵犯商业标志专用权发生的侵害商

誉权的侵权行为成立$假冒注册商标是一种严重的

侵权行为!不仅损害商标权利人的品牌声誉以及企业

经济利益!更甚者还会危害消费者的身心健康!形成

不良的社会风气!扰乱社会公平的市场竞争秩序$达

到一定程度则构成犯罪$

我国商标法规定下列行为属于侵权行为-

!

#未经商标注册人的许可!在同一商品或者类似

商品上使用与其注册商标相同或者近似商标的$

"

#销售侵犯注册商标专用权的商品的$

;

#伪造+擅自制造他人注册商标标识或者销售伪

造+擅自制造的注册商标标识的$

H

#未经商标注册人同意!更换其注册商标并将该

更换商标的商品又投入市场的$

<

#在同一种或者类似商品上!将与他人注册商标

相同或者近似的标志作为商品名称或者商品装潢使

用!误导公众的$

F

#故意为侵犯他人注册商标专用权行为提供仓

储+运输+邮寄+隐匿等便利条件的$

J

#给他人的注册商标专用权造成其他损害的$

*

!

结论

总之!对于企业来讲!商标和商誉都是企业的无

形资源!具有密切的联系!同时!两者在最初定义的本

质内涵+研究背景及理论基础+价值凸现+法律保护及

赔偿办法都存在着明显的区别$从某种意义上讲!前

者可以通过直接申请法律的手段而产生!后者需要靠

企业的道德和修养的建立$
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低$出现上述情况!可能跟数据的选取有关$总体来

看!所有权越分散!抑价率就越低!二者呈负相关$
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